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ANUARIO ESTADISTICO DE LA
SECRETARIA DE TURISMO DE JALISCO 2011

Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion

La Secretaria de Turismo de Jalisco como dependencia responsable de planear, promover
y fomentar el desarrollo turistico en el estado, se mantiene sensible a las necesidades
y requerimientos del sector turistico de nuestra entidad, por ello, la Direccion General
de Promocion, en el gjercicio de su labor, se mantiene en constante renovacion en las
distintas areas que engloban, a fin de mantenerse actualizada y continuar generando
datos Utiles y relevantes a los distintos usuarios, siendo parte toral en su quehacer, la
generacion de informacion estadistica.

La Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion, unidad
encargada de éste proceso, presenta el anuario 2011, organizado en cuatro grandes
apartados:

l. La oferta. Se muestra un inventario de la oferta de hospedaje y servicios
complementarios, de acuerdo a la regionalizacion senalada en el Plan Estatal de
Desarrollo Jalisco 2030 y zonificacion generada por la Secretaria de Turismo de
Jalisco (SETUJAL), en el marco turistico de la entidad.

Il. La demanda. La zonificacion implementada por la SETUJAL se mantiene para
las variables de demanda.

Il Segmentos de mercado y medios de transporte. Para estos apartados, la
informacion se circunscribe a los centros turisticos que se detallan en cada uno
de sus componentes.

La regionalizacion del Plan Estatal de Desarrollo y los municipios que comprende, asi
como la zonificacion turistica realizada por la Secretaria de Turismo de Jalisco para la
presentacion de los datos estadisticos son:

Regionalizacion

Zonificacion
Secretaria de Turismo
de Jalisco (SETUJAL)

de acuerdo al Plan Municipios
Estatal de Desarrollo comprendidos
Jalisco 2030

Encarnacion de Diaz
Lagos de Moreno
Ojuelos de Jalisco

San Diego de Alejandria
San Juan de los Lagos
Teocaltiche

Unién de San Antonio
Villa Hidalgo

Region Altos Norte

Acatic
Arandas Zona de los Altos
Villa Obregén o
Jalostotitlan

Jesus Maria

Mexticacan

San Ignacio Cerro Gordo
San Julian

San Miguel el Alto

Tepatitlan de Morelos

Valle de Guadalupe
Yahualica de Gonzalez Gallo

Region Altos Sur

Centros turisticos
comprendidos en el
anuario.

*San Juan de los Lagos
*Lagos de Moreno

*Tepatitlan

Atotonilco el Alto
Ayotlan

Chapala
Degollado
Jamay
Jocotepec
Region Ciénega La Barca
Ocotlan
Poncitlan
Tizapan el Alto
Tototlan
Tuxcueca
Zapotlan del Rey

Zona de la Ribera de
Chapala**

Se presenta la informacion
conjunta del corredor
Jocotepec, Ajiic, Chapala,
La Barca y Ocotlan

Concepcion de Buenos Aires
La Manzanilla de la Paz
Mazamitla

Pihuamo

Region Sureste Quitupan

Santa Marfa del Oro
Tamazula de Gordiano
Tecalitlan

Valle de Juéarez

Amacueca
Atemajac de Brizuela Zona Surt**
Atoyac

Gomez Farfas

San Gabriel

Sayula

Region Sur Tapalpa

Tonila

Tuxpan

Zacoalco de Torres
Zapoltitic

Zapotitlan de Vadillo
Zapotlan el Grande

*Zapotlan el Grande
(Ciudad Guzman)
*Mazamitla
*Tapalpa
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Regionalizacion
de acuerdo al Plan
Estatal de Desarrollo
Jalisco 2030.

Region Costa Sur

Municipios
comprendidos

Autlan de Navarro

Casimiro Castillo

Cihuatlan

Cuatitlan de Garcia Barragan
La Huerta

Villa Purificacion

Region Costa Norte

Puerto Vallarta
Cabo Corrientes
Tomatlan

Zonificacion Secretaria
de Turismo de Jalisco
(SETUJAL)

(Cos-

Zona Costera

Costa Sur

talegre)*

Centros turisticos

comprendidos en el

anuario.

Cihuatlan
La Huerta
Melaque.

Costa
Norte

Puerto Vallarta®™*

Region Centro

Cuquio

El Salto

Guadalajara
Ixtlahuacan del Rio
San Cristobal de la Barranca
Tlajomulco de Zuiiga
Tlaguepaque

Tonala

Villa Corona
Zapopan

Zapotlanejo

Zona Centro*

(Se presenta informacion de la

Zona Metropolitana de
Guadalajara)

*Guadalajara
*Tlajomulco de Zuhiga
*Tlaquepaque
*Tonala
*Zapopan

Regionalizacion
de acuerdo al Plan
Estatal de Desarrollo
Jalisco 2030.

Region Sierra Occidental

Municipios
comprendidos

Atenguillo

Ayutla

Guachinango

Mascota

San Sebastian del Oeste
Talpa de Allende

Zonificacion Secretaria

de Turismo de Jalisco
(SETUJAL)

Zona Sierra

Centros turisticos
comprendidos en el
anuario.

KKk

Talpa de Allende

Region Sierra de Amula

Atengo
Chiquilistlan
El Grullo

El Limén
Juchitlan
Tecolotlan
Tenamaxtlan
Tonaya

Union de Tula

Region Valles

Ahualulco de Mercado
Amatitan

Ameca

Cocula

El Arenal

Etzatlan
Hostotipaquillo
Magdalena

San Juanito de Escobedo
San Marcos

San Martin Hidalgo
Tala

Tequila

Teuchitlan

Zona del Valle de Tequila

Tequila™*

Regioén Norte

Bolanos

Colotlan

Chimaltitan

Huejucar

Huejuquilla El Alto
Mezquitic

San Martin de Bolafios
Totatiche

Villa Guerrero

Zona Norte

*Informacién disponible por zona. Definida ésta como la unidad de andlisis y estructuracién mas grande en el espacio turistico que comprende al menos
10 atractivos turisticos cercanos no importando su tipo o categoria y que cuenta con los elementos basicos de equipamiento, servicios turisticos, dos o
mas centros turisticos y la infraestructura para comunicarlos.

**Informacién disponible por corredor. Entendido como corredor turistico de estadia, es decir, la combinacion entre centro y corredor turistico que se
ubica a lo largo de costas, rios o lagos.

***Informacion disponible por centro turistico. Conglomerado urbano que tiene atractivos turisticos lo suficientemente interesantes (en tipo y jerarquia)

para que un excursionista los visite.

****Informacién disponible por zona y centro turistico.

Fuente: Roberto Boullon. Planificacion del espacio turistico. Trillas. 1997

Ibid.
Ibid.
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RESUMEN ESTADO DE
JALISCO 2011

Los resultados correspondientes a la informacion estadistica del
estado en el ano 2011 son para la afluencia turistica en Jalisco de
22'668,705 visitantes, cifra que presento un incremento de 3.76%,
con respecto al 2010, es decir, 821,691 visitantes mas.

La distribucion de la afluencia o visitantes al estado de acuerdo al
tipo de hospedaje utilizado fue de 31.59% para el turista alojado en
establecimientos de hospedaje, 35.52% en casa particular y del
32.88% para el turismo no hospedado o que sélo permanece horas.

Fuente.- Direcciéon de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

Los visitantes extranjeros representan el 15.32% de la afluencia total
y la nacional el 84.68%.

La zona metropolitana de Guadalajara es la mas visitada en nuestro
Estado ya que recibe el 46.65% del total, seguido de la zona de los
Altos con 22.56% y Puerto Vallarta con el 15.92%.

La derrama econdmica en el ano 2011 fue de 31,567 millones de
pesos, presentando un incremento de 6.83% en relacion con el 2010,
lo que significa 2,018 millones mas que el ano anterior. El 50.05%
de la derrama es generada por el turismo hospedado, el 44.44%
por el turismo que llega a casa particular y el 5.51% por los no
hospedados. En relacion a la procedencia, el 60.75% de la derrama
la aporta el turismo nacional y el 39.25% el turismo extranjero.

De acuerdo a las zonas turisticas, el 47.34% de la derrama es

generada por la Zona Metropolitana de Guadalajara, el 37.99% por
Puerto Vallarta y el 7.39% por la Zona de los Altos.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

-
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La ocupacion de hospedaje en el Estado fue de 46.11% mostrando
unincremento de 0.47 puntos porcentuales en relacion al ano anterior.
En Puerto Vallarta el promedio anual fue de 51.46% decreciendo 0.35
puntos porcentuales respecto al ano anterior, la Zona Metropolitana
de Guadalajara mostré un incremento de 0.81 pp, con un promedio
de ocupacion anual de 51.15% en el 2011.

La estancia promedio en el estado fue de 3.10 dias, siendo de 2.58
para los nacionales y de 5.97 dias para los extranjeros

De los anos 2006 al 2011 se ha presentado una tasa de crecimiento
media anual (TCMA) equivalente al 1.11%, mientras que la TCMA de

la derrama es de 4.63% El estado de Jalisco cuenta con 1,583 establecimientos de hospedaje

tanto hotelero como extrahotelero. Estos establecimientos suman
61,358 unidades rentables.

La zona metropolitana de Guadalajara tiene una capacidad de
hospedaje de 357 establecimientos y 22,176 unidades rentables,
Puerto Vallarta 275 establecimientos y 20,675 unidades rentables.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL. Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

En relacion al indicador de ocupacion, es relevante analizar las cifras
histéricas de los ultimos diez anos, debido a que en apariencia los
niveles de ocupacion en el estado estan cayendo, sin embargo, al
analizar en conjunto otros elementos, se observa que no es asi.

Fuente.- Direcciéon de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.
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Unidades Rentables, Turistas
y % de Ocupacion en el Estado de Jalisco

El andlisis comparativo entre indicadores anuales que tienen estrecha Tur Hospedado

Unidades Rentables
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% de Ocupacion

relacion con el comportamiento del turismo hospedado en Jalisco (millones)
como el numero de unidades rentables, los turistas que pernoctan 2002 49,497 5.85 47.44
y el porcentaje de ocupacion, (sin perder de vista las variaciones 2003 49,943 5.95 47.27
anuales), se puede senalar que las unidades rentables han crecido 2004 50,575 6.12 48.87
23.96% entre 2002 y 2011, es decir, 11,861 unidades mas, 2005 51,471 6.48 52.18
mostrando un ritmo de mayor crecimiento entre 2008 y 2009 con 2006 52,466 6.83 53.88
un 6.77%, es decir, mas de 3,700 nuevas habitaciones en la entidad 2007 53,969 6.89 5217
(la mayoria concentradas en la zona metropolitana de Guadalajara y 2008 55,096 6.99 49.80
Puerto Vallarta). 2009 58,827 6.56 43.74
2010 60,094 6.83 45.64
2011 61,358 7.16 46.11

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

En lo que respecta a la investigacion del perfil del visitante el 26.92%
de los turistas nacionales que visitan nuestro estado proceden del
propio Jalisco, seguido de los originarios del Distrito Federal con
19.09%, el estado de México 10.62%, el resto de nuestros visitantes
nacionales provienen de las demas entidades de nuestro pais.

Fuente.- Direcciéon de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

En 2011, se tuvo un crecimiento de 2.10%, es decir mas de 1,200
nuevas habitaciones.

En lo que respecta a la afluencia turistica hospedada, ésta ha tenido
un crecimiento del 22.39% entre 2002 y 2011, es decir, se recibid en
Jalisco a mas de 1 millon trescientos mil turistas.

En el indicador de ocupacion hotelera se muestra por tanto un
descenso a pesar del incremento en el nimero de turistas totales
y hospedados, debido al incremento significativo de la oferta de
hospedaje tanto hotelero como extrahotelero, siendo el registro de
_1 33 pp entre 2002 y 201 1 ; y relevante |a Callda en 2009 de _606 pp Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

De los turistas extranjeros que nos visitan, el 72.74% procede de los
Estados Unidos de América, 10.50% de Canada, 6.40% de Europa,
6.01% de Sudamérica, 2.24% de Centro América y Caribe, 1.42% de
Asia, 0.59% de Oceania y 0.09% de Africa.
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Del total de visitantes que llegan a nuestro estado 53.64% son del sexo
masculino, 46.36% son mujeres. El 61.40% son casados, mientras
que 29.64% solteros.
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Las edades de los turistas que nos visitan son variadas, |os turistas
nacionales de 16 a 25 anos representan el  28.34%, mientras que los
extranjeros de 36 a 50 anos representan el 32.16%. De los visitantes
totales que visitan nuestro estado el 8.36% tiene mas de 51 anos.

En cuanto al grado de satisfaccion de los visitantes extranjeros el
concepto de “Hospedaje” esta considerado como Excelente y Bueno
por el 94.17%. El 92.52% de los nacionales opind lo mismo.

Respecto a las llegadas de vuelos a los Aeropuertos del Estado
en el 2011 arribaron 52,570 vuelos, 4,528 vuelos menos que el
afo anterior, presentando decremento de 7.93%. En cuanto a los
pasajeros de dichos vuelos, durante el 2011 llegaron a los aeropuertos
de Jalisco 4'800,403 pasajeros, 37,117 mas que el ano anterior,

mostrando incremento de 0.78% en relacion con el aho 2011.
De los turistas que proceden de los Estados Unidos, los estados

de California y Texas son los mayores emisores de turistas con el
26.41%y 13.67% respectivamente.

De los procedentes de Canada, las provincias de Columbia Britanica
con 29.46% y Ontario con 25.82% son las que mas se hacen
presentes en nuestro estado, mientras que de Europa 10s que vienen
de Espana representan el 22.02%. Le siguen los de Alemania con
21.07%.

El motivo de Viaje de los visitantes es variado entre los deStinOS, pero Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
el principal es el descanso o placer, asi lo manifestd 47.04%, mientras

que 19.04% lo hace por motivo religioso. 13.69% menciond visitar a

familia y/0 amigos como su razdn principal.

El 49.53% de los turistas que visitan el estado planean su viaje con
menos de 15 dias de anticipacion a la fecha de su salida. El medio
de transporte mas utilizado de nuestros visitantes nacionales es
el automovil con el 54.37%. EI 71.84% de los turistas extranjeros
arriban a nuestro estado en avion.

Durante el ano 2011, el 62.36% de los turistas extranjeros y 41.36%
de los nacionales visitd por primera vez el estado. El 22.99% de los
extranjeros que visitaron nuestro estado se enteraron de los lugares
que visitaron por medio de Internet.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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ZONA METROPOLITANA
DE GUADALAJARA

En el ano 2011, esta importante zona que conjunta a los municipios
de Guadalajara, Tlaquepaque, Tonala, Zapopan, El Salto y Tlajomulco
de Zuniga, recibieron en conjunto mas de 10.5 millones de visitantes,
lo que significd un crecimiento del 4.36% con respecto a 2010. En
el indicador de derrama econdmica se captaron 14,943 millones de
pesos, teniendo un crecimiento del 8.4% en comparacion al ano
anterior.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

La Zona Metropolitana de Guadalajara (ZMG) concentra el 46.64%
de la afluencia total y el 47.33% de la derrama econdmica que se
capta en Jalisco, consolidada por su situacion geografica como el
destino distribuidor hacia los destinos cercanos: la ruta del Tequila,
la ruta cultural Guachimontones, la ruta de la Ribera de Chapalay la
ruta Sierra del Tigre.

La estancia promedio en la ZMG es de 4 dias, siendo de 3.55 para el
turismo nacional y de 7.26 para el turismo extranjero.

Diversos mercados han encontrado en Guadalajara y sus alrededores
importantes actividades que les permiten disfrutar de una estancia
aceptable y prolongada, haciendo contacto con nuevas experiencias
que enriguecen su permanencia, el disfrute de su estancia y la
posibilidad de recomendar a otros nichos de mercado.

La ocupacion hotelera en la zona metropolitana de Guadalajara en
2011 fue de 51.15% con un crecimiento de 0.81 p.p. con respecto
a 2010. Destacan las categorias de gran turismo y 5 estrellas que
tuvieron una ocupacion promedio de 59.66% y 4 estrellas de 54.2%
durante el ano.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

La Zona Metropolitana de Guadalajara cuenta con 357
establecimientos de hospedaje, el 22.5% de la capacidad instalada en
Jalisco, indicador que tuvo un crecimiento del 3.48% con respecto al
2010, cuando se contaba con 345 establecimientos de hospedaje.
Las unidades rentables en 2011 fueron de 22,176, teniendo un
crecimiento del 6.22% con respecto al 2010, la capacidad de este
destino representa el 36.14% del total en Jalisco, cifra que se espera
siga creciendo en 2012 gracias a la confianza de los inversionistas.

-
ANUARIO SETUJAL
=




b

2

a
ANUARIO SETUJAL 2&
3 -

Principales indicadores
del perfil del visitante en
la Zona Metropolitana de
Guadalajara

Perfil sociodemografico:

La ZMG fue visitada en 2011 por 8,949,358 nacionales y 1,625,123
extranjeros, es decir, el 85% y 15% respectivamente.

De acuerdo al género el 54.3% son hombres y el 45.7% mujeres,
28% estan entre los 26 y 35 anos de edad y el 27.47% entre los 16y
25 anos; 54.46% estan casados y 37.41% solteros; el 55.49% son
profesionistas y el 18.42% cursan o tienen terminada la preparatoria.
En lo que respecta a la forma de viaje el 49.54% lo hacen con la
familia, el 20.82% solos y el 20.6% con amigos.

En cuanto a la ocupacion actual el 20.37% son profesionistas, 14.9%
estudiantes, 14.8% empresariosy el 11.9% comerciantes.

En cuanto al mercado nacional, la Zona Metropolitana de Guadalajara
fue visitada por 8.9 millones de visitantes, destacando el 21.68% del
Distrito Federal, el 9.6% del Estado de México, el 17.7% del interior
de Jalisco y con una participacion minoritaria del 4.3% Michoacan y
4% Sinaloa.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Enlo que respecta al mercado internacional, en la Zona Metropolitana
de Guadalajara el numero de visitantes totales fue de 1.6, de los
cuales el 67.61% fueron procedentes de los Estados Unidos (-9%
con respecto a 2010) , el 8.99% del Continente Europeo (+1.5% en
relacion al 2010), el 10.6% de Sudamérica (incremento del 4.5% con
respecto a 2010), y el 4.48% de Canada.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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Motivacion y forma de viaje:

El descanso o placer con el 31.9%, es el principal motivo de viaje
sefalado por los visitantes, la visita a familiares y/o amigos con el
19%, el 16.36% actividades deportivas y el 15.2% los negocios y
compras.

La forma en que los visitantes llegan a la Zona Metropolitana de
Guadalajara se concentra en 3 formas principales: en automovil con
el 45.8%, el 28.1% en autobus y el 25.74% por avion; cabe destacar
que un gran porcentaje del mercado nacional elige el automovil para
transportarse (51.3%), mientras que el mercado internacional elige el
avion con el 90%.

En cuanto al conocimiento del destino, el 72.9% de los turistas ya
conocian o sabian de Guadalajara a través de familiares, el 11.8% se
enteraron por television y el 9.2% por internet.

En lo que respecta a la opinién de satisfaccion de los servicios
publicos, el mercado nacional evalué como “excelente y buena” la
infraestructura urbana (89%), la sefalizacion (76%), la seguridad
(71%) y la limpieza (62%); cabe destacar el incremento del 5%
promedio en la satisfaccion de cada uno de estos apartados, por
otro lado son areas de oportunidad: la limpieza y el servicio publico
de transporte.

Asi mismo, la opinidn de satisfaccion de los servicios publicos por
parte del mercado internacional destaca con calificacion de “excelente
y buena” la infraestructura urbana (88.5%), la seguridad (80%), la
sefalizacion (75%) y la limpieza (65%); por otro lado el mercado
internacional expresd como areas de oportunidad el servicio publico
de transporte vy la limpieza.

En resumen, los turistas nacionales e internacionales expresaron
satisfaccion general del destino, evaluando a la Zona Metropolitana
de Guadalajara entre excelente o bueno, con un 97% de las
menciones.

Resultados de la movilidad

aerea en el Aeropuerto
Internacional Miguel
Hidalgo

En 2011 la actividad en el Aeropuerto Internacional de la Zona
Metropolitana de Guadalajara tuvo un decremento en la llegada de
vuelos del 6.79% con respecto a 2010, es decir, se recibieron 40,168
vuelos nacionales e internacionales; sin embargo en la llegada de
pasajeros se registrod un incremento del 3.93%, es decir, se recibieron
3,559,204 pasajeros nacionales e internacionales.

Las estrategias para 2012 deberan impulsar y fortalecer este
sector, con el trabajo conjunto del Gobierno del Estado, el G.A.P.
(Grupo Aeroportuario del Pacifico) y las lineas aéreas nacionales e
internacionales, teniendo como objetivo el ampliar la conectividad
hacia los Estados Unidos, Canada, Centro y Sudamérica, importantes
mercados emergentes internacionales para Jalisco.
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Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

PUERTO VALLARTA

Principales Indicadores

En 2011, se recibieron en Puerto Vallarta mas de 3.6 millones de
turistas, con un crecimiento del 2.88% con respecto a 2010 y una
derrama econdmica de 11, 991 millones de pesos, teniendo un
crecimiento del 5.49%.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Puerto Vallarta representa el 15.91% de la afluencia total y el 38% de
la derrama econdmica que se capta en la entidad. Consolidado por su
situacion geografica, ubicado en la costa de Jalisco se presenta como
el destino de playa ancla y principal distribuidor hacia los destinos
que ofertan los productos turisticos cercanos a ella como Costalegre,
ademas gracias a las mejoras en la estructura turistica hacia la Zona
de la Sierra, se tiene una buena comunicacion hacia la Ruta del
Andador del Peregrino, de manera particular hacia los municipios de
San Sebastian del Oeste (recientemente nombrado Pueblo Magico),
Mascota y Talpa de Allende.
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La estancia promedio en Puerto Vallarta es de 4 dias, siendo para
el turismo nacional de 3.94 y para el extranjero de 4.44 dias. Los
mercados siguen encontrando en Puerto Vallarta no soélo un
destino de playa, sino que se ha abierto a una gama de alternativas
encaminadas al romance, ecoturismo y de aventura a través de
sus actividades, aspectos que le permiten disfrutar de una estancia
aceptable y prolongada.

La ocupacion hotelera en Puerto Vallarta en el ano 2011 fue de
51.46% con un decremento del 0.35 p.p. con respecto a 2010,
destacan las categorias de Gran Turismo y 5 estrellas que tuvieron
una ocupacion promedio de 60.16%, 4 estrellas de 53.61% y 3
estrellas con el 42.63%.

Puerto Vallarta cuenta con 275 establecimientos de hospedaje, el
17.36% de la capacidad instalada en Jalisco, teniendo un decremento
del 0.36% en el nimero de establecimientos con respecto al 2010,
cuando se contaba con 276 establecimientos de hospedaje.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Puerto Vallarta cuenta con 20,675 unidades rentables, teniendo
un decremento del 2.5% con respecto al 2010 cuando se contaba
con 21,206, representando el 33.69% de la capacidad instalada en
Jalisco.

Principales Indicadores
del perfil del visitante en
Puerto Vallarta

Perfil socio demografico:

Puerto Vallarta como principal destino de playa en la costa de Jalisco
es visitada por una gran cantidad de visitantes: 2,129,701 nacionales
y 1,479,063 extranjeros (el 59% nacionales y el 41% extranjeros).

De acuerdo al género se tiene que el 55.64% son hombres vy el
44.36% mujeres; en lo que respecta a la edad el 32.3% tienen entre
26y 35 anos y el 31.5% en el rango entre 36 y 50 anos; el 58.96%
son casados y el 30.92% solteros; en cuanto a la escolaridad en
promedio se registrd que el 52.5% son profesionistas y el 22.7%
cursan o tienen terminada la preparatoria; en 1o que respecta a la
forma de viaje el 55.6% lo hacen con la familia, el 17.9% realizan su
viaje con amigos y el 16.65% lo hacen solos. En cuanto su ocupacion
actual el 22.2% son profesionistas, el 18% trabajan en una empresa
privada, el 11.7% son estudiantes y el 8.29% tienen un negocio
propio.

Puerto Vallarta fue visitada por 2.1 millones de visitantes nacionales,
destacando los procedentes del interior del Estado con 34%, los
procedentes del Distrito Federal con el 19.1%, cabe mencionar
que el 5.64% son del Estado de México y el 5.3% de Guanajuato
(municipio colindante con Jalisco).
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Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

En lo que respecta al mercado internacional la afluencia fue de 1.4
millones de turistas, el 78.9% procedentes de los Estados Unidos, el
15% de Canaday el 3.8% del Continente Europeo.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Motivacion y forma de viaje:

El descanso o placer fue el motivo de viaje del 71.5% de los visitantes,
la visita a familiares y/o amigos del 9% y para el 8.8% los negocios,
compras y convenciones.

El transporte utilizado por los visitantes a Puerto Vallarta se concentra
en 3 formas principales: avion con el 65.9%, el 5.7% prefiere el
automovil y el 26% lo hacen en autobus (este Ultimo se incrementd
en un 19% con respecto al 2010); cabe destacar que el mercado
nacional procedente del centro del pais, asi como el interior del
Estado lo hacen en avion con el 38.33%, y el mercado internacional
lo hacen en avion con el 94% (+10% con respecto a 2010).

En cuanto al conocimiento del destino, el 30% de los turistas ya
conocian o sabian de Puerto Vallarta, el 31.9% se enteraron por
familiares 0 amigos y el 21.2% mediante internet.

En la satisfaccion de los servicios publicos se manifestd que son
excelentes 0 buenas las variables de seguridad (84% nacionales y
76% extranjeros), la limpieza (82% nacionales y 65% extranjeros), la
senalizacion (80% nacionales y 58% extranjeros) v la infraestructura
urbana (75% nacionales y 56% extranjeros) y como areas de mejora
se sefalaron el transporte publico vy la infraestructura urbana.

En resumen, los turistas nacionales y extranjeros expresaron a traves
de la opinidbn general su satisfaccion del destino, ya que Puerto
Vallarta es considerada entre excelente y buena en un 97.3% para
vacacionar, realizar negocios 6 transacciones comerciales.
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Resultados de Ia movilidad
aerea en el Aeropuerto
Internacional Gustavo

Diaz Ordaz

En 2011 la actividad en el Aeropuerto Internacional de Puerto
Vallarta tuvo un decremento en la llegada de vuelos del 11.43% con
respecto a 2010, es decir, se recibieron 12,402 vuelos nacionales e
internacionales. En la llegada de pasajeros se registré un decremento
del 7.29%, es decir 1,241,199 pasajeros nacionales e internacionales.

Comparative Acurmulade Liegada de Vuelos
Puerio Vallarta Ene- Dic 2010-2011
jeormernciales y charter)

Wueios inter

" 5269 2011
2010

wuelos Mac 6,078

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

Comparati voAcumuladolLlegadas de Pasajeros
Puerto Vallarta Ene— Dic 2010-2011

(comercialesy charter)
890,620
Pas. Int. 966,219
350,579 02011
Pas. Nal m2010
372,565

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Resultados de la movilidad
en la Terminal Portuaria.

Por su parte, la actividad portuaria en Puerto Vallarta permitié en
2011 el arribo de 187 cruceros, lo que representd un -13.43% y en el
caso de los pasajeros se captaron 431,657 cruceristas, lo que reflejo
un -21.08%, ambos indicadores comparados en el mismo periodo
con respecto a 2010.

En 2010 y 2011 Jalisco ocupd el tercer lugar con 187 arribos de
cruceros, lo que representa el 8.19% de los 2,283 cruceros que
llegaron a nuestro pais, siendo Quintana Roo y Baja California Sur
los estados que ocupan el primer y segundo lugar, respectivamente.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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ZONA COSTALEGRE

Principales Indicadores

Costalegre, zona localizada en la Costa Sur de Jalisco, combina
desarrollos turisticos de alto nivel para un turismo selecto y sitios
para un turismo tradicional (familiar), la zona centra mucha de su
actividad turistica en los visitantes que se captan en Cihuatlan, que
funge como destino ancla y que cuenta con dos destinos turisticos
importantes: Barra de Navidad y Melague.

En 2011, Cihuatlan recibié 450,990 turistas, con un incremento del
0.64% con respecto a 2010. En el indicador de derrama econémica
se captaron 745 millones de pesos, teniendo un crecimiento del 2.9%.

Esta zona representa el 1.98% de la afluencia total y el 2.36% de la
derrama econdmica que se capta en la entidad, siendo esta region
por su situacion geografica, un lugar de interés tanto del mercado
nacional como el extranjero, donde sus bellas y singulares playas, asi
como los sitios naturales son el deleite de los paseantes.

La estancia promedio en Costalegre es de 3.7 dias, siendo para el
turismo nacional de 3 dias y para el extranjero 7.6 dias, sin embargo
es necesario crear estrategias que aumenten el nimero de visitantes
alaregion, ya que la afluencia es inferior a los 500 mil visitantes al afo.

La ocupacion hotelera en Costalegre en 2011 fue de 25% con un
incremento de 0.7 p.p. con respecto a 2010, destacan las categorias
de 4 estrellas con una ocupacion promedio del 34.5% vy 5 estrellas
con el 29.94%.

Fuente.- Direcciéon de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Costalegre que cuenta con 156 establecimientos de hospedaje,
siendo el 9.85% de la capacidad instalada en Jalisco, tuvo un
incremento del 0.65% en el nimero de establecimientos con respecto
al 2010, cuando se contaba con 155 establecimientos de hospedaje.

En 2011 se tuvo un decremento del 2.3% en las unidades rentables,
el cudl fue de 2,761; la capacidad instalada de esta zona es el 4.49%
del total en Jalisco, el 75% de la oferta se localiza en el municipio de
Cihuatlan.
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Principales indicadores

del perfil del visitante en

Costalegre

Perfil socio demografico

Costalegre fue visitada en 2011 por 389,352 nacionales y 61,638
extranjeros, 86.3% y 13.66% respectivamente.

La distribucion segun diversas variables son 48% hombres y 52%
mujeres; el 28.7% estan en el rango de los 36 y 50 anos y el 21.1%
entre 26 y 35 anos; el 90% son casados y el 3.7% solteros; 31.9%
tienen una carrera universitaria concluida o la estan cursando vy el
24.2% tienen como grado maximo de estudios la preparatoria o la
estan cursando y el 17.8% cuentan con carrera técnica ¢ comercial;
en lo que respecta a la forma de viaje el 73% lo hacen con la familia
y el 22% realizan su viaje con familiares y amigos; y en cuanto su
ocupacion actual el 23.4% trabajan en una empresa privada, el
22.6% son comerciantes, el 19.7% corresponden a personas que
tienen un negocio propio y el 9.7% son empleados de gobierno.

En relacion al mercado nacional, Costalegre fue visitada por 389 mil

turistas, destacando el 67% los procedentes del interior del Estado,
el 5.2% de Colimay el 5.13% de Guanajuato.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

En lo que respecta al mercado internacional que se registrd durante
2011 en Costalegre fue de 61 mil turistas, el 45.4% son procedentes
de Estados Unidos y el 36% fueron procedentes de Canada, mientras
que el 14.7% fueron de Europa.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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Motivacion y forma de viaje:

Al igual que el resto de los destinos turisticos de la entidad, el
descanso o placer es el motivo de viaje mas mencionado entre los
visitantes con el 98% vy el 1.02% restante es para la realizacion de
negocios, es relevante el 2.6% de extranjeros que sefnalan la visita a
familiares y amigos o motivos de salud.

La forma en que los visitantes llegan a Costalegre se concentrd en
2 formas principales: en automovil con el 51.7% vy el 42.11% en
autobus. En cuanto al conocimiento del destino, el 71.5% de los
turistas ya conocian o sabian de la zona y el 19.9% se enteraron por
familiares 0 amigos.

Enlo que respectaalaopinion de satisfaccion de los servicios publicos,
el mercado nacional evalué como “excelente y buena” la seguridad y
limpieza (85%), la senalizacion (70.7%), el transporte publico (66%) y
la infraestructura urbana (52.9%); por otro lado el mercado nacional
expresd como areas de oportunidad la sefnalizacion, el transporte
publico vy la infraestructura urbana - turistica sobre todo en: las
condiciones de malecones, muelles, embarcaderos, alumbrado
publico, banquetas, y calles, etc.

Asimismo, la opinidn de satisfaccion de los servicios publicos por
parte del mercado internacional evaluaron como “excelente y bueno”
el transporte publico (81.5%), la limpieza con (80%), la seguridad con
(76.3%) y la senalizacion con el (69.4%); por otro lado el mercado
internacional expresé como areas de oportunidad la infraestructura
urbana con (71.4%).

En resumen, los visitantes manifestaron para Costalegre un alto grado
de satisfaccion, al indicar que es un lugar excelente y bueno para
vacacionar y descansar tanto por el mercado nacional y extranjero,
con un 99% de menciones.

RIBERA DE CHAPALA

Principales indicadores

En el ano 2011, esta importante zona localizada en la Ciénega de
Jalisco, e identificada tanto a nivel nacional como internacional entre
otros atractivos por el municipio de Chapala, el cuél recibié 1,056,067
visitantes, teniendo un crecimiento del 1.59% con respecto a 2010y
una derrama de 1,125 millones de pesos, teniendo un crecimiento
del 3.7% en relacion al ano pasado.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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La Ribera de Chapala representa el 4.65% de la afluencia total y
el 3.56% de la derrama econdémica que se capta en la entidad,
conteniendo esta regidn municipios con una importante vocacion
agricola, donde la belleza del lago y la zona gastrondmica por el
corredor entre Jocotepec y Chapala, representan una fuente de
ingresos importante, aunado al beneficio que le otorga su cercania
con la Zona Metropolitana de Guadalajara.

La estancia promedio en la Ribera de Chapala es de 2 dias, siendo
para el turismo nacional de 0.96 dias y para el turismo extranjero de
7 dias.

La ocupacion hotelera en la Ribera de Chapala en 2011 fue de 40.2%
con un decremento de 0.1 p.p. con respecto a 2010, destacando las
categorias de 5 estrellas con una ocupacion promedio del 50.42% vy
la de 2 estrellas con el 57.8%.

La Ribera de Chapala cuenta con 111 establecimientos de hospedaje,
el 7% de la capacidad instalada en Jalisco que corresponde a una
oferta de 1,775 unidades rentables, que presentaron un decremento
del 0.39% con respecto al 2010, cuando se contaba con 1,782
unidades rentables; la capacidad de esta zona representa el 2.9% de
la capacidad instalada en Jalisco, el 35.4% de la oferta se localiza en
el municipio de Chapala.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

El turismo en la Ribera se ve beneficiado por los visitantes que se
captan en Chapala (al centro del corredor) y por el otro extremo de
la zona, donde los municipios de Jocotepec, La Barca y Ocotlan,
representan junto con Chapala mas del 89% de la capacidad
instalada en la region.

Principales Indicadores
del Perfil del visitante en
|a Ribera de Chapala

Perfil socio demografico:

La Ribera de Chapala recibid 877,282 turistas nacionales y 178,785
turistas extranjeros (83% y 17% respectivamente).

De acuerdo al género el 54.5% son hombres y el 45.5% mujeres,
30.3% tienen entre 16 y 25 anos y el 27% entre 26 y 35 anos; el
55.4% son casados y el 33.9% solteros; en cuanto a la escolaridad
se registré que el 47.6% tienen terminada la universidad 6 mas vy el
28.7% cursan o tienen terminada la preparatoria; el 49.7% viaja en
familia, el 25% realiza el viaje con amigos y el 14% solos; y en cuanto a
Su ocupacion actual el 16.6% trabajan o tienen una empresa privada,
el 16.3% son estudiantes, el 12.6% son profesionistas liberales y el
10.7% comerciantes.

En cuanto al mercado nacional durante 2011, la Ribera de Chapala
fue visitada por 877 mil turistas, destacando con el 64.5% a los
procedentes del interior del Estado y el 10.3% del Distrito Federal,
en tercer lugar se ubican los procedentes de Michoacan con el 6.3%
(Estado colindante con Jalisco).

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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En lo que respecta al mercado internacional que se registrd durante
2011 en la Zona de la Ribera de Chapala fue de 178 mil visitantes,
64% procedentes de los Estados Unidos, 27% de Canaday el 4%
de Sudamérica.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

La evaluacion en la satisfaccion de los servicios publicos por parte
del mercado internacional fue entre “excelente y buena” hacia la
sefalizacion (79%), la limpieza (76%) y la seguridad (75.2%); por otro
lado el mercado internacional expresd como areas de oportunidad el
transporte publico y la infraestructura urbana.

Importantes ajustes son requeridos en materia de servicios publicos
destacando como areas de oportunidad lalimpiezay lainfraestructura
urbana (calles, iluminacion, estacionamientos, banos, etc.) por parte
de los mercados nacionales e internacionales y que son factor para
la recomendacion de este destino.

De los anteriores resultados, destaca la opinion favorable y la
“confianza” por parte de los turistas nacionales y extranjeros hacia
la seguridad y sefalizacion en el destino, sin embargo, se tienen
como areas de oportunidad a la limpieza, la infraestructura urbana y
transporte publico por parte de ambos mercados.

En resumen, los visitantes expresaron a través de la opinion general
su satisfaccion del destino, ya que la Zona Ribera de Chapala es
considerada en un 97.5% de las menciones como entre “excelente y
buena” como lugar para vacacionar y descansar tanto por parte del
mercado nacional como extranjero.

ZONA DE LOS ALTOS

Principales indicadores

Enelano 2011, estaimportante zona localizada en los Altos de Jalisco
recibié mas de 5.1 millones de turistas en el total de la zona, con un
crecimiento del 4.12% con respecto a 2010 generando una derrama
econdmica de 2,331 millones de pesos, teniendo un crecimiento del
6.87%.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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La Zona de los Altos representa el 22.5% de la afluencia total y el
7.38% de la derrama econdmica que se capta en la entidad.

Esta region se caracteriza por su riqueza histérica y su patrimonio
cultural, destacando los municipios de San Juan de los Lagos, Tepatitlan
de Morelos y Lagos de Moreno, como destinos ancla de los circuitos
turisticos y religiosos, en una zona de gran movilidad de visitantes del
interior de Jalisco, asi como del centro y noroeste del pais.

La estancia promedio en la Zona de los Altos es de 1.19 dias, siendo
de 1.1 para el turismo nacional y de 5.78 dias para el internacional.
La ocupacion hotelera en 2011 fue de 20.78% con un crecimiento
de 1.08 p.p. con respecto a 2010, destacando las categorias de 3
estrellas con una ocupacion promedio del 23.6% v la de 1 estrella
con el 21.3%.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Existen en la zona 242 establecimientos de hospedaje siendo el
15.2% de la capacidad instalada en Jalisco, teniendo un crecimiento
en 2011 con relacion al 2010 del 1.68% cuando se contaba con 238
establecimientos de hospedaje.

Hay 6,663 unidades rentables, lo que representd un crecimiento del
1.08% conrespecto al 2010, cuando se contaba con 6,592; esta zona
representa el 10.85% de la capacidad instalada en Jalisco, el 52%
se localiza en San Juan de los Lagos, destino de gran importancia
por el turismo religioso gracias a la Virgen de la Asuncion, siendo
el segundo destino religioso mas importante a nivel nacional por el
numero de visitantes que recibe, después de la Virgen de Guadalupe
en la Ciudad de México.

Principales indicadores
del perfil del visitante en
la Zona de los Altos

Perfil socio demografico:

LaZonadelos Altos fué visitada durante 2011 por 5,014,075 visitantes
nacionales y 98,950 extranjeros (98% y 2% respectivamente).

De acuerdo al género el 52.1% de los visitantes son hombres vy el
47.9% mujeres; 26% tienen entre 26 y 35 anos y el 25.4% entre 36
y 50 anos; el 71.4% son casados y el 23% solteros; el 28% cursan o
tienen terminada la preparatoriay el 26.2% secundaria, 24% cursaron
0 estan cursando una carrera universitario o posgrado; 68.7% viaja
con la familia, el 11.4% con amigos y el 9.45% solos; en cuanto
Su ocupacion actual el 24% se dedican al hogar o son jubilados,
17.25% son comerciantes y 13% tienen un negocio propio.

En 2011, los Altos recibieron a mas de 5 millones de visitantes,
destacando los procedentes del Estado de Meéxico (31.1%), el
Distrito Federal (28.2%) y en tercer lugar los procedentes del interior
del Estado con el 9.2%.
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Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

En el mercado internacional, la afluencia registrada durante el mismo
ano fue de 98 mil turistas, 88% procedentes de los Estados Unidos
y 0.8% de Europa, siendo nuestro principal mercado los paisanos
radicados en los Estados Unidos.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Motivacion y forma de viaje.

El motivo principal de viaje en la Zona de los Altos, a diferencia del
resto del estado es el religioso con el 69% de menciones y el 15.8%
el descanso o placer.

El medio de transporte elegido por los visitantes para llegar a esta
zona es principalmente el automovil (64.7%), 32.35% prefieren el
autobus y el 2.3% lo hacen por otros medios (bicicleta, moto, o
caminando); cabe destacar que el principal mercado emisor es el
centro del pais con el 59%.

En cuanto al conocimiento del destino, el 78.3% de los turistas ya
conocian o sabian de la Zona de los Altos y sus municipios y el 17%
se enteraron por familiares o0 amigos.

La satisfaccion de los servicios publicos para el mercado nacional
fue entre excelente y buena para la infraestructura urbana y la
seguridad (79.4%), el transporte publico (73.4%) y la senalizacion
(68%); mientras que la limpieza fue evaluada como deficiente.

La evaluacion por parte del mercado internacional fue excelente y
bueno en los rubros de seguridad (91%), la senalizacion (80%), la
infraestructura urbana y el transporte publico (78.4%), mientras que
la limpieza fue sefalada como un area a mejorarse.

En general los turistas manifestaron un alto grado de satisfaccion,
al evaluar en un 98% como excelente y buena la Zona de los Altos
COMO un sitio religioso y apto para vacacionar.
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ZONA SUR (MONTANA)

Principales Indicadores

En 2011, laZona Sur se integra por 22 municipios, siendo importantes
atractivos el municipio de Zapotlan El Grande (Ciudad Guzman),
dos de los cuatro pueblos magicos de Jalisco que se encuentran
en esta zona: Tapalpa y Mazamitla, asi como las zonas forestales
mas grandes del Estado: la Sierra del Tigre, la Sierra de Tapalpa y la
Sierra del Alo, lo que le ha valido su denominacion como la zona de
montana del Estado.

La Zona Sur albergo en 2011, un total de 459,512 visitantes, con un
incremento del 2.75% con respecto a 2010y una derrama econémica
de 303 millones de pesos, teniendo un incremento del 5.5%.

La Zona Sur representa el 2% de la afluencia total y el 0.95% de
la derrama econdémica que se capta en la entidad, siendo esta
region por su situacion geogréfica, un lugar de interés tanto para
el mercado nacional como el extranjero, donde sus bellos paisajes
y sitios favorecen la practica del ecoturismo, turismo de aventura y
turismo rural.

La estancia promedio es de 2 dias, siendo de 5 dias para el turismo
extranjero y de 2 dias para los nacionales. La ocupacion hotelera en
la Zona Sur en 2011 fue de 30.3% con un incremento del 1.29 p.p.
con respecto a 2010, destacando las categorias de 2 estrellas con
una ocupacion promedio del 45.9%, 3 estrellas con el 35% vy lade 5
estrellas con el 28.67%.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

El 11.3% de la capacidad de Jalisco se encuentran en esta zona,
correspondiendo a 179 establecimientos de hospedaje, teniendo un
incremento importante por la apertura de hoteles en Ciudad Guzman,
Concepcion de Buenos Aires, La Manzanilla de la Paz, Sayula y
Tapalpa del 18.54% con respecto al 2010, cuando se contaba con
151 establecimientos de hospedaje.

En 2011, la Zona Sur contaba con una oferta de 2,605 unidades
rentables, presentandose en 2011 un incremento del 15.16% con
respecto al 2010, correspondiendo al 4.2% de la capacidad instalada
en Jalisco, el 70.4% de la oferta total de la zona se localiza en los
municipios de Tapalpa, Mazamitla y Zapotlan El Grande.
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Principales Indicadores
del Perfil del visitante
en la Zona Sur

Perfil socio demografico

La Zona Sur fue visitada por 449,131 turistas nacionales y 10,381
turistas extranjeros (98% nacionales y 2% extranjeros), siendo del
55% hombres y 45% mujeres; 34% en el rango de entre los 26
y 35 anos y el 32.6% entre 16 y 25 anos; el 50% son casados y
el 40.7% solteros; en cuanto a la escolaridad el 65.9% tienen
educacion superior universitaria, el 17.3% cursan o tienen terminada
la preparatoria y el 9.4% carrera comercial; el 39.8% realiza su viaje
con la familia'y el 28.3% con amigos; el 26.2% son profesionistas, el
17.8% laboran en una empresa privada, el 13.3% son estudiantes y
el 8.1% son empleados de gobierno.

En cuanto al mercado nacional durante 2011, la Zona Sur fue visitada
por 449 mil turistas, destacando los visitantes del interior del propio
estado de Jalisco (63.3%), el 8% de Colima, el 5.3% son procedentes
de Michoacan y el 4.5% del Distrito Federal.

Fuente: Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

En cuanto al mercado nacional durante 2011, la Zona Sur fue visitada
por 449 milturistas, destacando con el 63.3% a personas procedentes
del interior del Estado, el 8% de Colima, el 5.3% procedentes de
Michoacan y el 4.5% son procedentes del Distrito Federal.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

En lo que respecta al mercado internacional que se registrd durante
2011 enla Zona Sur fue de 10 mil turistas, correspondiendo al 42.7%
de Sudameérica, 37% de los Estados Unidos y el 8.9% de Canada y
algunos paises de Europa.
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Motivacion y forma de viaje:

Los motivos de viaje mencionados por los visitantes son en primer
lugar el descanso o placer con el 57.8%, el 17.4% la realizacion de
negocios, compras o convenciones y el 13% por visitar a familiares
0 amigos.

La forma en que los visitantes llegan a la Zona Sur son el automovil
con el 80% vy el 15.6% en autobus. El mercado internacional que
arriba a Guadalajara por avion es del 58% y posteriormente se
trasladan en automovil a la zona.

En cuanto al conocimiento del destino se tiene como promedio que
el 36% de los turistas se enteraron del destino a través de familiares ¢
amigos y el 27% ya conocian o sabian de la Zona Sur, el internet tuvo
el 19.7% de menciones, cifra que aumentd en un 9% con respecto
a 2010.

En lo que respecta a la opinidn de satisfaccion de los servicios
publicos, los visitantes nacionales evaluaron entre “excelente vy
buena” la seguridad (87.5%), limpieza (85.4%), la sefalizacion e
infraestructura urbana (79.5%); por otro lado el transporte publico
fue sefialado como un servicio que necesita mejorarse.

La evaluacion del mercado internacional, fue “excelente y buena” para
la seguridad (95.2%), la limpieza (91.6%) vy la infraestructura urbana
(84.2%); mientras que el transporte publico también fue senalado
como el servicio que debia mejorarse.

PUEBLOS MAGICOS
Mazamitla

Mazamitla fue nombrado Pueblo Magico en el ano 2005, este
municipio pertenece a la zona turistica sur (de Montana) y desde el
ambito econdmico a la region Sureste; en ella se localiza el area
forestal de la Sierra del Tigre.

Principales Indicadores
En el afno 2011 el municipio de Mazamitla recibi® a 133 mil turistas,
con un incremento del 1.8% con respecto a 2010 y en el indicador

de derrama econdmica se captaron 93 millones de pesos, teniendo
un crecimiento del 4.5%.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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El municipio de Mazamitla representa el 29% de la afluencia y
el 30.6% de la derrama econémica que se capta en la zona sur,
municipio que destaca por el interés de sus visitantes en disfrutar
de sus bellos paisajes vy los sitios para la practica del ecoturismo,
turismo de aventura y turismo rural que en él se ofertan.

La estancia promedio en Mazamitla es de 1.96 dias, el turismo
nacional con 1.94 dias y el turismo extranjero con 3.7 dias. La
ocupacion hotelera en Mazamitla en 2011 fue de 22.98% con un
decremento del 0.26 p.p. con respecto a 2010, destacando los
establecimientos no sujetos a clasificacion con el 35.5% y 3 estrellas
con el 27.6% durante el ano.

En 2011, Mazamitla conté con 45 establecimientos de hospedaje,
igual numero de establecimientos que en 2010, correspondiendo al
25% de la capacidad instalada en la zona sureste (montana), siendo
de 558 unidades rentables (21.4% de la capacidad instalada en la
zona sur).

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Principales Indicadores
del Perfil del visitante
en Mazamitla

Perfil socio demografico

Mazamitla recibié en 2011 un total de 132,045 visitantes nacionales
y 1,804 turistas extranjeros (98.6% nacionales y 1.4% extranjeros).

De acuerdo al género el 57% son hombres y 43% muijeres; el 35.9%
tienen entre 16y 25 anos y el 32% entre 26 y 35 anos; el 52.3% son
solteros y el 40.5% casados; en cuanto a la escolaridad el 68.2%
tienen terminada la universidad o mas, el 19.4% cursan o terminaron
la preparatoria y el 5.8% cuentan con secundaria; el 61.8% lo hacen
con la familia y el 28.2% realizan su viaje con amigos; el 27% son
profesionistas, el 21.7% estudiantes, el 14.7% trabajan en una
empresa privada y el 9.6% se dedican al hogar.

En cuanto al mercado nacional durante 2011, Mazamitla fue visitada
por 132 mil turistas, destacando con el 55.8% los procedentes del
interior del Estado, el 9.2% de Michoacan y el 8.7% de Colima.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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El mercado internacional registré durante 2011 una afluencia de
1,804 turistas, el 55.7% procedentes de Estados Unidos, 16.5% de
Canaday el 17.2% de Europa.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Motivacion y forma de viaje.

El descanso o placer es el principal motivo de viaje con el 83% de
las menciones, seguido de la visita a familiares y amigos con el 10%.

El medio de transporte elegido por los visitantes para llegar a
Mazamitla fue por medio del automovil (88.8%), autobus (10.6%). En
cuanto al conocimiento del destino se tiene como promedio que el
47% de los turistas se enteraron a través de familiares 0 amigos y el
22.3% ya conocian o sabian de Mazamitla.

Mazamitla es considerada como un lugar para vacacionary descansar
como excelente y bueno con mas del 99% de la menciones.

TAPALPA

El municipio de Tapalpa pertenece a la zona turistica Sur (de Montana)
y desde el ambito econdmico a la Region Sur, en ella se localiza el
area forestal de la Sierra de Tapalpa. Nombrado pueblo magico en el
ano 2002 y subsede de los Juegos Panamericanos en 2012 donde
se realizaron las competencias de ciclismo de montana.

Principales Indicadores

En el ano 2011 el municipio de Tapalpa recibié a 85,250 turistas,
con un incremento del 0.22% y 56 millones de pesos, teniendo un
incremento del 3.5% con respecto al 2010.

El municipio de Tapalpa representa el 18.5% de la afluencia 'y la misma
proporcion en la derrama econdmica que se capta en la zona.

La estancia promedio en Tapalpa es de 1.87 dias, siendo de 1.85
dias para el turismo nacional y de 3.2 dias para el turismo extranjero.
La ocupacion hotelera en Tapalpa en 2011 fue de 14.7% con un
decremento del 1.81 p.p. con respecto a 2010, destacando las
categorias de 5 estrellas con una ocupacion promedio del 27.3% y 4
estrellas con el 16.1% durante el ano 2011.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

Tapalpa en 2011 contaba con 62 establecimientos de hospedaje, el
34.6% de la capacidad instalada en la zona, teniendo un crecimiento
del 44% en el numero de establecimientos con respecto al 2010,
cuando se contaba con 43 establecimientos de hospedaje y 673
unidades rentables, presentandose un incremento del 29.6% con
respecto al 2010, cuando se contaba con 519 unidades rentables;
siendo del 25.8% de la capacidad instalada en la zona.

Principales Indicadores
del Perfil del visitante
en Tapalpa

Perfil socio demografico

Tapalpa fue visitada por 83,871 visitantes nacionales y 1,419
extranjeros (98.3% y 1.7% extranjeros).

De acuerdo al género el 52.3% son hombres y el 47.7% muijeres; en lo
que respecta a la edad el 34.8% tienen entre 26 y 35 anos y el 34.1%
entre 16 y 25 anos; el 51.81% son casados y el 38.15% solteros;
en cuanto a la escolaridad en promedio se registréd que el 64.25%
terminaron la universidad o mas, el 14% cursan o tienen terminada
la preparatoria y el 10% cuentan con una carrera comercial; 39%
realizan su viaje con la familia y el 35.3% con amigos; en relacion a
su ocupacion el 27.7% son profesionistas, el 22.9% trabajan en una
empresa privada y el 10% son estudiantes.

En cuanto al mercado nacional durante 2011, Tapalpa fue visitada por
83 mil turistas, destacando con el 73.4% a personas procedentes
del interior del Estado, el 10.5% de Colima y el 4% procedentes del
Distrito Federal.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
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TEQUILA

El municipio de Tequila, nombrado pueblo magico en 2003, pertenece
a la zona turistica del Valle de Tequila y desde el ambito econémico a
la region Valles, en ella se localiza la zona reconocida por la UNESCO
por el Paisaje Agavero.

En lo que respecta al mercado internacional que se registré durante
2011 en Tapalpa fue de 1,419 visitantes, 39.2% procedentes de
Sudamérica, 38% de Estados Unidos, el 22.4% de Canada.

ANUARIO SETUJAL 2&
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Principales Indicadores

En el 2011 el municipio de Tequila recibid a 44,950 visitantes
hospedados, con un incremento del 1.4% con respecto a 2010. Se
capto una derrama econémica de 22 millones de pesos, presentando
un incremento del 19.3%.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Motivacion y forma de viaje.

El descanso o placer encabeza los motivos de visita hacia Tapalpa con
el 75.5%, el 12% la realizacion de negocios, compras 0 convenciones
y el 8% por visita a familiares y/o0 amigos.

85% de los visitantes “ega a Tapalpa por automovil y el 8% en Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.
autobus, de los visitantes internacionales que llegan a este pueblo

magico, el 77.7% arriba a Guadalajara en avion y el 22% se traslada

por automovil hacia Tapalpa.

En cuanto al conocimiento del destino, el 36% de los turistas se
enteraron a través de familiares o amigos, el 20.8% ya lo conocian
0 sabian de éste destino, el internet presentd 24.9% de menciones
cifra 19% superior al afio 2010.

Finalmente, los turistas expresaron su satisfaccion del destino,
evaluando a Tapalpa como un destino excelente o bueno con el
99.5% de las menciones totales.

R Fuente.- Direccioén de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL. R
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Beneficiado por su cercania conla Zona Metropolitana de Guadalajara,
el municipio de Tequila es considerado un lugar de interés tanto por
el mercado nacional como el extranjero, siendo un lugar obligado
por los paseantes en su visita a Jalisco, donde sus bellos paisajes
y lugares para la préactica del ecoturismo y turismo rural (ranchos
turisticos y plantas tequileras), son importantes atractivos para
acudir al municipio.

La estancia promedio en Tequila es de 1.17 dias, siendo de 1.16 para
el turismo nacional y de 1.4 dias para el extranjero. La ocupacion
hotelera en Tequila en 2011 fue de 24.95% con un decremento del
2.83 p.p. con respecto a 2010.

Tequila contd en 2011 con 21 establecimientos de hospedaje y 371
unidades rentables, teniendo un crecimiento del 23.5% con respecto
al 2010, presentandose un crecimiento del 30% con respecto al
2010, cuando se contaba con 285 unidades rentables.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la SETUJAL.

Principales indicadores
del perfil del visitante
en Tequila

Perfil socio demografico

Tequila fue visitada en 2011 por 43,609 visitantes nacionales 'y 1,341
extranjeros (97 % son nacionales y 3% extranjeros).

De acuerdo al género el 54% son hombres y el 46% mujeres; 62%
tienen entre 16 y 25 anos y el 20.6% entre 26 y 35 anos; el 57.3%
son casados y el 39% solteros; en cuanto a la escolaridad el 34.7%
cursan o tienen terminada la preparatoria, €l 50% tienen terminada
la universidad o mas y el 10.5% cuentan con secundaria; el 61.5%
realizan su viaje con la familia y el 28.4% con amigos; en relacion a la
ocupacion actual el 29% son estudiantes, el 16.3% son profesionistas,
el 12.63% trabajan en una empresa privada y el 12.11% cuentan con
un Negocio propio.

En cuanto al mercado nacional durante 2011, Tequila fue visitada por
43 mil visitantes, destacando el 24.3% procedentes del interior del
Estado, el 15% del Estado de México y el 13.4% procedentes del
Distrito Federal.

Fuente.- Direcciéon de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la SETUJAL.

En lo que respecta al mercado internacional se registraron en 2010
un total de 1,341 turistas, el 65.5% procedentes de Estados Unidos,
el 15.4% de Europa, y el 11% de Canada.
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Region/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria
| Norte 30 0] 2 1 1 11 15
Bolaros 3 1 2
Colotlan 1 1
Chimaltitan 5 1 4
Huejucar 4 4
Huejuquilla el Alto 3 1 2
Mezquitic 4 1 1 2
San Martin de Bolafios 2 1 1
Totatiche 7 1 6
Villa Guerrero 1 1
Encarnacion de Diaz 7 3 4
Lagos de Moreno 21 3 2 6 5 1 4
QOjuelos de Jalisco 7 1 1 5
San Die
Alejgndr?ao o e 2 !
San Juan de los Lagos 112 4 8 23 18 33 26
Teocaltiche 4 2 1 1
Unién de San Antonio 3 1 2
Villa Hidalgo 14 2 1 1 3 7
Il Altos Sur 54 2 9 12 10 7 14
Acatic 5 1 1 3
Arandas 10 1 1 4 3 1
Villa Obregdn 6 1 2 2 1
Jalostotitlan 3 3
Jesus Maria 1 1
Mexticacan 1 1
San Ignacio Cerro Gordo 2 1 1
San Julidn 4 2 2
San Miguel el Alto 15 4 6 3 2
Tepatitlan de Morelos 1 1
Valle de Guadalupe 1 1
Yahualica de Gonzalez Gallo 5 1 1 2 1
IV Ciénega 128 8 16 19 15 24 46
Atotonilco el Alto 8 1 1 2 2 2
Ayotlan 5 2 2 1
Chapala 41 2 10 5 7 11
Degollado 2 2
Jamay 3 1 1 1
Jocotepec 19 4 1 8 2 2 7
La Barca 14 3 3 6
Ocotlén 20 3 5) 3 9
Poncitlan 4 3 1
Tizapan el Alto 3 1 2
Tototlan 2 2
Tuxcueca 3 1 2
Zapotlan del Rey 4 1 1 2
V Sureste 73 2 6 13 6 ] 37
Concepcién de Buenos Aires 4
La Manzanilla de la Paz 9 1 1 2 1 4
Mazamitla 45 2 5 8 3 2 25
Pihuamo 1 1
Quitupan 1 1
Santa Marfa del Oro 2 1 1
Tamazula de Gordiano 7 1 1 3 2
Tecalitlan 3 2 1
Valle de Juarez 1 1

CONTINUA ->

Region/Municipio

Total

Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria

Amacueca 2 2
Atemajac de Brizuela 3 3
Atoyac 2 1 1
Gomez Farias 15 3 2 5 4 1
San Gabriel 2 1 1
Sayula 2 1 1
Tapalpa 7 1 2 1 1 1 1
Tonila 62 4 9 11 2 1 35
Tuxpan 1 1
Zacoalco de Torres 4 1 1 1 1
Zapotiltic 5 2 3
Zapotitlan de Vadillo 5 1 1 3
VIl Sierra de Amula 20 0 1 1 1 7 10
Atengo 2 2
Chiquilistlian 2 2
El Grullo 4 1 1 2
El Limoén 1 1
Juchitlan 1 1
Tecolotlan 5 3 2
Tenamaxtlan 1 1
Tonaya 1 1
Unién de Tula 3 1 2
Autlédn de Navarro 9 2 2 3 2
Casimiro Castillo 2 1 1
Cihuatlan 126 8 30 23 23 42
Cuautitlan de Garcia Barragan 2 2
La Huerta 35 6 2 3 4 5 15
Villa Purificaciéon 4 1 1 2
IX Costa Norte 289 27 31 30 14 1 176
Cabo Corrientes 6 1 2 1 2
Puerto Vallarta 275 25 30 28 12 11 169
Tomatlan 8 1 1 1 5
X Sierra Occidental 82 4 7 16 6 12 37
Atenguillo 1 1
Ayutla 2 1 1
Guachinango 2 2
Mascota 22 2 5 9 1 5
San Sebastian del Oeste 18 2 1 4 3 2 6
Talpa de Allende 37 1 3 2 8 23
Xl Valles 66 3 8 10 6 17 22
Ahualulco de Mercado 5 1 1 1 2
Amatitan 2 2
Ameca 6 2 4
Cocula 4 1 1 1 1
El Arenal 3 3
Etzatlan 5 1 1 1 2
Hostotipaquillo 1 1
Magdalena 5 4 1
San Juanito de Escobedo 1 1
San Marcos 1 1
San Martin Hidalgo 4 1 2 1
Tala 5 2 1 2
Tequila 21 2 6 4 3 2 4
Teuchitlan 3 1 1 1
CONTINUA ->
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Establecimientos de hospedaje por categoria, region y municipio 2011
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ANUARIO SETUJALZ&
-

<
‘;q Region/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria
§
) XIl Centro
% Cuquio 2 1 1
= El Salto 2 1 1
- Guadalajara 233 22 40 39 15 40 77
Ixtlahuacén del Rio 1 1
San Cristobal de la Barranca 2 1 1
Tlajomulco de Zufiga 5 1 4
Tlaguepague 34 2 9 4 2 17
Tonala 11 6 3 2
Villa Corona 10 2 8
Zapopan 72 9 18 10 2 2 Bil
Zapotlanejo 9 1 1 4 1 2

‘Fuente.- Secretaria de Turismo del Gobierno del Estado. Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién

Cinco estrellas comprende establecimientos de categoria especial, gran turismo y clases similares.

Sin clasificacién comprende: albergues, departamentos, bungalows, cabafas, campamentos, casas de huéspedes, condominios, cuartos amuebla-
dos, hoteles, moteles, posadas, suites, pensiones, trailer park y villas.

Oferta de hospedaje en el estado de jalisco, 2011
Numero de establecimentos, segun tipo de establecimiento y categoria

[ 4
; PUERTO SUR ZONARIBERA Z. DELOS Z SURDEL  RESTO DEL OFERTA
CATEGORIA o, oM ara VALLARTA  COSTALEGRE DECHAPALA  ALTOS ESTADO ESTADO TOTAL 1 '1 '2 N umero de cuartos Ofertados
GRAN TURISMO 15 10 4 1 1 4 35 (unldades rentabIES)
5 ESTRELLAS 18 15 1 7 10 10 7 68
4 ESTRELLAS 68 30 10 15 22 19 20 184
3 ESTRELLAS 60 28 32 17 48 32 36 253
2 ESTRELLAS 17 12 26 11 44 17 26 153
1 ESTRELLA 47 11 26 20 54 13 60 231
C/ECONOMICA 42 18 24 24 55 28 20 281
SIN CLASIF 48 5 5 2 1 61
APTOS. 5 17 1 1 25
BUNGALOWS 3 28 5 2 6 44
CABARAS 1 4 56 7 68
CONDOMINIOS 93 3 1 o7
SUITES 26 15 2 43
ALBERGUES 2 2
CASA 11 1 1 13
HOSTAL 7 5 12
SUB-TOTAL 356 273 152 110 242 178 259 1,570
CAMPINGS 1 1 2
TRAILER PARK 1 2 3 1 4 11
TOTAL 357 275 156 111 242 179 263 1,583

TOTAL 2010

VAR % 10-11 3.48 -0.36 0.65 0.00 1.68 18.54 5.20 3.74

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo de Jalisco con la colaboracion de
las delegaciones y municipios.
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Region/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella  Sin categoria Regién/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria
VI Sur 1,744 262 305 435 196 95
475 0 83 32 9

s 451
| Norte 140 211
- Amacueca 14 14
Bolafios 28 8 20 - -
= Atemajac de Brizuela 29 29
Colotlan 8 8
- — Atoyac 24 15 9
Chimaltitan 138 62 76 - -
— Gomez Farias 602 156 123 201 114 8
Huejucar 4 Zy -
— San Gabriel 12 8 4
Huejuquilla el Alto 49 32 17
— Sayula 28 10 18
Mezquitic 52 21 9 22
- — Tapalpa 138 20 59 10 22 18 9
San Martin de Bolafios 22 10 12 -
- Tonila 673 71 123 207 12 12 248
Totatiche 119 6 114
- Tuxpan 7 7
Villa Guerrero 18 18
Zacoalco de Torres 53 10 10 19 14
Il Altos Norte 4,951 390 547 1,136 905 1,149 824 —
- . Zapotiltic 70 34 36
Encarnacion de Diaz 153 82 71 — -
Zapotitlan de Vadillo 84 20 12 52
Lagos de Moreno 660 147 81 159 167 26 80 X
- - Zapotlan El Grande 10 10
QOjuelos de Jalisco 132 9 18 105 )
- - - VIl Sierra de Amula 316 0 60 20 23 114 99
San Diego de Alejandria 117 92 25
Atengo &) 15
San Juan de los Lagos 3,465 234 442 848 595 910 436 —
- Chiquilistian 17 17
Teocaltiche 63 44 9 10
— - El Grullo 112 60 23 29
Unién de San Antonio 40 20 20 —
- - El Limén 11 11
Villa Hidalgo 321 24 27 28 74 168 —
Juchitlan 8 8
Il Altos Sur 1,405 68 379 344 273 135 206 .
; Tecolotlan 79 58 21
Acatic 79 53 10 16 "
Tenamaxtlan 16 16
Arandas 328 23 37 122 116 30
- " Tonaya 9 9
Villa Obregén 129 32 38 40 19 -
— Unién de Tula 49 20 29
Jalostotitlan 36 36
- ~ VIl Costa Sur 3,356 132 636 882 549 480 677
JesUs Maria 10 10 "
- , Autlan de Navarro 331 117 78 83 53
Mexticacan 6 6 . -
- Casimiro Castillo 64 34 30
San Ignacio Cerro Gordo 93 45 48 - ”
— Cihuatléan 2,077 372 685 341 309 370
San Julian 94 62 32 — - -
; Cuautitlan de Garcia Barragan 32 32
San Miguel el Alto 479 226 166 48 39
— La Huerta 793 132 264 46 70 47 234
Tepatitlan de Morelos 25 25 - —
Villa Purificacion 59 30 9 20
Valle de Guadalupe 14 14
- n IX Costa Norte
Yahualica de Gonzdlez Gallo 112 24 18 45 25 ;
"~ Cabo Corrientes 81 3 48 16 14
IV Ciénega 2,082 192 319 328 233 345 665
; Puerto Vallarta 20,675 5,285 2,681 1,490 311 295 10,613
Atotonilco el Alto 165 30 19 44 39 33 -
" Tomatlan 149 24 32 28 65
Ayotlan 78 42 33 3 . )
X Sierra Occidental 1,474 48 90 230 114 288 704
Chapala 629 89 199 66 42 52 181 -
Atenguillo 5 5
Degollado 39 39
Ayutla 39 21 18
Jamay 41 15 18 8 -
Guachinango 13 13
Jocotepec 288 68 23 34 50 20 93
Mascota 255 37 61 61 24 72
La Barca 323 89 49 66 119 —
- San Sebastian del Oeste 121 11 4 35 21 5 45
Ocotlan 340 72 92 44 132
— Talpa de Allende 1,041 25 134 69 257 556
Poncitlan 67 59 8
—— Xl Valles 1,097 90 140 182 100 297 288
Tizapan el Alto 26 8 18
- Ahualulco de Mercado 70 24 8 9 29
Tototlan 25 25 —
Amatitan 25 25
Tuxcueca 22 5 17
- Ameca 142 48 94
Zapotlan del Rey 39 5 6 28
Cocula 72 10 46 11 5
V Sureste 934 39 129 204 63 155 344
- . El Arenal 40 40
Concepcién de Buenos Aires 63 63 ”
- Etzatlan 56 11 21 13 11
La Manzanilla de la Paz 85 10 26 9 15 25 - -
- Hostotipaquillo 7 7
Mazamitla 558 39 119 106 30 53 211
- Magdalena 102 90 12
Pihuamo 14 14 -
- San Juanito de Escobedo 8 8
Quitupan 16 16
; San Marcos 20 20
Santa Maria del Oro 22 12 10 ——
- San Martin Hidalgo 62 8 31 23
Tamazula de Gordiano 101 32 24 27 18
— Tala 80 34 23 23
Tecalitlan 65 48 17 -
i Tequila 371 66 108 69 38 15 75
Valle de Juarez 10 10 —
Teuchitlan 42 21 11 10
CONTINUA ->
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Establecimientos de hospedaje por categoria, region y municipio 2011

ANUARIO SETUJAL 2‘&
ANUARIO SETUJALZ&

Region/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria
XIl Cen
Cuquio 42 32 10
El Salto 168 156 12
Guadalajara 14,702 3,239 3,993 2,494 697 1,928 2,351
Ixtlahuacén del Rio 11 11
San Cristébal de la Barranca 31 5 26
Tlajomulco de Zufiga 282 10 272
Tlaguepaque 2,267 127 266 720 32 1,122
Tonala 336 213 45 78
Villa Corona 182 20 162
Zapopan 4,421 1,223 1,739 480 47 32 900
Zapotlanejo 177 36 5 88 15 33

Cinco estrellas comprende establecimientos de categoria especial, gran turismo y clases similares.

Sin clasificacién comprende: albergues, departamentos, bungalows, cabafas, campamentos, casas de huéspedes, condominios, cuartos amuebla-
dos, hoteles, moteles, posadas, suites, pensiones, trailer park y villas.

Fuente: Secretaria de Turismo del Gobierno del Estado. Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion.

Numero de unidades rentables
Segun tipo de establecimiento y categoria

1.1.3 Porcentaje de ocupacion

CATEGORIA Z.MET. PUERTO SUR ZONARIBERA Z.DELOS Z. SUR DEL RESTO DEL OFERTA
GUADALAJARA  VALLARTA COSTALEGRE DE CHAPALA ALTOS ESTADO ESTADO TOTAL h ote I e ra

GRAN TURISMO 2,462 2,602 91 23 15 87 5,280
5 ESTRELLAS 2,127 2,683 12 162 465 286 112 5,847
4 ESTRELLAS 6,154 2,681 636 300 945 434 441 11,591
3 ESTRELLAS 3,917 1,490 7 286 1,622 639 714 9,285
2 ESTRELLAS 744 311 365 156 1,255 259 572 3,662
1 ESTRELLA 2,037 295 336 267 1,362 216 1,062 5,565
C/ECONOMICA 1,155 323 240 251 1,006 314 1,460 4,749
SIN CLASIF. 2,700 163 130 47 25 3,065
APTOS. 122 241 8 3 374
BUNGALOWS 45 151 72 20 39 327
CABANAS 14 18 428 55 515
CONDOMINIOS 9,112 110 4 9,226
SUITES 551 388 14 953
ALBERGUES 30 30
CASA 50 3 4 57
HOSTAL 52 41 93
SUB-TOTAL 22,051 20,425 60,619
CAMPINGS 105 8 113
TRAILER PARK 125 250 94 19 138 626

20,675

TOTAL 2009

VAR % 09-10 6.22 -2.50 -2.30 -0.39 1.08 156.16 3.39 2.10

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion con la colaboracion de las Delegaciones.
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Ocupacion de hospedaje por categoria de establecimiento Ocupacion de hospedaje en la zona metropolitana de Guadalajara, 2011

en el estado de Jalisco 2011

ANUARIO SETUJALZ&
ANUARIO SETUJALZ&

CATEGORIA [=)\]= FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL

CATEGORIA . : . _ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. _ SEPT. . NOV. _ DIC.  PROM.ANUAL

G.TURISMO 5762 | 62.58 | 6118 | 61.21 | 5538 | 5515 | 61.98 | 5301 | 49.95 | 5317 | 67.50 | 59.63 58.20 GIURISMO | 4519 | 6770 | 58.24 | 5690 | 60.49 | 57.80 | 63.00 1 57.90 | 64.74 | 7868 | 7324 | 4447 59.86
5ESTRELLAS | 60.75 | 69.82 | 65.21 | 60.47 | 54.50 | 47.71 | 66.63 | 57.76 | 50.93 | 60.73 | 67.19 | 60.03 60.14 SESURRLES L Sshdh] LS00 LSO || csiad Lsees |Loreas || seurel | eree? JLEatli | ioss |10 _IL_cite UL
4ESTRELLAS | 4536 | 51.04 | 49.56 | 50.10 | 45.40 | 41.63 | 6118 | 51.65 | 47.64 | 57.11 | 56.05 | 49.10 50.49 AESTRELLAS | 59.25 | 48.10 | 51.04 | 4882 | 47.95 | 4641 | 64.24 | 56.72 | 6044 | 7571 | 6530 | 4751 54.29
3ESTRELLAS | 37.22 | 42.96 | 34.80 | 38.48 | 27.47 | 2535 | 4251 | 36.78 | 31.84 | 39.47 | 40.37 | 41.25 36.54 SRS | 2riee || _eny Lenzs |Leads Lt |l eehile L edan ILanye Ly L EOE | easis |2l 126
2ESTRELLAS | 3254 | 3298 | 2910 | 31.51 | 2255 | 19.20 | 31.19 | 31.24 | 2413 | 2842 | 2855 | 34.86 28.86 2ESTRELLAS | 8140 | 3056 | 52.66 | 8248 | 2878 | 27.69 | 4074 | 8833 | 36.22 | 41.99 | 3983 | 3627 84.74
1ESTRELLA | 28.32 | 28.94 | 2794 | 31.83 | 21.77 | 19.20 | 27.30 | 27.53 | 21.92 | 2620 | 2538 | 32.31 26.55 lEomaalls || Sow || 2009 | e2s0 || s || S0P | eoes | 4209 || Sy || Sazd || S7e || 9nss || eBiEs 20508
PROMEDIO 215101115110
C/ECONOMICA | 2417 | 25.00 | 22.40 | 20.07 | 18.78 | 17.45 | 22.86 | 23.53 | 19.40 | 20.33 | 18.82 | 24.44 22.18 C/ECONOMICA | 41.71 | 4087 | 37.55 | 3854 | 34.95 | 36.49 | 38.35 | 3804 | 36.44 | 37.56 | 3534 | 36.10 S7.83
NO SUJ.CLAS. | 61.01 | 65.71 | 56.56 | 46.80 | 35.40 | 29.46 | 44.40 | 35.45 | 2537 | 3516 | 4698 | 55.38 44.81 NOSLUCAS, || el || eone || ey || cone) || S0 || adel || @ard || Bilos || Besy || Bees || 9aide || Al e
PROMEDIO ERONMEDID
PROM.GRAL ol Helilal

Afio 2010 30.16 | 4958 | 5010 | 4857 | 5594 | 43.72 | 59.24 | 5358 | 47.73 | 57.74 | 5714 | 41.51 50.34
Afio 2010 4749 | 5362 | 51.47 | 47.00 | 4314 | 3652 | 52.33 | 44.93 | 34.68 | 41.46 | 4880 | 4614 45.64 Var pp o0 | 2 |2 | e | o | oo o | o || em || 9ie | 4 | e o
Var pp 020 | 061 | 297 | 040 | 858 | -075 | 068 | 045 | 418 | 4904 | 185 [ 307 0.47

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco.
‘Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Ocupacion de hospedaje por categoria en cada destino turistico del estado, 2011 Ocupacion de hospedaje en Guadalajara, 2011

TR Z.MET. PUERTO SUR ZONARIBERA Z.DELOS  Z. SURDEL PROM. PROM. EDO VAR P/P CATEGORIA . . MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. / . PROM.ANUAL
GUADALAJARA  VALLARTA  COSTALEGRE DECHAPALA  ALTOS ESTADO EDO 2009 2009-2010 G.TURISMO 4785 | 6493 | 6636 | 60.81 | 6773 | 6504 | 6593 | 6334 | 6793 | 8342 | 7632 | 4591 6472
GRAN TURISMO 59.86 57.29 58.20 59.18 -0.98 5 ESTRELLAS | 50.80 | 62.52 | 62.54 | 51.49 | 61.47 | 58.83 | 57.93 | 56.48 | 63.88 | 78.49 | 72.30 | 49.69 60.53
5 ESTRELLAS 59.46 63.03 29.94 50.42 19.71 28.67 60.14 60.79 -0.64 4 ESTRELLAS 36.69 | 43.99 | 4710 | 4577 | 43.42 | 41.29 | 61.94 | 53.79 | 56.56 | 73.41 62.19 45.32 50.96
4 ESTRELLAS 04.29 88.61 84.51 81.52 20.95 1656 £0.49 20.04 0.45 3ESTRELLAS | 2880 | 37.64 | 35.00 | 38.90 | 33.96 | 35.16 | 5521 | 44.84 | 41.04 | 49.04 | 5048 | 41.81 40.99
z Eggg‘;&i gl-ii ;‘isi fs'gi 2?;2 fz'gg ig'gg zggg ‘;";"?g f'gg 2ESTRELLAS | 32.41 | 31.72 | 33.80 | 33.30 | 29.44 | 28.16 | 41.96 | 39.42 | 3724 | 4180 | 4123 | 37.04 35.66
1 ESTRELLA G 26.42 BED 28.10 o] 35.00 G 05,82 a7 1 ESTREgLA 30.07 34.19 32.50 35.83 33.02 | 33.55 | 42.03 38.17 35.24 37.73 37.58 36.85 35.56
QIEOONOMICA | ¢1.1 | o | o755 | saca | 3496 | soto | sase | seos [ o | orce | sooe | smto | v
C/ECONOMICA 2783 26.88 10.63 18.47 18.16 16.50 2018 3.0 1.0 NO SUJ.CLAS. | 71.06 | 75.73 | 68.71 | 68.36 | 67.79 | 56.21 | 71.32 | 59.26 | 58.72 | 75.39 | 64.61 57.05 66.18
NO SUJ.CLAS. 53.83 45.07 23.62 54.41 18.72 23.10 44.81 47.06 -2.25 PROM.GRAL
PROMEDIO
REOMICRAR Afo 2010 3869 | 49.05 | 49.25 | 48.08 | 55.90 | 42.62 | 58.68 | 52.28 | 46.60 | 5505 | 56.84 | 4151 49.54
Var pp 1.04 | 382 | 285 | 324 | 1147 | 043 | 158 | -1.16 | 6.37 10.54 2.67 3.01 -0.13
g(r)c;rgedio Gral. 50.34 51.81 24.99 40.30 19.70 29.09 45.64 ‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco.
Var pp 0.81 -0.35 0.07 -0.10 1.08 1.29 0.47
‘Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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ANUARIO SETUJALZ&

'SECRETARIA DE
RISMO

Ocupacion de hospedaje en Zapopan, 2011

CATEGORIA MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. DIC. PROM.ANUAL

G.TURISMO 41.97 | 48.96 | 48.41 5217 | 51.78 | 49.02 | 59.45 | 51.32 | 60.89 72.94 69.51 41.52 53.99
5 ESTRELLAS 50.98 | 59.53 | 58.49 | 45.50 | 60.32 | 56.26 | 61.96 | 64.79 [ 72.69 73.23 69.14 45.14 59.84
4 ESTRELLAS 41.83 | 6297 [ 657.18 | 54.04 | 55.02 | 53.54 | 68.36 | 60.91 67.12 80.41 71.43 50.40 59.43
3 ESTRELLAS 54.88 | 59.61 656.63 | 59.27 | 62.30 | 62.76 | 74.64 | 63.38 [ 62.22 68.50 74.64 47.38 62.93
2 ESTRELLAS 14.15 10.94 | 13.11 16.99 | 16.55 | 19.68 | 19.88 [ 19.67 18.82 43.81 16.02 19.67 19.11
NO SUJ.CLAS. 26.36 | 32.98 | 34.38 [ 26.35 [ 31.40 | 39.32 | 44.51 43.22 | 48.09 57.02 52.01 43.45 39.92
PROM.GRAL

Ano 2010 44.68 | 556.77 | 58.01 5629 | 64.88 | 51.19 | 64.51 60.52 | 53.66 70.87 63.15 42.69 57.10
Var pp -0.85 -2.81 -3.13 -4.73 | -10.13 | 1.64 -0.70 -1.43 12.28 4.83 6.30 4.05 0.45

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco.

Ocupacion de hospedaje en Puerto Vallarta, 2011

CATEGORIA MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. PROM.ANUAL
G.TURISMO 63.44 | 64.87 | 62.56 | 63.23 | 52.99 | 53.87 | 61.46 [ 50.51 42.39 40.12 64.69 67.39 57.29
5 ESTRELLAS 7213 | 80.50 | 72.98 | 70.58 | 53.76 | 42.81 | 74.75 | 59.19 [ 41.40 50.11 67.05 71.06 63.03
4 ESTRELLAS 65.47 | 68.52 | 58.90 [ 61.75 | 49.59 | 39.63 | 65.92 [ 51.11 34.98 34.79 52.11 60.59 53.61
3 ESTRELLAS 53.65 | 62.40 | 46.18 | 52.87 | 31.68 | 24.76 | 51.33 | 36.22 | 27.77 28.77 43.11 52.81 42.63
2 ESTRELLAS 55.94 | 63.17 | 49.583 | 50.81 27.62 | 22.40 | 50.77 | 38.18 | 33.08 32.85 44.57 55.97 43.74

1 ESTRELLA
PROMEDIO
C/ECONOMICA

NO SUJ.CLAS.

62.32

67.20

57.58

46.82

35.25

28.98

44.37

34.89

24.72

34.63

47.67

56.44

45.07

PROMEDIO

PROM.GRAL

Ano 2010 63.04 | 70.04 | 64.56 | 56.26 | 43.50 [ 40.09 | 58.13 | 456.85 | 30.90 37.99 54.25 57.14 51.81
Var pp 0.30 -1.78 -4.80 0.53 -0.23 | -8.39 -0.55 -0.49 2.02 -0.13 0.14 4.13 -0.35

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién

de la Direccion de Turismo de Puerto Vallarta.

Ocupacion de hospedaje en el Sur de Costalegre, 2011

a

-
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ANUARIO SETUJALZ&

CATEGORIA MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. DIC. PROM.ANUAL

5 ESTRELLAS 37.51 17.37 | 27.45 | 37.45 nd nd nd nd nd nd nd nd 29.94
4 ESTRELLAS 3753 | 32.37 [ 2856 | 37.09 | 35.18 | 35.95 | 46.62 | 35.14 | 25.67 26.98 33.19 39.87 34.51
3 ESTRELLAS 48.79 | 52.47 | 33.24 | 3560 | 16.59 [ 12.34 | 26.54 | 22.09 | 11.51 10.63 17.19 33.01 26.66
2 ESTRELLAS 28.00 | 3158 | 17.93 | 26.72 [ 10.02 6.30 16.54 | 14.44 7.41 9.89 12.18 25.57 17.22
1 ESTRELLA

PROMEDIO

C/ECONOMICA [ 9.41 1548 | 12.73 | 27.89 6.48 4.27 8.50 7.98 3.84 3.69 5.17 2212 10.63
NO SUJ.CLAS. 56.84 | 51.70 | 28.88 | 40.16 [ 11.52 6.83 16.28 | 16.28 4.29 3.53 6.98 40.09 23.62

PROMEDIO

PROM.GRAL

Ano 2010

39.41

37.70

29.80

29.67

20.67 | 16.13

27.64

24.33

11.56

13.12

17.42

32.41

24.99

Var pp

-1.86

-0.16

-2.59

4.08

-1.03 0.53

-0.14

-2.26

2.16

0.89

1.49

-0.23

0.07

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Ocupacion de hospedaje en la zona de la Ribera del Lago de Chapala, 2011
CATEGORIA ENE. FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL

5 ESTRELLAS 39.98 56.42 51.90 66.92 36.10 46.33 57.29 55.94 46.03 53.29 49.87 44,96 50.42
4 ESTRELLAS 30.01 32.69 34.17 47.59 30.75 | 25.53 37.31 29.35 30.19 29.59 25.22 25.84 31.52
3 ESTRELLAS 38.02 49.06 46.46 43.93 31.09 | 34.30 40.21 38.04 36.01 39.41 36.09 36.86 39.12
2 ESTRELLAS 74.70 80.67 70.97 67.38 52.52 48.39 59.22 55.16 44.22 43.19 44.67 52.90 57.83
1 ESTRELLA 25.58 30.18 34.48 31.50 23.94 22.68 27.08 26.58 27.65 29.30 24.60 33.59 28.10
PROMEDIO

C/ECONOMICA | 17.05 17.09 23.50 19.29 18.20 23.10 17.97 16.82 14.05 20.74 14.76 19.12 18.47
NO SUJ.CLAS. 42.00 58.18 64.18 70.69 64.52 62.99 64.18 52.76 5188 42.61 36.39 39.11 54.41

PROMEDIO

PROM.GRAL

Ao 2010

37.92

42.93

43.81

48.11

39.00 | 34.64

46.42

42.12

38.21

37.01

36.39

37.00

40.30

Var pp

1.34

4.70

2.61

2.19

-3.60 0.95

-2.87

-2.88

-1.59

0.71

-2.07

-0.66

-0.10

‘Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién

de la Delegacion de Turismo de la Ribera de Chapala.
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Ocupacion de hospedaje en Chapala, 2011 Ocupacion de hospedaje en La Barca, 2011

ANUARIO SETUJALZ&
ANUARIO SETUJALZ&

CATEGORIA . b MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL CATEGORIA . b MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. ; DIC. PROM.ANUAL

4 ESTRELLAS 24.61 2487 | 30.02 | 41.76 | 32.44 | 2494 | 32.11 2422 | 28.21 19.65 18.80 20.85 26.87 3 ESTRELLAS
3 ESTRELLAS 37.70 | 41.52 | 38.71 4229 | 28.39 nd nd nd nd 27.70 23.33 22.58 32.15 1 ESTRELLA
1 ESTRELLA 32.70 | 36.85 [ 49.85 | 47.12 | 28.89 [ 29.39 | 36.80 | 38.42 | 34.85 43.70 34.70 45.93 38.27 PROM.GRAL

C/ECONOMICA
PROM.GRAL

ARo 2010 25.87 | 2242 | 26.67 | 3275 | 31.15 | 29.91 | 36.08 | 2811 | 29.01 | 2422 | 27.65 | 31.30 28.76
Afio 2010 28.65 | 33.77 | 34.80 | 39.54 | 30.44 | 22.90 | 37.02 | 29.31 | 27.92 | 2524 | 2477 | 2516 29.96 Var pp 4.21 476 | 38 | 297 | 812 | 454 | 245 | 018 | -0.77 7.1 0.46 2.32 0.44

Var pp -2.28 -6.27 -1.75 1.04 -0.65 2.54 -5.56 -3.64 -0.07 -1.36 -3.69 -0.99 -1.89

‘Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Ocupacion de hospedaje en Ajijic, 2011

CATEGORIA o b . ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. ] : b PROM.ANUAL
5 ESTRELLAS 39.98 | 56.42 [ 51.90 | 66.92 | 36.10 | 46.33 | 57.29 [ 55.94 | 46.03 53.29 49.87 44.96 50.42
4 ESTRELLAS 33.93 | 47.73 [ 43.67 | 50.62 | 27.79 [ 29.04 | 42.99 [ 31.08 | 32.88 48.14 29.74 34.49 37.68
3 ESTRELLAS 53.72 | 80.71 7290 | 70.73 | 381.67 | 31.90 | 34.39 | 36.64 [ 33.99 37.60 30.48 35.84 45.87
2 ESTRELLAS 84.86 | 95.89 | 83.55 | 64.27 | 5227 | 46.15 [ 51.45 | 52.11 48.50 44.60 46.58 62.42 61.06

Ocupacion de hospedaje en Ocotlan, 2011

1 ESTRELLA
PROM.GRAL :
CATEGORIA . . MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. . . . PROM.ANUAL
Afio 2010 5542 | 62.01 | 62.25 | 60.75 | 44.33 | 37.61 | 52.70 | 5228 | 47.45 | 4889 | 47.93 | 49.07 51.72 LIRS L Ees L EBAd L7 AR | Sa8s L A0 82 | PBES | _ArulB LS8 JLol2s JLalss Jl_se 7| 2702 LSS
Var pp 6.55 4.93 197 377 -8.81 0.27 6.19 8.08 748 083 870 514 -3.90 3 ESTRELLAS 28.67 4424 | 39.96 | 27.74 | 34.68 | 37.95 | 42.23 | 40.57 36.90 42.98 42.26 40.37 38.21
1 ESTRELLA
‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion PROM.GRAL

de la Delegacion de Turismo de la Ribera de Chapala.

Afo 2010 29.67 | 41.78 | 29.91 47.21 41.45 | 46.43 | 45.01 41.34 | 39.15 38.71 31.55 26.39 38.22
Var pp -0.23 2.80 10.35 | -11.02 | -4.67 | -7.92 -1.40 2.31 1.69 4.91 12.28 14.70 1.98
oo . o ‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
Ocupacion de hospedaje en San Juan Cosala, 2011 de la Delegacion de Turismo de la Ribera de Chapala.
CATEGORIA . b MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. A DIC. PROM.ANUAL

4 ESTRELLAS 35.48 | 35.09 | 34.50 | 55.94 | 26.23 | 21.16 | 45.44 | 34.22 | 26.09 30.15 33.33 29.31 33.91

2 ESTRELLAS 59.50 | 56.45 [ 48.57 | 67.96 | 42.74 | 49.63 | 7043 [ 62.19 | 44.63 51.79 47.87 53.85 54.63

NO. SUJ. CLAS.| 42.00 | 58.18 | 64.18 | 70.69 | 64.52 | 62.99 | 64.18 | 52.76 | 55.35 42.61 36.39 39.11 54.41

PROM.GRAL

Afo 2010 34.35 | 41.26 | 48.42 | 52.71 48.78 | 40.81 | 59.45 | 55.92 | 45.76 37.35 39.13 39.07 45.25

Var pp 12.14 11.38 413 13.89 0.18 8.69 2.80 -3.98 -0.31 5.67 0.47 2.89 4.83
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Ocupacion de hospedaje en la zona de los Altos, 2011 O Cnacion s eener BB a o e e o0 T

ANUARIO SETUJALZ&
ANUARIO SETUJALZ&

CATEGORIA [=)\]= FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL

SESTRELLAS | 21.35 | 1843 | 1590 | 2450 | 1523 | 14.30 | 2197 | 2158 | 1637 | 19.00 | 1617 | 31.71 19.71 CATEGORIA  _ENE___FEB.__MAR__ABRIL _MAYO JUNIO _JULIO_ _AGT. _SEPT__ OCT. SN R oL A0 S
4ESTRELLAS | 18.43 | 1842 | 14.88 | 16.60 | 14.64 | 12.71 | 2667 | 33.76 | 1715 | 34.21 | 2149 | 2245 20.95 SRS oSl | iela0 La(eles LI U Tehke |G RLILSEES (L Soed) LGOI |G|l iash, L 225) 2.0
3ESTRELLAS | 2395 | 2343 | 19.84 | 2697 | 1850 | 15.23 | 26.41 | 29.95 | 1917 | 25.72 | 22.36 | 3201 23.63 SESTRELLAS | 17.18 | 2244 | 16.61 | 2568 | 21.19 | 18.15 | 3506 1 45.25 | 21.88 | 5044 | 21.94 | 2354 26.58

2 ESTRELLAS | 2080 | 19.28 | 1726 | 21.06 | 1202 | 1048 | 1825 | 2530 | 1397 | 1861 | 1667 | 2841 1667 2ESTRELLAS | 18.64 | 19.44 | 20.67 | 28.15 | 22.04 | 1556 | 28.32 | 52.69 | 17.65 | 44.32 | 23.09 | 2222 26.14

1 ESTRELLA 1 ESTRELLA

PROMEDIO PROM.GRAL

C/ECONOMICA | 19.60 | 19.22 | 17.34 | 24.98 | 14.43 | 1187 | 18.96 | 2209 | 17.61 | 1816 | 1427 | 1935 18.16

NOSUJ.CLAS. | 30.65 | 23.21 | 16.94 | 24.58 | 12.90 | 14.17 | 19.56 | 21.77 | 2021 | 1613 | 1167 | 12.90 18.72 Afio 2010 2034 | 1485 | 1873 | 1717 | 17.29 1 16.68 | 87.63 | 2041 | 21.50 | 22.41 | 41.34 | 24.13 23.46

PROMEDIO Var pp 0.58 6.62 0.68 6.86 3.96 0.80 -3.21 15.22 1.07 28.93 -17.98 -1.06 3.54
PROM.GRAL

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacioén, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de la Delegacion de Turismo de Lagos de Moreno.

Ano 2010 22.96 17.98 | 21.00 | 15697 | 14.02 | 12.08 | 22.77 | 25.60 17.53 19.44 20.35 26.72 19.70
Var pp -1.20 2.67 -2.64 7.51 1.55 0.64 -0.53 1.63 -0.35 4.06 -1.18 0.82 1.08

Ocupacion de hospedaje en Tepatitlan de Morelos, 2011

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboraciéon
de la Delegacion de Turismo en San Juan de los Lagos.

CATEGORIA ENE. FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL

3 ESTRELLAS 1957 | 22.62 | 1820 | 34.06 | 21.76 | 19.92 | 23.32 | 2178 | 2232 | 2371 | 2048 | 26.71 22.87
2 ESTRELLAS
PROM.GRAL
Ocupacion de hospedaje en San Juan de los Lagos, 2010
Afio 2010 1457 | 18.87 | 17.93 | 20.62 | 15.39 | 1553 | 17.24 | 17.26 | 1246 | 1894 | 18.28 18.41 17.12
CATEGORIA  ENE. FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL Var pp 0.06 -1.97 | 487 | 38419 059 | -2.04 | 076 | -1.82 3.30 -1.00 -3.29 0.56 -0.63

S ESTRELLAS 1899 | 14.47 | 11.19 | 20.78 | 8.46 .79 | 1345 | 1588 9.57 11.10 11.08 29.87 18.93 Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
4ESTRELLAS | 1587 | 17.72 | 13.31 | 1472 | 1063 | 1057 | 21.17 | 30.90 | 10.47 | 18.33 | 2020 | 22.58 17.20 de la Delegacion de Turismo de Tepatitlan.
3 ESTRELLAS 23.53 22.09 19.11 23.02 14.67 10.27 24.48 30.51 14.47 19.74 19.50 36.34 21.48
2 ESTRELLAS 20.96 20.61 18.20 20.43 13.05 9.78 18.42 26.57 14.01 18.14 17.02 31.50 19.06
1 ESTRELLA 21.57 20.55 19.62 21.11 12.08 9.31 19.30 25.71 13.86 21.30 18.64 33.71 19.73
CLAS.ECON. | 16.46 | 17.50 | 14.62 | 2074 | 1001 | 7.53 | 1629 | 22.58 [ 944 [ 1668 | 1245 | 2078 15.42 Ocupacion de hospedaje en la Zona Sur del estado, 2011
PROM.GRAL
CATEGORIA ENE. FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. NOV. DIC. PROM.ANUAL
Afo 2010 2257 | 18.28 | 22.20 | 13.85 | 1284 | 9.09 | 21.12 | 27.90 | 13.39 | 1935 | 1685 | 30.08 18.96 5ESTRELLAS | 27.84 | 33.29 | 28.36 | 32.69 | 17.38 | 25.43 | 41.88 | 39.70 | 6.45 | 2534 | 3667 | 28.98 28.67
Var pp 210 | 180 | 466 | 7.00 | 040 | 0.38 | -133 | -1.24 | -034 | 056 | 054 0.96 0.01 4 ESTRELLAS | 11.87 | 14.63 | 1503 | 16.52 | 13.64 | 12.98 | 31.72 | 21.77 | 7.49 | 1860 | 1476 | 19.65 16.55
‘Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién 3 ESTRELLAS 43.01 44.71 41.12 36.78 36.68 | 26.57 | 39.48 37.88 29.82 33.48 26.20 25.10 35.07
dela De|egaci(’)n de Turismo de San Juan de los Lagos, 2 ESTRELLAS 58.10 52.24 49.65 47.97 45.24 37.44 44.34 41.50 34.15 50.08 47.24 42.88 45.90
1 ESTRELLA
PROMEDIO
C.ECONOM. 18.59 20.06 21.41 21.08 18.71 17.28 | 23.55 21.29 7.50 9.562 7.75 11.29 16.50
NO SUJ.CLAS. | 24.10 | 16.61 18.23 | 36.49 | 16.03 | 18.14 | 26.34 [ 37.05 6.29 21.78 22.22 33.98 23.10
PROMEDIO
PROM.GRAL
Ano 2010 24.19 19.91 22.48 26.92 27.60 | 20.69 | 34.71 34.76 34.63 33.48 35.21 34.56 29.09
Var pp 10.38 15.00 11.47 8.55 0.41 1.89 -0.40 -2.75 -6.77 -5.13 -9.93 -7.24 1.29

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de las Direcciones de Turismo de los municipios de la zona.
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Ocupacion de hospedaje en Ciudad Guzman, 2011

ANUARIO SETUJALZ&
ANUARIO SETUJALZ&

Ocupacion de hospedaje en Tapalpa, 2011

CATEGORIA . b MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. ; DIC. PROM.ANUAL
3 ESTRELLAS 62.01 63.24 | 57.71 47.69 | 51.87 | 35.29 | 46.562 | 47.38 48.07 44.29 34.37 27.90 47.20 CATEGORIA . . MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. . NOV. DIC. PROM.ANUAL
2 ESTRELLAS 81.25 72.40 | 61.29 | 59.31 60.55 | 48.06 | 56.12 | 52.82 49.31 59.74 65.42 55.31 60.13 5 ESTRELLAS 23.03 3023 | 22.73 | 27.29 12.00 | 22.87 | 40.51 41.56 25.04 2008 34.73 23.71 27.33
1 ESTRELLA 74.54 7413 | 78.99 | 86.76 [ 40.28 | 23.00 | 27.42 | 2226 [ 2257 37.51 29.33 37.51 46.19 4 ESTRELLAS 12.17 13.47 | 1320 | 12.84 | 12.76 | 13.37 | 31.96 | 16.39 16.97 22.07 13.71 14.96 16.16
C/ECONOM. 3ESTRELLAS | 11.35 | 13.88 | 13.68 | 16.38 | 12.82 | 11.87 | 19.78 | 17.78 | 1691 | 1436 | 11.35 | 18.05 14.85
PROM.GRAL 1 ESTRELLA 9.14 774 | 914 | 10.28 | 15.86 | 10.00 | 8.06 | 672 | 11.67 | 1425 | 12.78 9.95 10.46
C/ECONOM. 7.19 9.18 12.72 11.14 8.71 6.17 14.52 13.39 7.42 9.52 7.75 13.23 10.08
ggfged'o Gral | 3177 | 31.01 | 3008 | 3536 | 4459 | 20.11 | 4223 | 4964 | 5300 | 6121 | 6880 | 57.12 44.49 NO SUJ. CLAS,
Var pp 36.41 36.58 | 33.37 | 23.37 6.92 6.71 2.72 -6.01 -10.37 | -16.07 | -30.11 -21.67 5.15 HRoluIElA
Promedio Gral
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion 2009 15.78 10.04 1417 16.77 15.65 10.76 26.04 21.58 21.16 14.89 13.87 17.33 16.50
de la Delegacion de Turismo de Ciudad Guzman. Var pp 406 | 307 | 082 | 170 | 505 | 094 | 185 | 361 | 637 | 037 | 091 | -169 1.81
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de los municipios mencionados anteriormente.
Ocupacion de hospedaje en Mazamitla, 2011
nz A *
CATEGORIA . b MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT. b DIC. PROM.ANUAL Ocupacu)n de hospedale en el reSto de Ia Zona 2011
4 ESTRELLAS 11.60 15.66 | 16.65 | 19.80 | 14.43 | 12.63 [ 31.51 26.56 | 22.36 15.51 15.69 23.82 18.85
3 ESTRELLAS 23.80 | 24.39 | 2155 | 28.73 | 18.71 | 17.94 | 47.57 | 31.45 [ 34.92 20.81 30.50 31.21 27.63 CATEGORIA [=\[= FEB. MAR. ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGT. SEPT. OCT.
2 ESTRELLAS 11.52 9.95 15.44 | 14.76 7.60 12.86 | 21.20 | 21.89 | 21.19 12.90 17.62 22.81 15.81 5 ESTRELLAS | 870067742 | a6.71428571 | 41 08656744 aa.0122807 |20 54150508]1 22807018| 44.99 | 3548 | 4298 3096 41.05 40.92 3818
1 ESTRELLA 9.07 10.62 10.29 15.77 12.64 10.18 16.74 17.52 21.08 11.42 17.21 15.17 13.98
oL oLE | anam | s | o | s | mae | ena | mmae | Ge s i — e i — 3 ESTRELLAS 12.90 23.57 31.61 31.33 | 29.62 2424 | 21.99 | 39.30 [ 29.39 31.96 16.36 19.94 26.02
E—— RAL : - : : : : : : - : : : - : 2 ESTRELLAS 36.25 34.35 45.65 44.00 | 34.84 29.17 | 32.26 | 28.06 [ 55.00 52.90 24.33 27.10 36.99
. 1 ESTRELLA 36.62 38.45 59.96 57.25 | 57.50 42.35 | 49.53 | 4858 [ 51.96 49.91 50.78 67.74 50.89
C.ECONOM. 6.99 6.85 6.99 7.50 6.99 7.22 8.06 6.99 7.78 nd nd 4.84 7.02
gg%rged'o Gral | 2384 | 1454 | 2084 | 2647 | 17.48 | 1858 | 37.01 | 3088 | 2653 | 19.30 | 1805 | 2539 23.24 PROM.GRAL
Var pp -4.81 4.10 -2.08 2.20 -0.33 | -1.94 | -5.11 1.82 -6.59 0.15 5.8} 4.18 -0.26
Promedio Gral
26.66 | 28.16 | 28.05 | 30.34 | 34.83 | 30.80 | 29.81 34.46 | 33.50 33.52 32.19 33.89 31.35
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion 2009
de los municipios mencionados anteriormente. Var pp 2.86 1.85 11.86 9.53 -1.35 -2.32 412 -1.84 7.05 9.33 2.28 0.90 3.69
* Nota : El Resto de la Zona incluye informacién de Sayula y Zapotiltic.
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién, Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de los municipios mencionados anteriormente.
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Oferta de establecimientos de alimentos y bebidas en el estado de Jalisco, 2011

Discotecas y

20

&
3 Regiéon/Municipio Total Restaurantes RestaBl;rfnte- Cafeterias Centros Bares Otros
; Nocturnos
ae
g I Norte 52 9 4 3 6 44 <
z Bolafios 3 2 1 z
Colotlan 4 2 1 1
Chimaltitan 21 6 4 2 4 5
Huejucar 16 5 2 1 8
Huejuquilla el Alto 16 12 1 1 2
Mezquitic 12 6 1 1 4
San Martin de Bolafios 10 6 1 3
Santa Maria de los Angeles 8 1 7
Totatiche 20 7 1 1 1 10
Villa Guerrero 8 5 3
Il Altos Norte 364 164 40 21 7 48 84
Encarnacion de Diaz 44 16 3 2 7 16
Lagos de Moreno 101 46 10 11 1 12 21
Qjuelos de Jalisco 19 11 3 3 2
San Diego de Algjandria 20 10 1 1 2 2 4
San Juan de los Lagos 100 54 13 6 1 6 20
Teocaltiche 28 8 1 1 2 11 5
Unién de San Antonio 14 3 5 2 4
Villa Hidalgo 38 16 4 1 B 12
Il Altos Sur 466 200 0] 20 22 56 118
Acatic 20 11 2 1 2 4
Arandas 47 33 5 6
- - y - - fl A
1.2 Servicios turisticos complementarios por T > > . : : 5 ’
. Tl Hr4 Jesus Maria 5 3 2
mun|C|p|0 y reglon Mexticacan 8 4 1 1
San Ignacio Cerro Gordo 20 13 1 1 1 2 2
San Julian 38 25 3 1 1 3 5
San Miguel el Alto 210 67 30 12 18 19 64
Tepatitldn de Morelos 22 6 2 2 8 9
Valle de Guadalupe 8 4 4
Yahualica de Gonzalez Gallo 27 12 2 13
IV Ciénega 585 187 151 40 19 66 122
Atotonilco el Alto 95 13 1 15 1 18 47
Ayotlan 23 11 2 1 5 4
Chapala 198 64 73 11 4 26 20
Degollado 18 14 1 3
Jamay 26 2 11 10 3
Jocotepec 63 17 58] 2 1 10
La Barca 17 4 7 2 4
Ocotlén 48 15 13 8 4 8
Poncitlan 22 13 5 1 3
Tizapan el Alto 25 9 3 7 6
Tototlan 15 10 1 1 3
Tuxcueca 13 9 1 1 1 1
Zapotlan del Rey 22 6 2 4 10
Concepcion de Buenos Aires 7 1 2 1 3
La Manzanilla de la Paz 23 8 3 5 4 3
Mazamitla 25 7 11 1 3 3
Pihuamo 13 7 3 1 2
Quitupan 2 2
N Santa Maria del Oro 3 1 2 —
84 Tamazula de Gordiano 15 4 5 2 2 1 1 85
T Tecalitlan 3 1 1 1 T
Valle de Juérez 5 5 }a’isco

CONTINUA ->
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Oferta de establecimientos de alimentos y bebidas en el estado de Jalisco, 2011

s
1>

Region/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria
3 3
/E; Amacueca 4 3 1 %
= Atemajac de Brizuela 0 P - A - 2
< Noreo 4 1 1 ’ . Oferta de establecimientos de alimentos y bebidas en el estado de Jalisco, 2011 z
Goémez Farias 8 3 3 2
San Gabriel 3 2 1 Region/Municipio Total Cinco estrellas Cuatro estrellas Tres estrellas Dos estrellas Una estrella Sin categoria
Sayula 62 18 7 3 2 2 30
Techaluta 4 3 1 Xl Valles
Teocuitatlén de corona 7 3 1 1 2 Ahualulco de Mercado 12 2 5 2 2
Tapalpa 51 21 11 1 7 11 Amatitan 3 2 1
Toliméan 4 1 1 1 1 Ameca 14 1 8 1 4
Tonila 10 5 1 4 Cocula 15 12 3
Tuxpan 9 3 4 2 El Arenal 6 2 1 1 2
Zacoalco de Torres 15 7 1 1 4 2 Etzatlan 20 11 1 3 1 4
Zapotiltic 13 1 2 1 4 5 Hostotipaquillo 3 3
Zapotitién de Vadillo 0 Magdalena 13 8 5
Zapotlan El Grande 116 33 13 5 3 11 51 San Juanito de Escobedo 4 1 2 1
San Marcos 1 1
Atengo 11 5 2 1 1 2 San Martin Hidalgo 15 7 1 1 3 3
Chiquilistlan 6 5 1 Tala 20 9 2 1 2 5
Ejutla 4 2 2 Tequila 40 19 7 2 6 6
El Grullo 11 2 6 2 1 Teuchitlan 12 5 5 1 1
El Limén 8 ! 1 J
Juchitlan 4 4 Acatlén de Juérez 30 18 1 1
Tecolotlan 9 3 3 1 2 Cuquio 4 3 1
Tenamaxtlan 4 1 3 El Salto 2 1 1
Tonaya 5 1 1 1 1 1 Guadalajara 789 294 176 87 25 94 113
Tuxcacuesco 2 1 1 Ixtlahuacén de los Membrillos 3 2 1
Union de Tula 13 5 1 3 3 1 Ixtlahuacan del Rio 5 2 2 1
Juenacatién 2 1 i
Autlan de Navarro 33 10 10 1 4 8 San Cristobal de la Barranca 6 1 1 1 3
Casimiro Castillo 5 1 3 1 Tlajomulco de Zufiga 20 8 8 3 1
Cihuatlan 140 76 26 9 1 13 15 Tlaquepaque 73 16 40 2 1 11 3
Cuautitlan de Garcia Barragan 1 1 Tonala 24 12 8 1 3
La Huerta 44 32 9 2 1 Villa Corona 19 5 1 6 1 2 4
Villa Purificacion 6 2 2 1 1 Zapopan 346 142 76 34 7 38 49
Zapotaneio 23 12 8 3
Cabo Corrientes 36 33 1 1 1
Puerto Vallarta 898 459 143 50 12 114 120 Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el
Tomatlan 7 6 1 Estado.
Nota.-En otros, se incluyen establecimientos como neverias, fondas, loncherias, pizzerias, taquerias, etc.
Atenguillo 7 5 2
Ayutla 5 1 3 1
Cuautla 2 2
Guachinango 1 1
Mascota 33 4 12 3 14
Mixtlan 5 4 1
San Sebastian del Oeste 28 13 6 1 4 4
Talpa de Allende & 18 10 9
CONTINUA ->
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Region/Municipio

| Norte
Bolafos

Balnearios

Agencias de Arrendadoras
Viajes

Oferta de servicios turisticos en el estado, 2011

Guias de
Turistas

Transp. Ex-
clusiv. de
Turismo

m
9 (0] 9 0 0] 0 (0]

Marinas
Turisticas

Colotlan

Chimaltitan

Huejlcar

Huejuquilla el Alto

o= |lw

Mezquitic

San Martin de Bolafios

Santa Maria de los Angeles

Totatiche

Villa Guerrero
Il Altos Norte
Encarnacion de Diaz

25

Lagos de Moreno

Ojuelos de Jalisco

San Diego de Alejandria

San Juan de los Lagos

Teocaltiche

Unién de San Antonio

Villa Hidalgo
Il Altos Sur
Acatic

Arandas

Villa Obregén

Jalostotitlan

Jesus Maria

Mexticacan

San Ignacio Cerro Gordo

San Julian

San Miguel el Alto

Tepatitlan de Morelos

Valle de Guadalupe

Yahualica de Gonzalez Gallo
IV Ciénega
Atotonilco el Alto

ol —
J

I
N Rl

11

43

Ayotlédn

Chapala

42

Degollado

Jamay

Jocotepec

La Barca

Ocotlan

N | W= =[N IN N

Poncitlan

Tizapan el Alto

Tototlan

N [= O |0 [N IN N (o | W [N

Tuxcueca

Zapotlan del Rey
V Sureste
Concepcion de Buenos Aires

oo .

La Manzanilla de la Paz

Mazamitla

Pihuamo

Quitupan

Santa Marfa del Oro

Tamazula de Gordiano

Tecalitlan

Valle de Juarez

CONTINUA ->

Region/Municipio

Balnearios

Campos de
Golf

Viajes

Agencias de Arrendadoras
de autos

Oferta de servicios turisticos en el estado, 2011

Guias de
Turistas

Transp. Ex-
clusiv. de

Marinas

3 Turisticas
Turismo

VI Sur
Amacueca

10 1

20

2

0

0 0

Atemajac de Brizuela

Atoyac

Gomez Farias

San Gabriel

Sayula

Techaluta

Teocuitatlan de corona

Tapalpa

Toliman

Tonila

Tuxpan

Zacoalco de Torres

Zapotiltic

Zapotitlan de Vadillo

Zapotlan El Grande

Atengo

1

[ O [— | [~ |W

2
0 0 0 0

VIl Sierra de Amula 3 0

Chiquilistlan

Ejutla

El Grullo

El Limén

Juchitlan

Tecolotlan

Tenamaxtlan

Tonaya

Tuxcacuesco

Unién de Tula

Autlan de Navarro

VIII Costa Sur 16 1 0] (0] 3 0]
4

Casimiro Castillo

2

Cihuatlan

2 1

[OoN EN BN 00 B

Cuautitldn de Garcia Barragan

La Huerta

2

Villa Purificacién

Cabo Corrientes

6

IX Costa Norte 3

3 63 34 208 437 1
1

Puerto Vallarta

3

63

34

208

436 1

Tomatlan

Atenguillo

[ — |

-

X Sierra Occidental

0 4 0 0 3 0
1

Ayutla

1

Cuautla

Guachinango

Mascota

Mixtlan

San Sebastian del Oeste

Talpa de Allende
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Oferta de servicios turisticos en el estado, 2011

Campos de Agencias de Arrendadoras Guias de Trans_p. Ex- Marinas
clusiv. de

Golf Viajes de autos Turistas . Turisticas
Turismo

Region/Municipio Balnearios

Xl Valles

0

46

1

Ahualulco de Mercado 1 2

Amatitan 1 2

Ameca 1 3

Cocula 2

El Arenal 2 4

Etzatlan 3 2

Hostotipaquillo

Magdalena 2 1

San Juanito de Escobedo

San Marcos 1

San Martin Hidalgo 3

Tala 9 5

Tequila 3 1 29 1
Teuchitlan 5 10

XIl Centro 26 459 58 126 36
Acatlan de Juarez 1 1

Cuquio 3

El Salto 1

Guadalajara 2 303 43 85 26
Ixtlahuacan de los Membrillos 1 3 1

Ixtlahuacan del Rio 1 1
Juanacatlan 1

San Cristobal de la Barranca

Tlajomulco de Zufiga 3 5 5

Tlaquepaque 1 18 7 4
Tonala 1 8

Villa Corona 5 2

Zapopan 10 108 10 32 5
Zapotlanejo 2 6

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluaciéon con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el

Estado.
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o Afluencia turistica mensual al estado de Jalisco, 2011

N AFLUENCIA_TOTAL

CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 414,987 | 148,053 | 563,041 488,360 | 143,080 | 631,439 565,583 60,459 626,042 1,468,930 | 351,592 | 1,820,522
FEBR. 383,802 | 160,922 544,723 485,875 | 134,792 | 620,667 829,047 55,260 884,307 1,698,724 | 350,973 | 2,049,697
MARZO 466,388 | 127,716 | 594,104 570,174 | 126,655 | 696,829 616,032 82,889 698,922 1,662,594 | 337,261 1,989,854
ABRIL 517,548 | 98,361 615,909 569,876 | 130,575 | 700,450 748,097 70,949 819,046 1,835,520 | 299,885 | 2,135,405
MAYO 369,687 | 81,752 451,439 444,076 | 100,824 | 544,900 410,719 29,831 440,550 1,224,482 | 212,407 | 1,436,888
JUNIO 352,753 | 97,597 450,350 452,101 105,520 | 557,622 349,685 39,343 389,028 1,154,539 | 242,461 1,397,000
JULIO 623,459 | 104,703 | 728,162 612,458 | 120,380 | 732,838 554,276 32,686 586,963 1,790,194 | 257,769 | 2,047,963
AGOST. 615,851 | 104,728 | 720,579 530,473 | 126,468 | 656,941 594,456 31,830 626,286 1,740,780 | 263,027 | 2,003,807
SEPT. 465,974 | 82,169 548,142 540,280 | 117,839 | 658,119 422,867 34,605 457,473 1,429,121 234,614 | 1,663,734
OCTUB. 494,953 | 111,125 | 606,079 497,467 | 142,684 | 640,151 496,619 45,022 541,642 1,489,040 | 298,832 |1,787,871
NOVIEM. 495,708 | 110,934 | 606,642 616,904 | 118,350 | 735,254 532,618 49,230 581,848 1,645,229 | 278,514 |1,923,743
DICIEM. 597,647 | 135,137 | 732,784 721,975 | 155,530 | 877,505 746,428 55,502 801,929 2,066,050 | 346,169 | 2,412,218
5,798,757 1,363,198 7,161,955
2010 5,495,112]1,336,689| 6,831,801 |6,277,842| 1,470,161 | 7,748,002 | 6,615,020 652,191 | 7,267,210 |18,387,974| 3,459,041 |21,847,014
VAR % .53 1.98 4.83 4.02 S5 3.93 3.80 -9.90 2.57 4.39 0.42 3.76

Afluencia turistica por zonas al estado de Jalisco, 2011

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

TURISMO HOSPEDADO CASA PARTICULAR EN TRANSITO AFLUENCIA TOTAL

CATEGORIA  NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
METR.

U s |2578.055| 369,766 | 2,947,821 ||4,701,705 | 1,226,721 (5,928,426 || 1,669,508 28,636 1,698,234 | 8,949,358 | 1,625,123 (10,574,481
A 1,197,168| 854,167 | 2,051,335 || 704,966 | 154,428 | 859,394 || 227,567 | 470,469 | 698,036 || 2,129,701 | 1,479,063 | 3,608,764
SUR DE

R e | 253594 | 33001 | 287,585 || 93254 | 24,871 | 117,625 || 42505 | 8275 | 45780 || 389352 | 61638 | 450,990
RIBERA DE

APV 151,324 | 80340 | 231,664 || 81,032 | 59238 | 140,270 || 644,926 | 39,207 | 684,133 || 877,282 | 178,785 |1,056,067
ZDELOSATOS |1,178,802| 14932 (1,193,824 || 726372 | 46,301 | 772,678 ||3,108,811| 87,717 |3,146,528|| 5,014,075 | 98950 |5,113,025
SURDEL ESTADO | 240,315 | 3,166 | 243480 || 101,987 | 5976 | 107,913 || 106880 | 1,239 | 108,119 || 449,131 | 10381 | 459,512
RESTOS 199.411 | 6835 | 206,246 |[ 120,751 | 5664 | 126,415 |[1.066.142] 7,064 [1,073,206] [ 1.386.303 | 19,563 [1.405,867

5,798,757

1,363,198

7,161,955

6,530,017 1,522,698 8,052,715 || 6,866,428 587,608 7,454,035 § 19,195,203 3,473,503 22,668,705

2010

5,495,112

1,336,689

6,831,801

6,277,842

1,470,161

7,748,002

6,615,020

652,191

7,267,210

18,387,974

3,459,041

21,847,014

VAR %

5.53

1.98

4.83

4.02

3.57

3.93

3.80

-9.90

2.57

4.39

0.42

3.76

'SECRETARIADE.
RISMO

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Afluencia turistica a la Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011 i
AFLUENCIA_TOTAL z
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 181,931 | 28,637 | 210,568 354,455 | 106,475 | 460,929 || 154,519 2,993 157,512 690,905 138,105 829,009
FEBR. 198,798 | 29,890 | 228,688 340,429 | 94,513 | 434,941 138,918 1,559 140,477 678,145 125,962 804,107
MARZO 194,004 | 29,967 | 223,971 396,068 | 89,667 | 485,735 [| 157,435 1,638 159,073 747,507 121,272 868,779
ABRIL 194,662 | 22,038 | 216,700 393,003 | 98,251 | 491,253 [| 192,350 2,238 194,588 780,015 122,527 902,542
MAYO 177,772 | 25,280 | 203,052 341,430 | 86,427 | 427,857 || 133,551 1,485 135,036 652,753 113,193 765,946
JUNIO 179,179 | 32,366 | 211,546 368,070 [ 90,870 | 458,940 || 115,457 1,937 117,394 662,706 125,174 787,879
JULIO 264,045 | 33,638 | 297,683 421,688 | 98,273 | 519,961 117,976 2,260 120,236 803,709 134,171 937,880
AGOST. 228,728 | 31,102 | 259,829 370,576 | 105,437 | 476,012 || 115,779 2,520 118,298 715,082 139,058 | 854,140
SEPT. 236,190 | 31,599 | 267,789 424,223 | 108,386 | 532,609 || 125,195 2,620 127,815 785,608 142,605 928,213
OCTUB. 253,790 | 42,694 | 296,484 353,168 | 126,680 | 479,848 || 106,531 2,956 109,487 713,489 172,330 | 885,819
NOVIEM. 244,490 | 36,501 280,991 448,457 | 98,442 | 546,899 (| 130,638 2,124 132,762 823,585 137,067 960,652
DICIEM. 224,465 | 26,0564 [ 250,519 490,139 | 123,302 | 613,441 181,249 4,305 185,554 895,854 153,660 | 1,049,514
2,578,055 369,766 2,947,821 | 4,701,705 1,226,721 5,928,426 | 1,669,598 28,636 1,698,234 | 8,949,358 1,625,123 10,574,481
2010 2,477,596| 324,781 | 2,802,377 | 4,521,258 [ 1,173,925 [ 5,695,184 |1,607,809| 26,847 | 1,634,656 | 8,606,664 | 1,525,553 10,132,217
VAR % 4.05 13.85 5.19 3.99 4.50 4.10 3.84 6.66 3.89 3.98 6.53 4.36
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco.
Afluencia turistica a Puerto Vallarta, 2011
AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 55,000 [ 108,398 | 163,398 44,989 20,497 65,487 13,150 46,755 59,905 113,139 175,651 288,789
FEBR. 38,300 | 114,289 | 152,589 44,835 25,484 70,319 13,390 42,401 55,791 96,525 182,174 | 278,700
MARZO 113,796 | 82,404 | 196,201 77,750 24,284 | 102,034 15,816 71,564 87,380 207,362 178,253 385,615
ABRIL 143,191 | 64,332 | 207,523 57,503 16,219 73,721 25,069 61,375 86,443 225,762 141,925 367,687
MAYO 83,278 | 45,436 | 128,714 41,793 7,375 49,168 7,729 23,883 31,613 132,800 76,695 209,495
JUNIO 67,5627 | 58,222 | 125,749 41,356 7,644 49,000 13,643 31,834 45,477 122,526 97,699 220,225
JULIO 170,308 [ 59,838 | 230,146 82,344 10,177 92,522 28,564 22,443 51,007 281,216 92,458 373,674
AGOST. 145,100 | 59,266 | 204,366 55,418 9,022 64,440 22,966 20,285 43,251 223,485 88,573 312,057
SEPT. 100,198 | 45,016 [ 145,214 49,846 4,042 53,887 23,147 28,857 52,004 173,190 77,915 251,105
OCTUB. 82,138 [ 58,317 [ 140,454 52,887 6,537 59,424 17,897 36,717 54,614 152,922 101,570 | 254,492
NOVIEM. 95,269 [ 63,513 | 158,782 75,508 11,084 86,591 21,447 42,214 63,661 192,224 116,810 [ 309,034
DICIEM. 103,064 | 95,136 | 198,200 80,737 12,064 92,801 24,749 42,141 66,890 208,550 149,341 357,891
TOTAL 1,197,168 854,167 2,051,335 | 704,966 154,428 859,394 | 227,567 470,469 698,036 | 2,129,701 1,479,063 3,608,764
2010 1,052,934 | 874,294 | 1,927,227 | 670,042 | 157,316 | 827,357 | 214,863 | 538,002 | 752,865 | 1,937,838 | 1,569,611 | 3,507,449
VAR % 13.70 -2.30 6.44 5.21 -1.84 3.87 5.91 -12.55 -7.28 9.90 -5.77 2.89
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Afluencia turistica mensual al sur de Costalegre, 2011

<
Z
AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR.  TOTAL TOTAL
ENERO 19,438 | 4,875 | 24,313 5,047 4,548 9,595 2,864 490 3,354 27,349 9,912 37,261
FEBR. 13,033 | 6,981 20,014 3,707 3,622 7,329 2,072 364 2,436 18,812 10,966 29,779
MARZO 15,334 | 4,829 | 20,163 5,500 3,080 8,580 4,483 850 5,333 25,317 8,759 34,076
ABRIL 23255 | 2,992 26,247 12,931 1,808 | 14,829 6116 322 6,438 42,303 5,212 47,515
MAYO 17,708 | 1,062 18,770 5,739 648 6,387 2,916 89 3,005 26,362 1,800 28,162
JUNIO 15,328 764 16,093 5,515 574 6,089 1,934 84 2,018 22,778 1,422 24,200
JuLIo 33,913 | 1,016 | 34,929 11,783 875 12,658 3,717 131 3,847 49,413 2,022 51,435
AGOST. 32,533 | 1,533 | 34,066 12,235 992 13,227 6,761 356 7,117 51,529 2,881 54,410
SEPT. 14,186 747 14,933 6,082 522 6,604 3,357 149 3,506 23,625 1,417 25,042
OCTUB. 14,330 | 2,507 | 16,837 5,905 1,175 7,081 4,033 214 4,247 24,269 3,897 28,166
NOVIEM. 19,735 | 2,449 | 22,184 6,778 1,306 8,084 1,428 68 1,496 27,942 3,822 31,765
DICIEM. 34,800 | 4,235 | 39,035 12,031 | 5,131 17,162 2,824 159 2,983 49,654 9,526 59,180
TOTAL 253,594 33991 287,585 | 93,254 24371 117,625 | 42505 3275 45780 | 389,352 61,638 450,990
2010 252,272 | 33,648 | 285921 | 92,307 | 24,297 | 116,603 | 42,325 | 3,260 45585 | 386,904 | 61,205 | 448,109
VAR % 0.52 1.02 0.58 1.03 0.31 0.88 0.42 0.49 0.43 0.63 0.71 0.64

Afluencia turistica a la zona de la Ribera del Lago de Chapala, 2011

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA  NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 12,729 4,026 16,755 5,637 5,973 11,610 49,660 4,026 53,686 68,025 14,026 82,051
FEBR. 15,495 8,071 23,566 6,102 6,364 12,466 79,874 5,008 84,882 101,470 19,443 120,914
MARZO 9,525 8,088 17,613 7,050 5,517 12,567 65,534 4,819 70,353 82,109 18,424 100,533
ABRIL 14,413 7,294 21,707 5,807 9,887 15,694 85,938 4,049 89,987 106,158 21,230 127,388
MAYO 6,301 8,469 14,770 4,373 3,159 7,532 38,125 1,973 40,098 48,798 13,601 62,399
JUNIO 11,012 4,474 15,486 4,373 2,697 7,070 37,227 1,644 38,871 52,611 8,815 61,427
JULIO 16,256 8,171 24,427 10,763 5,254 16,017 51,738 4,697 56,335 78,757 18,021 96,779
AGOST. 18,704 9,067 27,772 9,319 4,528 13,846 52,915 3,739 56,654 80,937 17,334 98,272
SEPT. 11,046 3,047 14,093 6,427 2,329 8,756 39,906 1,158 41,064 57,379 6,534 63,913
OCTUB. 9,966 5,704 15,670 5,701 3,872 9,573 39,287 2,463 41,751 54,954 12,040 66,994
NOVIEM. 11,069 6,656 17,725 5,097 3,817 8,914 40,415 1,675 42,090 56,581 12,148 68,729
DICIEM. 14,807 7,273 22,080 10,383 5,841 16,224 64,309 4,054 68,363 89,500 17,168 106,668
151,324 80,340 231,664 81,032 59,238 140,270 | 644,926 39,207 684,133 877,282 178,785 1,056,067
2010 148,825 | 79,663 228,488 80,223 58,283 138,507 | 633,528 | 38,952 672,480 | 862,576 176,899 [ 1,039,475
VAR % 1.68 0.85 1.39 1.01 1.64 1.27 1.80 0.65 1.78 1.70 1.07 1.60

'SECRETARIADE.
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Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Afluencia turistica a la Zona de los Altos, 2011 2
2
AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 111,121 930 112,051 58,491 4,491 62,982 236,346 5,168 241,515 405,959 10,589 416,548
FEBR. 85,031 842 85,873 74,283 3,910 78,192 492,992 5,030 498,022 652,306 9,781 662,087
MARZO 96,773 1,614 98,386 63,508 3,181 66,689 243,723 2,860 246,583 404,003 7,655 411,658
ABRIL 100,710 915 101,625 80,914 3,407 84,321 311,915 2,262 314,177 493,539 6,583 500,122
MAYO 50,907 702 51,609 37,692 2,474 40,166 140,035 1,715 141,750 228,634 4,891 233,526
JUNIO 45,840 1,127 46,967 20,500 3,009 23,509 96,424 3,332 99,756 162,763 7,468 170,232
JULIO 97,383 1,433 98,816 65,268 4,650 69,918 255,354 2,762 258,116 418,005 8,844 426,849
AGOST. 152,126 | 2,946 155,072 65,675 5,440 71,115 313,474 4,451 317,925 531,274 12,838 544,112
SEPT. 71,106 1,127 72,232 38,581 1,755 40,336 155,564 1,492 157,056 265,251 4,373 269,625
OCTUB. 98,040 811 98,850 51,747 2,896 54,643 235,475 1,899 237,374 385,262 5,606 390,868
NOVIEM. 89,084 882 89,965 61,848 2,908 64,755 254,611 2,598 257,209 405,542 6,387 411,929
DICIEM. 180,772 1,605 182,377 107,864 8,181 116,046 || 372,899 4,148 377,047 661,536 13,934 675,469
TOTAL 1,178,892 14,932 1,193,824 98,950 5,113,025
2010 1,135,091 14,738 | 1,149,829 | 697,681 45,024 | 742,706 |2,980,748| 37,282 | 3,018,030 | 4,813,520 [ 97,045 [ 4,910,565
VAR % 3.86 1.31 3.83 4.11 2.83 4.03 4.30 1.17 4.26 417 1.96 412
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
Afluencia turistica a la Zona Sur del estado, 2011
AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. TOTAL
ENERO 15,935 417 16,352 8,656 565 9,221 11,019 190 11,209 35,610 1,171 36,782
FEBR. 15,677 200 15,877 5,989 388 6,377 6,855 131 6,986 28,520 719 29,240
MARZO 15,991 145 16,136 7,126 307 7,433 7,250 112 7,362 30,367 564 30,931
ABRIL 20,741 117 20,857 7,007 311 7,318 9,633 73 9,606 37,281 501 37,782
MAYO 18,507 163 18,670 4,535 260 4,795 6,419 74 6,493 29,461 498 29,958
JUNIO 19,243 149 19,392 3,772 325 4,097 6,291 96 6,386 29,305 570 29,876
JULIO 24,534 102 24,636 10,734 748 11,481 10,481 80 10,561 45,748 930 46,678
AGOST. 22,842 292 23,134 8,770 689 9,459 8,541 98 8,639 40,153 1,079 41,232
SEPT. 19,825 238 20,063 7,594 575 8,169 8,498 68 8,566 35,917 881 36,798
OCTUB. 22,027 484 22,511 18,522 1,030 19,552 12,237 161 12,398 52,785 1,675 54,460
NOVIEM. 21,497 502 21,999 9,716 331 10,047 9,039 73 9,111 40,252 906 41,158
DICIEM. 23,499 355 23,854 9,516 447 9,962 10,717 84 10,801 43,732 886 44,617
240,315 243,480 101,937 107,913 | 106,880 1,239 108,119 449,131 10,381 459,512
2010 234,089 | 3,027 237,116 99,074 5,773 104,847 | 104,060 1,168 105,228 | 437,223 9,967 447,191
VAR % 2.66 4.57 2.68 2.89 3.52 2.92 2.71 6.13 2.75 2.72 4.15 2.76
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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= Afluencia turistica al resto de la zona norte de la costa, 2011
Z
AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 11,097 523 11,620 8,984 430 9,415 94,815 813 95,628 114,896 1,766 116,662
FEBR. 11,151 382 11,533 8,900 422 9,322 92,362 745 93,107 112,413 1,549 113,962
MARZO 14,159 494 14,653 11,345 553 11,898 118,958 1,020 119,978 144,462 2,067 146,528
ABRIL 13,024 419 13,444 10,327 483 10,810 113,735 606 114,341 137,086 1,509 138,595
MAYO 9,188 429 9,617 7,079 406 7,485 79,643 594 80,236 95,910 1,429 97,339
JUNIO 8,782 290 9,072 7,185 335 7,520 76,535 400 76,936 92,502 1,025 93,527
JULIO 10,124 292 10,415 8,150 326 8,477 83,834 396 84,230 102,108 1,014 103,122
AGOST. 9,302 303 9,605 7,018 292 7,310 71,659 360 72,019 87,980 955 88,935
SEPT. 7,762 214 7,975 6,001 178 6,179 65,430 250 65,679 79,192 641 79,834
OCTUB. 8,942 412 9,353 7,701 393 8,093 78,881 596 79,477 95,523 1,400 96,923
NOVIEM. 8,870 246 9,116 7,687 375 8,062 72,444 459 72,904 89,002 1,080 90,083
DICIEM. 9,883 298 10,181 9,236 472 9,708 87,140 597 87,737 106,259 1,367 107,626
TOTAL 122,284 4,301 126,585 99,614 4,666 104,280 § 1,035,436 6,835 1,042,271 | 1,257,333 15,802 1,273,135
2010 117,532 4,033 121,565 96,209 4,546 100,755 | 1,001,099 6,458 1,007,557 | 1,214,840 15,037 1,229,877
VAR % 4.04 6.64 4.13 3.54 2.63 3.50 3.43 5.84 3.45 3.50 5.09 3.52

Afluencia turistica a Ciudad Guzman, 2011

b

3

ANUARIO SETUJALZ&
-

AFLUENCIA_TOTAL
CATEGORIA  NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 5,304 101 5,405 4,800 409 5,209 5,665 75 5,740 15,769 584 16,354
FEBR. 4,416 72 4,489 3,176 270 3,446 2,268 15 2,283 9,860 357 10,217
MARZO 4,907 45 4,952 3,883 192 4,075 2,343 45 2,388 11,133 281 11,415
ABRIL 5,445 30 5,476 2,257 120 2,378 1,830 34 1,864 9,533 185 9,717
MAYO 5,464 44 5,508 1,310 132 1,442 2,138 23 2,161 8,912 199 9,112
JUNIO 4,150 1 4,227 871 234 1,105 1,574 25 1,598 6,595 336 6,931
JULIO 4,874 11 4,885 3,878 594 4,472 2,201 18 2,219 10,953 623 11,576
AGOST. 4,796 143 4,939 2,625 544 3,169 2,007 26 2,033 9,428 714 10,141
SEPT. 5,033 125 5,158 3,041 451 3,492 2,016 25 2,041 10,090 601 10,691
OCTUB. 7,274 367 7,640 14,146 855 15,001 5,781 97 5,878 27,201 1,319 28,520
NOVIEM. 6,371 314 6,685 4,368 207 4,574 2,555 26 2,581 13,294 547 13,841
DICIEM. 4,919 202 5,121 3,020 225 3,245 2,108 21 2,130 10,047 448 10,496
TOTAL 62,953 1,531 64,484 47,376 4,232 51,609 32,486 430 32,916 142,815 6,194 149,009
2010 60,111 1,468 61,579 45,324 4,059 49,382 30,710 391 31,102 136,145 5,918 142,063
VAR % 4.73 4.34 4.72 4.53 4.28 4.51 5.78 9.84 5.83 4.90 4.66 4.89

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion

_— . . ., , de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
Nota.- Los municipios que integrados son: Cabo Corrientes, Mascota, San Sebastian del Oeste, Talpa de Allende y Tomatlan.

Afluencia turistica Mazamitla, 2011

Afluencia turistica al resto de la zona sur de la costa, 2011

AFLUENCIA TOTAL

TURISMO HOSPEDADO CASA PARTICULAR EN TRANSITO

TURISMO HOSPEDADO

CASA PARTICULAR

EN TRANSITO

AFLUENCIA TOTAL

CATEGORIA  NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL
ENERO 3,367 67 3,434 1,405 63 1,468 2,017 90 2,108 6,789 220 7,009
FEBR. 4,382 55 4,438 846 54 901 2,063 91 2,154 7,291 201 7,492
MARZO 3,377 31 3,409 886 43 929 2,231 53 2,284 6,494 127 6,621
ABRIL 7,091 36 7,126 2,039 107 2,146 3,698 22 3,720 12,828 164 12,992
MAYO 4,798 37 4,835 798 73 871 1,493 1Al 1,504 7,088 122 7,210
JUNIO 7,687 29 7,716 915 44 959 1,944 16 1,960 10,546 89 10,636
JULIO 9,352 26 9,378 3,074 79 3,153 3,817 22 3,839 16,243 127 16,370
AGOST. 9,630 34 9,664 3,001 82 3,083 3,545 38 3,583 16,177 153 16,330
SEPT. 6,750 31 6,781 2,001 64 2,065 3,106 18 3,124 11,857 113 11,970
OCTUB. 5,841 26 5,867 1,392 59 1,451 2,320 23 2,344 9,564 108 9,662
NOVIEM. 6,302 129 6,431 1,418 2l 1,459 2,590 19 2,609 10,311 188 10,499
DICIEM. 10,175 77 10,252 2,659 92 2,751 4,032 22 4,055 16,866 191 17,058

TOTAL 78,752 578 79,330 20,435 801 21,237 32,857 425 33,282 132,045 1,804 133,849
2010 77,286 558 77,843 20,116 788 20,904 32,332 413 32,745 129,733 1,759 131,492
VAR % 1.90 3.60 1.91 1.59 1.71 1.59 1.63 2.86 1.64 1.78 2.58 1.79

CATEGORIA  NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL TOTAL
ENERO 7,736 248 7,984 2,101 100 2,201 3,210 24 3,234 13,047 372 13,418
FEBR. 6,317 267 6,583 1,631 90 1,721 2,585 22 2,606 10,532 378 10,910
MARZO 6,806 175 6,980 1,828 66 1,894 2,834 25 2,859 11,468 266 11,734
ABRIL 7,552 254 7,806 2,383 119 2,503 3,442 24 3,466 18,377 397 13,775
MAYO 6,026 210 6,236 1,435 74 1,509 2,302 17 2,319 9,763 301 10,064
JUNIO 5,842 204 6,046 1,331 66 1,397 2,174 16 2,191 9,347 287 9,634
JULIO 6,897 213 7,110 1,726 79 1,805 2,614 17 2,631 11,237 309 11,547
AGOST. 6,516 219 6,735 1,461 69 1,530 2,362 21 2,383 10,339 309 10,648
SEPT. 5,662 181 5,843 1,526 54 1,579 1,770 12 1,782 8,958 246 9,204
OCTUB. 5,721 198 5,919 1,835 101 1,937 2,278 15 2,294 9,835 314 10,149
NOVIEM. 5,694 185 5,879 1,812 88 1,900 2,695 20 2,615 10,101 294 10,394
DICIEM. 6,358 180 6,538 2,068 92 2,161 2,539 15 2,555 10,966 288 11,254

TOTAL 77,127 2,534 79,661 21,137 998 22,135 30,706 229 30,935 128,970 3,761 132,731
2010 76,772 2,505 79,277 21,047 997 22,044 30,588 222 30,810 128,408 3,724 132,131
VAR % 0.46 1.18 0.48 0.43 0.09 0.41 0.38 3.39 0.41 0.44 1.02 0.45

'SECRETARIADE.
RISMO

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Nota.- Los municipios que integrados son: Autlan, Ayutla, Casimiro Castillo, Cuautitlan, El Grullo, el Limén, Tuxcacuesco, Unién de Tula y Villa Purificacion.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion

de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Afluencia turistica a Tapalpa, 2011

ANUARIO SETUJAL 2&
ANUARIO SETUJALZ&

TURISMO HOSPEDADO CASA PARTICULAR EN TRANSITO AFLUENCIA TOTAL

CATEGORIA  NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES.

ENERO 2,836 159 2,995 1,332 58 1,389 1,847 16 1,863 6,015 232 6,247
FEBR. 2,228 30 2,259 883 39 922 1,208 13 1,216 4,314 82 4,396
MARZO 2,508 43 2,551 929 47 976 1,379 10 1,389 4,816 101 4,917
ABRIL 4,082 31 4,063 1,453 62 1,515 2,807 15 2,912 8,382 108 8,490
MAYO 2,818 19 2,837 1,001 33 1,034 1,476 34 1,510 5,295 86 5,381
JUNIO 3,327 10 3,337 1,086 24 1,090 1,619 53 1,672 6,012 87 6,098
JuLIo 5,470 25 5,496 2,601 48 2,649 2,930 37 2,967 11,001 111 11,111
AGOST. 4,132 59 4,191 2,165 36 2,202 1,777 30 1,807 8,075 125 8,200
SEPT. 3,179 33 3,213 1,331 28 1,359 1,721 21 1,742 6,231 82 6,313
OCTUB. 3,774 40 3,814 1,301 69 1,369 2,069 32 2,101 7,144 140 7,284
NOVIEM. 3,710 29 3,739 1,589 33 1,623 2,162 24 2,186 7,461 86 7,547
DICIEM. 4,069 45 4,115 2,245 105 2,350 2,814 28 2,842 9,128 179 9,307
TOTAL 42,084 524 42,609 23,892 313 24,205 | 83,871 1,419 85,290
2010 41,936 | 521 42,456 | 17,893 | 582 18,475 | 23867 | 302 24,170 | 83,695 1,405 | 85,100
VAR % 0.35 075 0.36 0.01 -0.02 0.01 0.10 3.43 0.15 0.21 1.01 0.22

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

r -
Afluencia turistica al resto de la zona sur, 2011 2.2. Derrama turistica
AFLUENCIA TOTAL
CATEGORIA NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. TOTAL
ENERO 4,428 90 4,518 1,120 36 1,155 1,490 9 1,498 7,037 135 7,172
FEBR. 4,650 42 4,692 1,084 25 1,109 1,321 12 1,333 7,055 79 7,134
MARZO 5,198 26 5,225 1,428 25 1,453 1,298 3 1,301 7,924 55 7,979
ABRIL 4173 20 4,192 1,258 22 1,280 1,108 2 1,110 6,538 44 6,582
MAYO 5,427 63 5,490 1,426 21 1,447 1,312 6 1,318 8,165 91 8,256
JUNIO 4,079 &8 4,112 920 23 943 1,154 8 1,156 6,152 59 6,211
JULIO 4,838 39 4,877 1,181 27 1,208 1,533 3 1,536 7,552 69 7,621
AGOST. 4,283 56 4,340 979 26 1,005 1,211 4 1,216 6,473 87 6,560
SEPT. 4,862 49 4,911 1,222 33 1,254 1,656 4 1,660 7,740 86 7,825
OCTUB. 5,138 52 5,190 1,683 47 1,730 2,066 9 2,075 8,887 108 8,995
NOVIEM. 5114 30 5,145 2,341 50 2,391 1,732 4 1,736 9,187 85 9,271
DICIEM. 4,336 31 4,366 1,591 25 1,616 1,763 12 1,775 7,690 67 7,757
TOTAL 56526 532 57,058 17644 72 17,716
2010 54,757 481 55,238 15,742 344 16,086 17,150 61 17,211 87,649 886 88,535
VAR % 3.23 10.57 3.29 3.10 4.75 3.14 2.88 17.93 2.93 3.14 8.81 3.20

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién
de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Nota.- Municipios que integran esta Zona.- Amacueca, Atoyac, Chiquilistlan, Gomez Farias, Santa Mari adel Oro, Concepcién de Buenos Aires, La
Manzanilla de la Paz, Pihuamo, Sayula, Tamazula, Tecalitlan, Tonaya, Tonila, Tuxpan, Valle de Juarez, San Gabriel, Quitupan, Zapotiltic y Zapotitlan de
Vadillo.
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Estancia promedio de los visitantes en Jalisco, 2011

HOSPEDAJE TURISTIC. CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

NALES. EXTR. TOTAL JNALES. EXTR. TOTAL INALES. EXTR. TOTAL j NALES. EXTR. TOTAL

é’t’j ADALAJARA 220 | 279 | 2.28 543 | 877 | 6.12 031 | 0.30 | 0.31 355 | 7.26 | 4.12

PUERTO
. VLR 361 | 592 | 457 565 | 879 | 6.22 035 | 0.33 | 0.34 394 | 444 | 414

2.4 Respecto al viaje
.7 - COSTALEGRE 286 | 6.39 | 3.28 4.87 | 1023 | 5.98 0.30 | 0.30 | 0.30 3.06 758 | 3.68

2.4.1 Duracion de la estancia —

CIEALA 188 | 446 | 2.78 461 | 1496 | 8.98 || 029 | 0.30 | 0.29 096 | 7.02 | 1.99
LOS ALTOS 172 | 220 | 1.72 355 | 11.41 | 4.03 || 030 | 029 | 0.30 110 | 578 | 1.19

SUR DEL ESTADO | 1.90 2.03 1.90 3.21 6.89 3.41 026 | 0.28 | 0.26 1.81 4.62 1.87

RESTO 1.41 1.54 1.4 2.44 4.13 2.52 0.28 0.28 0.28 0.63 1.83 0.64
PROM.GRAL 2.39 4.92 2.87 5.14 9.09 5.89 0.30 0.32 0.30 2.58 5.97 3.10

PROM. 2010 2.34 4.94 2.85 5.05 9.03 5.81 0.29 0.31 0.29 2.53 5.81 3.05

VAR. 09-10 P/P| 0.06 | -0.01 0.02 0.09 0.06 0.08 0.01 0.01 0.01 0.05 0.17 0.05

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado

'SECRETARIA DE
RISMO
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Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de

Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de

Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en la Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en el sur de Costalegre, 2011

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO
HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL J NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL
CONCEPTO NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL HOSPEDALE w148 | 6038 | 3970 || 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 000 || 2063 | 2505 | 2264
HOSPEDAJE 3895 | 32.34 | 37.50 || 0.00 000 | 0.00 0.00 0.00 000 || 2621 | 1737 | 2391
ALIMENTOS 4666 | 28.44 | 4148 || 6593 | 4991 | 5525 || 69.09 | 30.61 | 6677 || 53.87 | 4042 | 48.79
ALIMENTOS 1829 | 14.31 | 17.42 || 2816 | 19.97 | 25.10 17.73 | 3683 | 18.83 || 20.89 | 17.11 | 19.90
TRANSP.LOCAL | 0.00 | 190 | 054 0.00 7.96 5.31 0.00 11.76 | 0.93 000 | 545 | 206
TRANSP.LOCAL | 733 | 392 | 6.58 072 | 2842 | 1671 7.07 17.02 | 7.64 795 | 1514 | 083
DIVERSIONES 005 | 575 | 1.67 037 | 2178 | 1465 0.00 431 0.34 009 | 1445 | 551
DIVERSIONES | 1319 | 6.34 | 11.69 || 2119 | 1679 | 19.55 2.94 1390 | 357 || 1471 | 1115 | 1378
COMPRAS 1888 | 213 | 1412 || 2192 | 1430 | 1684 || 2160 | 1804 | 21.32 || 1987 | 916 | 15.83
COMPRAS 2097 | 4154 | 2548 || 36.34 | 3002 | 3398 || e657 | 3220 | 6460 || 27.81 | 3623 | 30.01
OTROS 203 | 139 | 249 || 1179 | 604 | 7.96 9.30 2627 | 1064 || 554 | 456 | 517
OTROS 127 1 155 | 1.34 4.59 4.79 4.67 5.70 0.00 5.37 243 | 800 | 258 PROM.GRAL  100.00 100.00 100.00 | 100.00 100.00 100.00 | 100.00 10000 100.00 | 100.00 100.00 100.00

PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00

100.00

100.00 100.00 100.00 100.00 § 100.00 100.00

100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
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Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes Distribucion porcentual del gasto realizado por los visi

'SECRETARIA DE
RISMO

en Puerto Vallarta, 2011 en la zona de la Ribera del Lago de Chapala, 2011
HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULZR [blieoianibe EHOMERIC) HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO
coNesne WSS DR werdl || WSS, | B0, WOUE || eSS | [DOIR VL || WSS, 91RO CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL
HOSPEDAJE 4114 | 77.30 | 69.86 || 000 | 000 | 0.00 0.00 000 | 000 || 3642 | 71.00 | 63.67 HOSPEDAJE a087 | 2023 | a01a || 000 | o000 | o00 0.00 ooo N | 1700 | 1500 DEEER
ALIMENTOS 1956 | 773 | 1047 || 2974 | 3254 | 3173 || 2007 | 1901 | 2140 || 2072 | 955 | 11.92 AUNETES o105 | 3205 IR | 2625 | 206c NEECH | s520 | 2700 NEREH | 2075 | 5005 B
TRANSP.LOCAL [ 448 | 1.70 | 2.27 9:25 479 | 6.07 .38 | 757 | 836 506 | 199 | 264 TRANSPLOCAL | 221 | 154 | 1.71 452 055 | 0.99 6.66 040 | 323 414 | 086 | 154
DIVERSIONES | 16.32 | 615 | 825 || 27.18 | 2564 | 2609 || 2064 | 3157 | 2930 || 1747 | 783 | 9.88 oversiones | 1261 | oes [Tosa |l 19524 | 2108 | 207 mes | 1725 EEEEEE | 605 | 165 NEEEE
COMPRAS 1609 | 640 | 840 || 3017 | 3612 | 3440 || 3612 | 3375 | 34.24 || 1780 | 879 | 1070 COMPRAS 1377 | 9.35 | 1050 || 17.06 | 2283 | 2219 || 1703 | 1829 | 17.72 || 1562 | 18.05 | 17.54
OTROS 2401 071 ser | 091 A 2.80 SA10N EECORN| (= o4 |0 e OTROS 659 | 488 | 533 || 1263 | 1395 | 1381 || 2001 | 17.04 | 1838 || 12146 | 11.31 | 11.48
100.00100.00.100.00 100.00°100.00_100.00 PROM.GRAL  100.00 100.00 100.00 | 100.00 100.00 100.00 § 100.00 100.00 100.00 ] 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Jocotepec, 2011

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
de San Juan de los Lagos, 2011

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL J| NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL j NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE 38.35 | 47.30 | 3858 || 000 | 000 | 0.0 0.00 000 | 000 || 827 | 384 | 7.99 HOSPEDAJE 5048 | 2984 | 4585 || 000 | 000 | o.00 0.00 000 | 000 || 2689 | 1203 | 2278
AUENTES 23.37 | 27.03 | 2347 || 3448 | 1093 | 30.21 4037 | 3941 | 4036 || 3519 | 14.80 | 33.88 ALIMENTOS 1752 | 3043 | 20.41 || 2406 | 17.16 | 1863 || 3064 | 2430 | 2968 || 23.38 | 2394 | 2353
TRANSP.LOCAL [ 1257 | 12.16 | 1256 || 1435 | 7.10 | 13.03 || 1152 | 17.19 | 1159 || 1247 | 842 | 1221 TRansp LocaL | 106 | 000 | 0.82 o553 | o83 | 119 276 006 | 235 184 | 0sa | 143
DVERSIONES | 674 | 000 | 657 || 1664 | 000 | 1362 || 1164 | 1215 | 11.64 || 1186 | 1.09 | 1147 oversiones | 241 | o000 | 164 || 1000 | 133 | 319 0 oo BEEEE | -5 | o5 EEEE
COMPRAS 1248 | 000 | 1247 || 1163 | 000 | 952 1297 | 2547 | 1812 || 1252 | 226 | 11.86 COMPRAS 0826 | 3072 | 3083 || 6112 | 7534 | 7238 || 6079 | 7483 | eaer || 2433 | 6oss | 4891
OTROS 649 | 1351 | 667 || 2200 | 8197 | 3362 || 2350 | 608 | 2330 || 1968 | 69.58 | 22.88 OTROS 057 | 000 | o044 218 | s34 | 467 s 0.81 163 || 115 | 228 | 147

PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 | 100.00 100.00 100.00 PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 | 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

- ) . L Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en la zona de Los Altos, 2011

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Lagos de Moreno, 2011
PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR.

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR.

HOSPEDAJE 50.17 | 30.03 | 45.76 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 2620 | 12,04 | 2240 HOSPEDAJE 39.20 | 25.00 | 36.82 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 7.02 | 7.14 7.03
ALIMENTOS 17.57 | 8055 | 2042 || 2366 | 17.61 | 19.02 3056 | 2452 | 20.69 || 2347 | 2418 | 23.66 AUNETES o764 | 5000 | 3138 || 2105 | 3650 | 2471 0669 | 4a4a | 2747 || 2551 | 4143 | 27.20
TRANSP.LOCAL | 1.02 | 0.00 | 0.80 2.18 0.81 1.13 2.61 0.06 2.24 176 | 033 1.38 TRANSP LOCAL | 0.00 | 0.0 | 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 000 | 0.00 0.00
DIVERSIONES 2.31 0.00 | 1.80 9.74 1.30 3.27 3.28 0.00 2.77 304 | 052 2.37 DIVERSIONES 0.00 | 000 | 0.00 7.52 0.00 5.75 33.44 0.00 3253 || 2124 | 000 | 18.86
COMPRAS 28.38 | 39.39 | 30.80 || 6253 | 7506 | 7214 || 61.50 | 7463 | 6339 || 44.25 | 6068 | 48.65 COMPRAS 3317 | 2500 | 31.80 || 7143 | 6341 | 69.54 || 2004 | 5556 | 29.76 || 39.93 | 51.43 | 41.22
OTROS 055 | 003 | 043 1.89 5.22 4.44 2.10 0.79 1.91 128 | 225 1.54 TGS 000 | 000 | 0.0 0.00 0.00 0.00 10.84 000 | 1084 || 630 | 000 5.60

PROM.GRAL  100.00 100.00 100.00 | 100.00  100.00 100.00 | 100.00  100.00 100.00 | 100.00 100.00 100.00 PROM.GRAL 10000 000 10000 I 000 10000 10000 | 10000 10000 100.00 | 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

- ) . L Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Tepatitlan de Morelos, 2011

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL J NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL j NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE 43.81 65.00 | 44.90 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 21.28 17.57 20.95
ALIMENTOS 16.42 30.00 | 17.12 0.00 37.50 37.50 31.96 31.82 31.95 24.41 33.78 25.24
TRANSP. LOCAL [ 0.14 0.00 0.13 0.00 0.00 0.00 1.41 0.00 1.34 0.79 0.00 0.72
DIVERSIONES 8.96 0.00 8.50 0.00 0.00 0.00 5.39 0.00 5.10 712 0.00 6.49
COMPRAS 30.67 0.00 29.09 0.00 62.50 62.50 59.19 68.18 59.67 45.34 | 47.30 45.51
OTROS 0.00 5.00 0.26 0.00 0.00 0.00 2.05 0.00 1.94 1.06 1.35 1.08

PROM.GRAL 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 100.00 0.00 100.00 § 100.00 0.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en la Zona Sur del estado, 2011

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL J NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE 34.93 | 46.76 | 36.02 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 31.21 46.53 32.48

ALIMENTOS 34.32 25,61 | 33.52 31.84 0.00 31.64 41.71 0.00 4.7 34.40 25.48 33.66

TRANSP. LOCAL | 8.04 9.52 8.17 13.36 0.00 13.27 16.10 0.00 16.10 8.70 9.47 8.76

DIVERSIONES 8.98 5.87 8.69 25.84 100.00 | 26.31 17.21 0.00 17.21 10.47 6.34 10.13

COMPRAS 11.22 1224 | 11.31 26.07 0.00 24.91 19.42 0.00 19.42 12.49 1217 12.47

OTROS 2.52 0.00 2.28 3.90 0.00 3.87 5.56 0.00 5.56 272 0.00 2.49

PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes

en Ciudad Guzman, 2011
HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO
CONCEPTO NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL . EXTR. TOTAL
HOSPEDAJE 35.57 36.17 | 35.63 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 31.98 36.17 32.36
ALIMENTOS 26.39 31.56 | 26.91 27.32 0.00 27.32 42.45 0.00 42.45 26.85 31.56 27.27

TRANSP. LOCAL 9.01 9.41 9.05 10.42 0.00 10.42 12.46 0.00 12.46 9.20 9.41 9.22

DIVERSIONES 11.62 8.39 11.30 32.11 0.00 32.11 5.75 0.00 5.75 13.06 8.39 12.64
COMPRAS 13.96 14.47 | 14.01 26.14 0.00 26.14 35.70 0.00 35.70 16.42 14.47 15.33
OTROS 3.44 0.00 3.10 4.02 0.00 4.02 3.64 0.00 3.64 3.49 0.00 3.17

PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 0.00 100.00 § 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Mazamitla, 2011

HOSPEDAJE TURISTIC CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE 45.66 | 36.84 | 45.53 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 37.75 | 36.84 37.74
ALIMENTOS 22.77 26.32 | 22.83 37.33 0.00 37.33 40.97 0.00 40.97 2556 | 26.32 25.57
TRANSP. LOCAL [ 8.33 36.84 8.75 6.54 0.00 6.54 12.74 0.00 12.74 8.47 36.84 8.81

DIVERSIONES 5.35 0.00 5.27 22.07 0.00 22.07 26.63 0.00 26.63 8.58 0.00 8.47

COMPRAS 15.46 0.00 15.23 27.25 0.00 27.25 8.25 0.00 8.25 16.13 0.00 15.93

OTROS 2.43 0.00 2.39 6.81 0.00 6.81 11.41 0.00 11.41 3.52 0.00 3.48

PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 100.00 § 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Tapalpa, 2011

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Talpa de Allende, 2011

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL j NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL J| NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR.  TOTAL

HOSPEDAJE 16.96 61.83 | 18.95 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 13.60 58.81 15.30
HOSPEDAJE 29.15 61.20 | 32.71 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 26.77 60.48 30.28

ALIMENTOS 59.95 8.03 57.65 34.52 0.00 34.52 18.33 6.98 18.19 52.36 7.98 50.69
ALIMENTOS 51.26 17.76 | 47.54 36.97 0.00 35.95 41.72 0.00 41.72 50.25 17.55 46.84

TRANSP. LOCAL | 4.24 1.42 4.11 5.07 0.00 5.07 5.87 0.00 5.80 4.53 1.35 4.41
TRANSP. LOCAL |  6.46 8.20 6.66 27.48 0.00 26.72 23.71 0.00 23.71 8.06 8.10 8.06

DIVERSIONES 5.68 9.32 5.84 18.96 0.00 18.96 8.21 46.51 8.66 6.61 11.14 6.78
DIVERSIONES 6.70 2.88 6.28 14.73 100.00 17.08 19.34 0.00 19.34 7.51 4.03 7.15

COMPRAS 10.61 18.91 | 10.97 31.86 0.00 31.86 65.72 46.51 65.49 20.16 20.26 20.17
COMPRAS 5.24 9.96 5.77 20.25 0.00 19.70 13.98 0.00 13.98 6.26 9.84 6.63

OTROS 2.56 0.48 247 9.59 0.00 9.59 1.88 0.00 1.86 2.74 0.45 2.65
OTROS 1.18 0.00 1.05 0.57 0.00 0.55 1.25 0.00 1.25 1.16 0.00 1.04

: : PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 0.00 100.00 100.00 0.00 100.00 § 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes
en Etzatlan, 2011

Distribucion porcentual del gasto realizado por los visitantes

en Tequila, 2011 :
PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL J NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL

HOSPEDAJE TURTISTICO CASA PARTICULAR NO HOSPEDADOS PROMEDIO

CONCEPTO  NALES. EXTR. TOTAL | NALES. EXTR. TOTAL NALES. EXTR.  TOTAL

HOSPEDAJE 31.03 | 42.51 | 35.57 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 12.77 13.09 12.92
HOSPEDAJE 38.88 | 38.69 | 38.76 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 8.60 38.69 17.06

ALIMENTOS 24.58 16.92 | 21.16 24.66 23.87 24.14 50.83 0.00 50.83 31.65 21.42 26.88
ALIMENTOS 32.42 21.16 | 25.23 39.89 0.00 39.89 41.96 0.00 41.96 39.05 21.16 34.02

TRANSP. LOCAL | 3.98 3.24 3.69 21.20 1.20 8.12 5.54 0.00 5.54 9.91 1.83 6.14
TRANSP. LOCAL | 3.85 6.42 5.49 4.55 0.00 4.55 6.82 0.00 6.82 5.28 6.42 5.60

DIVERSIONES 13.09 3.24 9.19 23.12 16.92 19.06 5.26 0.00 5.26 14.20 12.70 13.50
DIVERSIONES 7.58 17.80 | 14.11 21.72 0.00 21.72 17.22 0.00 17.22 16.84 17.80 17.11

COMPRAS 19.27 356.09 | 25.53 21.36 41.09 34.26 29.90 0.00 29.90 22.79 39.24 30.47
COMPRAS 14.18 15.93 | 15.30 23.51 0.00 23.51 27.89 0.00 27.89 23.15 156.93 21.12

OTROS 8.05 0.00 4.86 9.66 16.92 14.41 8.47 0.00 8.47 8.68 11.71 10.09
OTROS 3.08 0.00 1.11 10.33 0.00 10.33 6.11 0.00 6.11 7.08 0.00 5.09

100.00 100,00 10000

PROM.GRAL 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 § 100.00 100.00 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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2.4.8. Tipo de hospedaje elegido.

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes en los destinos turisticos del

estado de Jalisco, 2011

NACIONALES (%)

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en la Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011
NACIONALES (%)

GIRO GRANT. | 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/s/C | s/C TOTAL

HOTEL 3.41 7.99 17.35 25.83 9.20 10.72 5.98 0.27 | 0.04 | 80.80
MOTEL 0.42 0.23 0.04 0.68
CASA HUESPEDES 2.92 0.19 3.1

BUNGALOWS 3.7 0.76 1.70 6.17
CABANAS 0.45 0.83 3.83 5.11

CONDOMINIOS 0.57 1.40 1.97
DEPARTAMENTO 0.64 0.64
SUITES 0.08 0.11 0.80 0.98
ALBERGUE 0.15 0.15
Miprpiaiad 034 | 004 | 038

26.36 13.14 11.48

EXTRANJEROS (%)

8.55 51.00 14.81 3.70 2.85 o 0.00

EXTRANJEROS (%)

GIRO GRANT.| 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. ES?I'R. 1 ESTR. ECCO/N. N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 11.11 8.55 51.00 13.11 2.28 2.85 2.28 91.17
MOTEL 1.71 1.42 3.13
CASA HUESPEDES 2.28 1.42 3.70
DEPARTAMENTO 0.85 0.85
SUITES 0.00
ALBERGUE 1.14 1.14

GIRO GRANT. | 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | C/ECON. | N/S/C | S/C TOTAL

HOTEL 22.40 24.23 14.21 9.47 3.64 4.92 0.73 79.60
MOTEL 0.36 0.18 0.55
CASA HUESPEDES 0.18 0.18 0.36
BUNGALOWS 0.18 0.73 0.91

CABANAS 0.18 0.55 0.73
CONDOMINIOS 3.64 10.38 14.03
DEPARTAMENTO 0.91 0.91

SUITES 1.46 1.46
ALBERGUE 0.73 0.73

136

 TURISMO

22.40 27.87 14.39 h ! f 0.91

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracioén de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

17.86 26.79 32.14 714 . ] 1.79 8.93 0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

GIRO GRANT.| 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. ES?I'R. 1 ESTR. EC%N. N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 16.07 26.79 32.14 7.14 1.79 1.79 1.79 87.50
MOTEL 1.79 1.79
CASA HUESPEDES 1.79 1.79
DEPARTAMENTO 0.00
SUITES 1.79 1.79
ALBERGUE 7.14 7.14
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Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en Puerto Vallarta, 2011

NACIONALES (%)

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en el sur de Costalegre, 2011
NACIONALES (%)

11.38 27.90 16.52 18.97 5.36 1.34

EXTRANJEROS (%)

GIRO GRANT.| 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. ES?I'R. 1 ESTR. ECCC;N. N/S/C| S/C TOTAL

HOTEL 11.38 24.55 16.07 18.75 4.91 1.34 1.79 78.79
MOTEL 0.22 0.22 0.45
CASA HUESPEDES 0.45 0.45
CONDOMINIOS 3.35 8.26 11.61
DEPARTAMENTO 0.45 0.45
SUITES 0.45 4.69 5.13
TRAILER PARK 2.01 2.01
BUNGALOWS 0.45 0.67 1.12

GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | c/ECON. | N/sic| sic | ToTaL
HOTEL 945 | 1164 | 1345 | 6.8 0.73 41.45
MOTEL 145 1.45
BUNGALOWS 3401 | 727 12.00 54.18
DEPARTAMENTO 0.36 0.36
CASA DE

HUESPEDES 1422 12
SUITES 1.0 1.09
TRAILER PARK /

CAMPAMENTO s Es

9.45 14.18 48.36 13.45 1.82

EXTRANJEROS (%)

8.38 ] : : 0.26

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

GIRO GRANT.| 5ESTR. | 4ESTR. | 3 ESTR. ES%R. 1 ESTR. ECCC;N. N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 29.84 27.49 8.38 6.02 2.36 2.36 76.44
MOTEL 0.52 0.52
CASA HUESPEDES 0.26 0.26
CONDOMINIOS 5.24 14.92 20.16
DEPARTAMENTO 0.79 0.79
SUITES 1.57 1.57
TRAILER PARK 0.26 0.26

GIRO 5 ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2 ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON.| N/S/C S/C TOTAL
HOTEL 35.71 14.29 14.29 64.29
HUESPEDES 000
BUNGALOWS 714 28.57 35.71
DEPARTAMENTO 0.00
TRAILER PARK/ 0.00
CAMPAMENTO

35.71 14.29 AL 0.00 0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

b

H

20

ANUARIO S




b

2

ANUARIO SETUJAL 2‘&1

140

'SECRETARIADE.
TURISMO

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes en la

zona de la Ribera del Lago de Chapala, 2011

NACIONALES (%)

GIRO 5ESTR. [ 4ESTR. | 3ESTR. | c2n |[1ESTR.[ cSon. | W/s/C| sic | ToTAL
HOTEL 2143 | 3482 | 893 | 179 | 1964 86.61
MOTEL 0.00
CASA DE HUESPEDES 0.00
APARTAMENTOS 5.36 5.36
BUNGALOWS 8.04 8.04
SUITES 0.00

21.43 34.82 | 1.79 19.64 0.00 0.00

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes
en la zona de la Ribera del Lago de Chapala, 2011

EXTRANJEROS (%)

GIRO 5ESTR. | 4ESTR. [ 3ESTR. | pon |1ESTR.| o, | N/s/c| sic | ToTaL
HOTEL 1667 | 22.92 1458 | 2017 | 208 85.42
MOTEL 0.00
CASA DE HUESPEDES 0.00
APARTAMENTO 417 417
SUITES 417 417
TRAILER PARK 6.25 6.25
BUNGALOWS 0.00

16.67 22.92 0.00 14.58 29.17 2.08 0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con
la colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en Jocotepec, 2011
NACIONALES (%)

0.00 17.39

EXTRANJEROS (%)

0.00

GIRO 5 ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 43.48 0.00 0.00 0.00 17.39 60.87
APARTAMENTOS 4.35 4.35
BUNGALOWS 34.78 34.78

SUITES 0.00

0.00 100.00

0.00

GIRO 5 ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 100.00 100.00
TRAILER PARK 0.00
BUNGALOWS 0.00

0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

NACIONALES

en la zona de Los Altos, 2011

(%)

GIRO

5 ESTR.

21.82 35.08 12.98

EXTRANJEROS
4 ESTR. | 3ESTR. | 2 ESTR.

14.92 4.70

(%)

1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C

GIRO 5 ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 9.94 21.82 35.08 12.98 14.92 4.14 98.90
CASA HUESPEDES 0.55 0.55
APARTAMENTO 0.55 0.55

S/C TOTAL

HOTEL

18.75

18.75

25.00 43.75 6.25
25.00 43.75

6.25
0.00

0.00

100.00
0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes Categoria de hospedaije utilizado por los visitantes

en San Juan de los Lagos, 2011
NACIONALES (%)

en la Tepatitian de Morelos, 2011

NACIONALES (%)

GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | c/ECON. | N/sic| s/ic | ToTAL
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1ESTR. | c/ECON. | N/sic| s/ic | ToTAL
HOTEL 1059 | 21.47 | 3324 | 1324 | 1588 | 4.41 98.82
HOTEL 3158 | 6842 100.00
CASA HUESPEDES 0.59 0.59 0,00 3158 6842 0100
DEPARTAMENTO 0.59 0.59
1059 2147 3324 1324 1588 5.00 EXTRANJEROS (%)
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1ESTR. | c/ECON. | N/s/ic | sic | ToTAL
EXTRANJEROS (%) HOTEL 100.00 100.00
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | c/ECON. | N/sic| sic | ToTAL . 000 100.00 0.00 _ _ 000 000

HOTEL 14.29 28.57 42.86 7.14 7.14 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

14.29 28.57 42.86 0.00 0.00 0.00 colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en la zona sur del estado, 2011

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes NACIONALES (%)

en Lagos de Moreno, 2011 GIRO 5ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1ESTR. | C/ECON. | N/s/c| s/c TOTAL
NACIONALES (%) HOTEL 1.84 755 | 4199 | 1381 | 6.81 276 | 037 75.14
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | C/ECON. | N/s/ic| s/c | ToTAL CASA HUESPEDES 0.00
HOTEL 33.33 | 66.67 100.00 CABARAS 2.21 4.05 18.60 24.86

0.00 3333 66.67 ) ) 000  0.00 1160 4199 1381 6.81 276 1897 0.0
EXTRANJEROS (%) EXTRANJEROS (%)

GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | C/ECON. | N/s/c| s/ic | TOTAL GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1ESTR. | C/ECON. | N/s/c| s/c | TOTAL
HOTEL 100.00 100.00 HOTEL 9.52 3333 | 3333 | 476 80.95
0.00 ) : ! ) 000  0.00 CABANAS 476 14.29 19.05

9.52 38.10 33.33 4.76 I 0.00 14.29 0.00
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes
Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en Tapalpa, 2011

NACIONALES (%)

en Ciudad Guzman, 2011

NACIONALES (%) GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1 ESTR. | C/ECON. | N/s/c| s/c TOTAL
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/s/ic| s/c TOTAL HOTEL 4.09 2339 | 3567 2.34 1.17 66.67
HOTEL 5789 | 2632 | 11.93 3.86 100.00 CASA HUESPEDES 0.00

0.00 57.89 26.32 11.93 0.00 0.00 CABANAS 1.17 12.87 0.00 19.30 33.33

36.26 35.67 0.00 | 2.34 20.47 0.00

EXTRANJEROS (%)

GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | C/ECON. | N/s/ic | s/c TOTAL EXTRANJEROS (%)
P e | mmee Frpe GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | c/ECON. | N/s/c| s/c TOTAL

66.67 33.33 0.00 ! ! 0.00 HOTEL 11.76 41.18 23.53 76.47

CABANAS 5.88 17.65 23.53

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado. 11.76 47.06 23.53 0.00 * 0.00 17.65 0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en Mazamitla, 2011 Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

NACIONALES (%) en Tequila, 2011
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. | c/EcON. [ N/sic| sic | TomaL NACIONALES (%)
HOTEL 3.45 115 | 230 3.45 10.34 GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. [1ESTR. | c/ECON. | N/s/c| sic | TomaL
CASA HUESPEDES 0.00 HOTEL 357 | 3214 | 5357 | 357 | as7 96.43
CABARNAS 11.49 78.16 89.66 MOTEL 3.57 3.57
000 7816 000 357 3214 5357 : . 000 000
EXTRANJEROS (%) EXTRANJEROS (%)
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR.| c/ECON. | Nis/c | sic | ToTAL GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1ESTR. [ c/ECON. | N/sic | sic | ToTaL
HOTEL 100.00 100.00 HOTEL 1429 | 8571 100.00

CABANAS 0.00 0.00 14.29 85.71 0.00 I I 0.00 0.00

0.00 100.00 0.00 | I 0.00 0.00 Fuente.- Direccidn de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

en Talpa de Allende, 2011 en Autlan, 2011
NACIONALES (%) NACIONALES (%)
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C S/C TOTAL GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C| S/C TOTAL
HOTEL 2.36 6.69 34.65 31.10 74.80 HOTEL 33.90 25.42 40.68 100.00
CASA DE HUESPEDES 24.41 24.41 APARTAMENTOS 0.00
APARTAMENTOS 0.79 0.79 I 0.00 33.90 25.42 40.68 0.00

0.00 29.63 11.11 0.00 0.00

EXTRANJEROS (%)
EXTRANJEROS (%) GIRO 5 ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C| S/C TOTAL
GIRO 5 ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C S/C TOTAL HOTEL 25.00 50.00 25.00 100.00

HOTEL 25.00 50.00 25.00 100.00 | 0.00 25.00 50.00 25.00 0.00 0.00 0.00

CASA DE HUESPEDES 0.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
0.00 0.00 50.00 25.00 . 0.00 colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

‘Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes

Categoria de hospedaje utilizado por los visitantes en Tuxpan, 2011
y 0,
en Etzatlan, 2011 L OINUGEED (5]
NACIONALES (%) GIRO 5 ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C S/C TOTAL
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1ESTR. [ c/ECON. [ Nisic| sic | ToTAL HOTEL 0.57 | 5455 | 2045 | 568 | 1761 0.57 I
APARTAMENTOS 0.57 0.57
HOTEL 18.75 21.88 43.75 15.63 100.00

54.55 20.45 5.68

0.00 18.75 21.88 0.00 0.00 15.63 0.00

EXTRANJEROS (%)
GIRO 5ESTR. | 4ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. |1 ESTR. | C/ECON. | N/s/ic | s/c TOTAL
HOTEL 7500 | 25.00 100.00

EXTRANJEROS (%)
GIRO 5 ESTR. | 4 ESTR. | 3ESTR. | 2ESTR. | 1 ESTR. | C/ECON. | N/S/C S/C TOTAL
HOTEL 50.00 50.00 100.00

0.00 75.00 25.00 0.00 I 0.00 0.00

0.00 50.00 50.00 0.00 0.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.

colaboracion de las Delegaciones de Turismo y municipios en el Estado.
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Principales lugares visitados por el turismo

ANUARIO SETUJAL 2‘&1

en Puerto Vallarta, 2011
LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
PLAYAS 4117 23.35 32.35
CENTRO 34.07 22.71 28.45
MALECON 29.18 16.59 22.95
NUEVO VALLARTA 8.99 10.63 9.80
MARINA VALLARTA 5.52 4.83 5.18
SAYULITA 2.68 6.76 4.70
BUCERIAS 1.74 6.76 4.22
RESTAURANTES 5.52 1.93 3.75
LOS ARCOS 5.36 1.61 3.51
VIDA NOCTURNA 5.52 1.13 3.35
EL EDEN 2.68 3.70 3.19
PUNTA DE MITA 2.21 4.03 3.11 e o :
GANOPY TOUR 016 . o Principales lugares visitados por el turismo
RECORRIDOS Y EXCURSIONES 1.10 0.64 0.88 en el sur de Costalegre, 2011
ZOOLOGICO PVR 0.47 0.64 0.56 LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
TEMPLOS 0.63 0.16 0.40 BARRA DE NAVIDAD 93.65 76.32 92.53
ISLAS MARIETAS 2 32 032 MELAQUE 61.89 63.16 61.97
SAN PANCHO 0:32 0.52 0.82 CUASTECOMATE 31.58 5.26 29.88
SAN SEBASTIAN DEL OESTE 0.00 0.64 0.32 PLAYA LA MANZANILLA 8.89 18.42 9.51
BOCA DE TOMATLAN 0.47 0.00 0.24 COLIMILLA 2.90 5.06 3.06
GUADALAJARA 0.16 0.32 0.24 CIHUATLAN 0.54 789 T
COMERCIOS 0.32 0.00 0.16
oo e N N CHAPALA 0.00 5.26 0.34
MUSEO CASA KIMBERLY 0.00 0.32 0.16 PUERTO VALLARTA 0.00 5.26 0.34
TEATRO 0.32 0.00 016 CHAMELA 0.18 0.00 0.17
EL PITILLAL 0.16 0.00 0.08 GUADALAJARA 0.00 2.63 0.17
GALERIA INDIGENA 0.16 0.00 0.08 Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
JALOSTOTITLAN 0.00 0.16 0.08 Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
JARDINES BOTANICOS 0.16 0.00 0.08
MELAQUE 0.00 0.16 0.08
MERCADO MUNICIPAL "RIO CUALE" 0.16 0.00 0.08
RIO CUALE 0.16 0.00 0.08
TALPA DE ALLENDE 0.00 0.16 0.08
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Principales lugares visitados por el turismo

e
<
‘-c.ﬁ en Jocotepec, 2011
Z LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
E MALECON 57.71 60.00 57.75
o
= 0 0 . . . PLAZA PRINCIPAL 43.08 40.00 43.02
Principales lugares visitados por el turismo
z I d | Rb d Ch | 201 1 JOCOTEPEC 9.49 20.00 9.69
en la zona de la hibera de apa a’ LAGO DE CHAPALA 9.88 0.00 9.69
LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL SAN JUAN COSALA 751 0.00 7.36
MALECON 39.85 18.12 36.21 CHAPALA 5.53 0.00 543
CHAPALA 21.02 67.39 28.80 AJJIC 4.74 0.00 4.65
AJIIC 18.54 71.74 27.46 PIEDRA BARRENADA 3.95 20.00 4.26
PLAZA PRINCIPAL 22.92 9.42 20.66 TLAQUEPAQUE 0.79 0.00 0.78
JOCOTEPEC 9.49 28.26 12.64 TEMPLOS 0.79 0.00 0.78
SAN JUAN COSALA 6.57 22.46 9.23 GUADALAJARA 0.79 0.00 0.78
LAGO DE CHAPALA 7.88 4.35 7.29 CERRO VIEJO 0.00 20.00 0.39
PARQUE DE LA CRISTIANIA 5.69 0.72 4.86 TONALA 0.40 0.00 0.39
ISLA MEZCALA O ISLA DEL PRESIDIO 3.50 8.70 4.37 Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de
ISLA DE LOS ALACRANES 3.80 3.62 3.77 Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
PALACIO MUNICIPAL 2.19 0.00 1.82
GALERIAS 117 4.35 170 Principales lugares visitados por el turismo
PIEDRA BARRENADA 1.46 0.72 1.34 en San Juan de los Lagos, 2011
MERCADO DE ARTESANIA 1.31 0.72 1.22 LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
SAN ANTONIO TLAYACAPAN 0.58 217 0.85 BASILICA NUESTRA SENORA SAN JUAN
DE LOS LAGOS 72.49 65.00 72.15
GUADALAJARA 0.73 0.72 0.73
ACAPULQUITO 0.29 1.45 0.49 PLAZA PRINCIPAL 19.46 25.00 19.71
MAZAMITLA 0.00 1.45 0.24 MUSEO DE LA VIRGEN DE SAN JUAN 8.05 8.33 8.07
MERCADO MUNICIPAL 0.29 0.00 0.24 MEZQUITIC 7.58 10.00 7.69
TEMPLOS 0.29 0.00 0.24 CENTRO 2.23 3.33 2.28
TLAQUEPAQUE 0.29 0.00 0.24 CASA DE LA CULTURA 1.52 3.33 1.60
CERRO VIEJO 0.00 0.72 012 PLAZA ZARAGOZA 1.12 0.00 1.07
IXTLAHUACAN DE LOS MEMBRILLOS 0.15 0.00 0.12 PLAZA JUAREZ 0.48 0.00 0.46
TONALA 0.15 0.00 0.12 MALECON SAN JUAN 0.40 0.00 0.38
ZAPOPAN 0.15 0.00 012 LAGOS DE MORENO 0.16 0.00 0.15
ARANDAS 0.00 1.67 0.08
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado. EXPLANADA 0.08 0.00 0.08
GUADALAJARA 0.08 0.00 0.08
TLAQUEPAQUE 0.08 0.00 0.08
ZAPOPAN 0.08 0.00 0.08

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Principales lugares visitados por el turismo

en Lagos de Moreno, 2011

LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS %
TEMPLOS 52.78 100.00 60.00
CENTRO 22.22 25.00 22.50
MALECON 22.22 0.00 20.00
JARDIN GRANDE 16.67 0.00 15.00
RINCONADA DE CAPUCHINAS 0.00 75.00 7.50
JARDIN IV CENTENARIO 5.56 0.00 5.00
Ssemenen
COMERCIOS 2.78 0.00 2.50
LIENZO CHARRO 2.78 0.00 2.50
PRESIDENCIA MUNICIPAL 2.78 0.00 2.50
RINCONADA DE LA MERCED 0.00 25.00 2.50
TEATRO ROSAS MORENO 2.78 0.00 2.50

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Principales lugares visitados por el turismo

en Tepatitlan de Morelos, 2011

LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
TEMPLOS 69.12 50.00 67.57
CENTRO 36.76 66.67 39.19
ALAMEDA 38.24 0.00 35.14
MUSEO DE LA CIUDAD 20.59 50.00 22.97
PLAZA MORELOS 25.00 0.00 22.97
MERCADO MUNICIPAL 17.65 0.00 16.22
PLAZA DE ARMAS CONSTITUCION 16.18 0.00 14.86
PALACIO MUNICIPAL 10.29 0.00 9.46
BALNEARIO 2.94 0.00 2.70
CENTRO COMERCIAL 1.47 0.00 1.35
LIENZO CHARRO 1.47 0.00 1.35

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Principales lugares visitados por el turismo
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en Cd. Guzman, 2011
LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
CENTRO 88.92 100.00 89.01
LAGUNA ZAPOTLAN 39.49 66.67 39.72
LAS PENAS 30.11 66.67 30.42
TEMPLOS 20.45 0.00 20.28
NEVADO DE COLIMA PARQUE NACIONAL 9.09 66.67 9.58
COMERCIOS 7.10 0.00 7.04
CASA DE LA CULTURA 4.55 0.00 4.51
VOLCAN DE COLIMA 1.70 0.00 1.69
MIRADOR 0.28 0.00 0.28
MONUMENTO A CRISTO REY 0.28 0.00 0.28
MUSEO 0.28 0.00 0.28
PIEDRA RAYADA 0.28 0.00 0.28
PLAZA PRINCIPAL 0.28 0.00 0.28

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Principales lugares visitados por el turismo

en Mazamitla, 2011

LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
CENTRO 47.31 0.00 46.47
SIERRA DEL TIGRE 14.37 33.33 14.71
CASCADA 10.18 0.00 10.00
MAZAMITLA 6.59 33.33 7.06
LOS CAZOS 1.80 0.00 1.76
EL CHACAL 1.20 0.00 1.18
CABANAS 0.60 0.00 0.59
CHAPALA 0.60 0.00 0.59
EL SALTO 0.60 0.00 0.59
EL TABARDILLO 0.60 0.00 0.59
GUADALAJARA 0.60 0.00 0.59
LA TOSCANA 0.60 0.00 0.59
MONTEVERDE 0.60 0.00 0.59
ZAPOTLANEJO 0.60 0.00 0.59

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Principales lugares visitados por el turismo

Principales lugares visitados por el turismo

en Talpa de Allende, 2011

en Tapalpa, 2011
LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
CENTRO 57.14 33.33 55.42
LAS PIEDRAS 48.48 83.33 51.00
SALTO DEL NOGAL 33.77 50.00 34.94
LA PRESA EL NOGAL 22.08 44.44 23.69
PIEDRA BOLA 16.45 5.56 15.66
CASCADA DEL MOLINO 6.06 0.00 5.62
TEMPLOS 6.06 0.00 5.62
LA PIEDRA BALANCEADA 4.76 0.00 4.42
COUNTRY CLUB 2.16 0.00 2.01
TAPALPA 1.30 11.11 2.01
EKO PARK 1.73 0.00 1.61
LOS FRAILES 0.87 0.00 0.80
PILA DE LAS CULEBRAS 0.87 0.00 0.80
TONALA 0.43 0.00 0.40

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Principales lugares visitados por el turismo

LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL
TN 48.54 20.00 48.20
PLAZA PRINCIPAL 48.79 0.00 4820
MUSEO DE LA VIRGEN DE TALPA 25.97 0.00 25.66
CRISTO REY 20.87 20.00 20.86
MONUMENTO A CRISTO REY 12.62 20.00 12.71
MERCADO MUNICIPAL 1.70 0.00 168
MALECON 1.46 0.00 1.44
BOSQUE DE MAPLE 0.97 0.00 0.96
CRUZ DE ROMERO 0.97 0.00 0.96
PARQUE 0.97 0.00 0.96
TEMPLOS 0.97 0.00 0.96
GASTRONOMIA 0.49 0.00 0.48
BARES/CANTINAS 0.49 0.00 0.48
GUADALAJARA 0.00 20.00 0.24
PAISAJES Y BOSQUES 0.24 0.00 0.24
RESTAURANTES 0.24 0.00 0.24
TLAQUEPAQUE 0.24 0.00 0.24

en Tequila, 2011
LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL

PLAZA PRINCIPAL 26.86 33.33 27.37
MUSEO NACIONAL DE TEQUILA 25.71 13.33 24.74
TEQUILA 24.57 13.33 23.68
FABRICA DE TEQUILA CUERVO 23.43 13.33 22.63
TLAQUEPAQUE 10.86 26.67 12.11
DESTILERIAS 9.14 20.00 10.00
GUADALAJARA 8.57 26.67 10.00
ZAPOPAN 9.71 13.33 10.00
TONALA 5.71 20.00 6.84
CENTRO 5.71 0.00 5.26
TAPALPA 5.14 0.00 4.74
CHAPALA 2.29 13.33 3.16
LA TOMA 1.14 13.33 2.11

AMATITAN 1.71 0.00 1.58
FABRICA DE TEQUILA (HERRADURA) 1.71 0.00 1.58
TEMPLOS 1.71 0.00 1.58
LA COFRADIA 0.00 13.33 1.05
PUERTO VALLARTA 0.57 6.67 1.05
BARRA DE NAVIDAD 0.57 0.00 0.53
g:lal;lfA DE TEQUILA LA PERSEVERANCIA 057 0.00 0.53
MUSEO VIRTUAL DE TEQUILA 0.57 0.00 0.53
TALPA DE ALLENDE 0.57 0.00 0.53
TEQUILA-EXPRESS (RECORRIDO) 0.57 0.00 0.53

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Fuente.- Direcciéon de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracién de los municipios.

Principales lugares visitados por el turismo

en Etzatlan, 2011
LUGARES VISITADOS: NACIONALES % EXTRANJEROS % TOTAL

PLAZA PRINCIPAL 52.74 72.73 53.63
MUSEO ARQUELOGICO OAXICAR 46.84 72.73 47.98
TEMPLOS 14.35 0.00 13.71
MIRADOR DE LA CRUZ DE QUEZADA 5.06 9.09 5.24
EL SALTO 3.38 9.09 3.63
CASA DE LA CULTURA 2.11 0.00 2.02
LAGUNA DEL PALO VERDE 2.1 0.00 2.02
PALACIO DE OCOMO 0.84 0.00 0.81

HACIENDA DE SAN SEBASTIAN 0.42 0.00 0.40

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco con la colaboracion de los municipios.
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Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de

Jalisco con la colaboracién de los municipios.
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Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de

Jalisco con la colaboracién de los municipios.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

H
3

en el estado de Jalisco, 2011

ANUARIO SETUJAL z &
ANUARIO SETUJALZ&-

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
SU GENTE Y HOSPITALIDAD 10.15
ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES 7.46
LAS PLAYAS 6.85
GASTRONIMIA 6.81
CLIMA 6.44
EL LAGO DE CHAPALA 5.65
CENTROS HISTORICOS 5.51
TEMPLOS 5.39
IMAGEN URBANA: CALLES, PLAZAS PUBLICAS, FUENTES, MONUMENTOS, LIMPIEZA 5.07
CATEDRAL METROPOLITANA 4.15
SERVICIO TURISTICOS: HOTELES, CABANAS, RESTAURANTES 4.07
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 3.59
MALECON 2.94
CULTURA: HISTORIA, MUSICA, COSTUMBRES Y TRADICIONES 2.57
VISITAR A LA VIRGEN EN SAN JUAN 2.19
ANTOJITOS: DULCES, CHARALES, BEBIDAS, PAN, NIEVE 2.18
BASILCA DE TALPA 2.04
2.5. Medios por el que se entero y grado de satisfaccion MUSEOS Y GALERIAS 1.63
- ” VISITAR LA VIRGEN: DEVOCION, FE EN TALPA DE ALLENDE 1.38
2.5.1 MEd IO por el que Se enterﬂ LUGARES TIPICOS: MERCADOS, TIANGUIS, COMERCIOS, MERCADO DE ARTESANIAS 1.04
L4 L4 PARQUES ACUATICOS (AGUAS TERMALES) 0.96
2.5.2 Lo que mas gusto PP -
VIDA NOCTURNA: , BARES, ANTROS, DISCOS, DIVERSION 0.95
ARQUITECTURA COLONIAL 0.90
ACTIVIDADES CUTURALES: FIESTAS, BAILES, PALENQUE 0.67
INFAESTRUCTURA: CARRETERAS, AEROPUERTOS Y SENALIZACION 0.57
LAS PIEDROTAS 0.56
CENTROS COMERCIALES 0.51
CIUDAD EN GENERAL 0.46
AMBIENTE 0.46
PASEO EN BARCO 0.43
EL TEQUILA (BEBIDA) 0.40
LOS POCITOS 0.40
CRISTO REY 0.37
PARQUES 0.37
RECORRIDOS (EN PUERTO VALLARTA) 0.37
CORRIDAS DE TOROS 0.31
LOS PRECIOS (EN GENERAL) 0.31
MUNICIPIOS METROPOLITANOS 0.27
ESTADIOS PANAMERICANOS 0.26
EL SALTO EL NOGAL 0.22
ACTIVIDADES DE AVENTURA: DEPORTES EXTREMOS 0.20
CARNAVAL Y BAILES 0.19
SERVICIOS TURISTICOS COMPLEMENTARIOS (GUIAS, CALANDRIAS, TRANSPORTE TURISTICO) 0.17
ESTADIOS 0.16
CONVIVENCIA FAMILIAR 0.14
INFORMACION TURISTICA 0.13
| ZOOLOGICO 0.11 |
162 UNIVERSIDADES 0.10 163
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en el estado de Jalisco, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
LA MARINA 0.09
ISLA DE LOS ALACRANES 0.08
FOLKLORE: MARIACHI 0.07
ISLA MEZCALA 0.07
VISITAR OTROS MUNICIPIOS DE LOS ALTOS: ARANDAS, MEZQUITIC, 0.07
CASA DE LA CULTURA 0.06
RECORRIDOS A TEQUILERAS 0.06
EXPO GUADALAJARA 0.05
POBLADOS: San Luis Soyatlan, San Juan Cosala, Ajijic 0.05
INSTITUTO CABANAS 0.05
LA RUTA DEL TEQUILA 0.04
TEATRO DEGOLLADO 0.04
ATENCION MEDICA 0.03
PUENTE MATUTE REMUS 0.01

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en el estado de Jalisco, 2011

LO QUE MAS GUSTO

EXTRANJEROS %

SU GENTE Y AMABILIDAD 18.06
GASTRONOMIA 14.17
LAS PLAYAS Y EL MAR 13.88
CLIMA 13.19
LAGO DE CHAPALA'Y SU PLAYA 5.27
ATRACTIVOS NATURALES: CASCADA, NATURALEZA, PIEDROTAS, MONTANA, PAISAJE, 4.82
SERVICIOS: HOTEL (ALBERCAS, SPA), CABANAS,RESTAURANTES, BARES, ANTROS, 4.58
DISCOS, TIEMPOS COMPARTICOS, TRANSPORTE
ATRACTICOS CULTURALES: MONUMENTOS, MUSICA (MARIACHI), ARTESANIA 3.25
CENTROS HISTORICOS 2.85
CATEDRALES Y TEMPLOS 2.56
MALECON 2.26
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 217
IMAGEN URBANA: PLAZA, CALLES, PUEBLO, PANORAMA, MONUMENTOS, LIMPIEZA 1.62
RECORRIDOS(EN BARCO, PESCA) 1.53
ACTIVIDADES: DIVERSIONES Y ENTRETENIMIENTO 1.43
PUEBLOS Y/O MUNICIPIOS 1.33
VIDA NOCTURNA 1.28
TEQUILA (BEBIDA) 1.13
LA MARINA EN PUERTO VALLARTA 0.59
INFRAESTRUCTURA: CARRETERAS, SENALIZACION 0.49
MUSEOS Y GALERIAS 0.49
PRECIOS 0.44
PARQUES ACUATICOS: (AGUA TERMAL) 0.39
CARNAVAL, LAS FIESTAS Y TOROS 0.34
ESTADIOS PANAMERICANOS 0.34
CENTROS COMERCIALES Y PLAZAS (GO SHOPPING) 0.30
COMERCIOS 0.30
VISITAR A LA FAMILIA 0.25
CIUDAD EN GENERAL (ZMG) 0.20
CAMPO DE GOLF EN CHAPALA 0.15
CALANDRIAS (RECORRIDOS) 0.10
CRISTO REY 0.10
ZOOLOGICO 0.10
CENTRO DE CONVENCIONES EN PUERTO VALLARTA 0.05
TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes en la

Cosas que les gustaron mas a los visitantes en la

Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011 Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011

ANUARIO SETUJAL 2 &
ANUARIO SETUJALZ&

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES % LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
LA GENTE : AMABILIDAD, HOSPITALIDAD Y AMBIENTE 1552 SU GENTE Y AMABILIDAD 25.41
GASTRONOMIA 13.21 CENTRO HISTORICO Y ARQUITECTURA 17.68
CENTRO HISTORICO 10.90 GASTROMIA 1215
ARQUITECTURA COLONIAL 5.12 CULTURA: COSTRUMBRES, TRADICIONES, MARIACHI 7.73
CENTROS COMERCIALES 4.05 CLIMA 6.08
LUGARES TIPICOS: MERCADOS, TIANGUIS, COMERCIOS, PARQUES 3.80 ATRACTICOS CULTURALES: MUSEOS, GALERIAS, MONUMENTOS, MUSICA (MARIACHI 497
LAS MUJERES 347 GRIESANA
TV Py TEQUILA (BEBIDA) 3.87
ATRACTIVOS EN GENERAL 3.06 LA ANEENER S 5]
CIUDAD EN GENERAL Py IMAGEN URBANA: EDIFICIOS, LIMPIEZA, 2.01
P — Py JUEGOS PANAMERICANOS 2,01
ATESANAS - INFRAESTRUCTURA: CARRETERAS 2,01
INFRAESTRUCTURA: CARRETERAS, SENALIZACION, PUENTES. AEROPUERTO 2.81 SERNIG O TR SN EOSF EiR, DICOTSELES ANMAOS 1158
MUNICIPIOS METROPOLITANOS 2.48 CENTROS NOCTURNOS 1.66
SEDES PANAMERICANAS 2.31 EILEE 1158
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 1.98 SEGURIDAD ¥ TRANQUILIDAD 1.66
IMAGEN URBANA: CALLES, LIMPIEZA 173 VENRLOS 110
CATEDRAL METROPOLITANA 157 CENTROS COMERCIALES 110
CENTROS NOCTURNOS 157 UBMEARALS F 1510
SERVICIOS TURISTICOS COMPLEMENTARIOS (RECORRIDOS, GUIAS, CALANDRIAS, 157 CALANDRIAS (RECORRIDOS) 110
TRANSPORTE PUBLICO ZOOLOGICO 110
ESTADIOS 1.49 ACTIVIDADES RECREATIVAS: PISTA DE HIELO 0.55
SERVICIOS TURISTICOS: HOTELES, BARES Y RESTAURANTES 1.40 CATEDRAL 0.55
MUSEOS Y GALERIAS 116 By o ) B ) , . .
TEQUILA (BEBIDA) 116 Eggrg;;ggic;ggsdgéT;Zg%?::éz ?12 I\Tﬂuiir;:;iozhlglf%?:g:n Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
ZOOLOGICO 0.99
VIDA NOCTURNA 0.83
FOLKLORE: MARIACHI 0.66
TEMPLOS: EXCONVENTO DEL CARMEN 0.66
ORGANIZACION Y PRECIOS 0.58
EXPO GUADALAJARA 0.50
EL HOSPICIO CABARAS 0.41
VISITAR FAMILIARES Y AMIGOS 0.33
TEATRO DEGOLLADO 0.33
UNIVERSIDADES 0.33
ATENCION MEDICA 0.25
FUENTES Y MONUMENTOS 0.25
EVENTOS CULTURALES 017
PUENTE MATUTE REMUS 0.08

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Puerto Vallarta, 2011 en Puerto Vallarta, 2011
LO QUE MAS GUSTO NACIONALES % LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
PLAYAS EN GENERAL 25.91 SU GENTE Y AMABILIDAD 22,19
GENTE: AMABILIDAD, HOPITALIDAD, ATENCION, AMBIENTE y CARISMA 13.13 LAS PLAYAS Y EL MAR 22.11
EL MALECON 9.76 LA GASTRONOMIA 15.72
CLIMA 9.14 CLIMA 13.64
SERVICIOS TURISTICOS: HOTELES, BARES, RESTAURANTES Y TRANSPORTE 6.74 SERVICIOS: HOTEL (ALBERCAS), RESTAURANTES, BARES, ANTROS, TIEMPOS COMPARTICOS 6.74
CENTRO HISTORICO 6.57 MALECON 3.28
GASTRONOMIA 5.32 ATRACTIVOS NATURALES: PAISAJE, NATURALEZA, LA COSTA, RIOS, CASCADAS, 3.28
LAS PLAYAS Y ARENA 2.84 ACTIVIDADES: DIVERSIONES Y ENTRETENIMIENTO 2.42
VIDA NOCTURNA: DISCOS, ANTROS 2.66 TOURS O RECORRIDOS (BARCO, PESCA) 2.16
VIDA NOCTURNA 2.31 CENTROS NOCTURNOS 1.90
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 2.22 CENTRO DE HISTORICO 1.30
BELLEZA NATURAL: ECOTURISMO, LIBERACION DE TORTUGAS, EL EDEN 1.95 LA MARINA 1.04
RECORRIDOS 1.69 CULTURA: TRADICIONES, COSTUMBRES, HISTORIA 0.95
ATRACTIVOS EN GENERAL 1.33 SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 0.78
ACTIVIDADES DE AVENTURA: CANOPY, AVENTURA CON DELFINES, DIVERSIONES, 1.15 PRECIOS 0.69
IMAGEN URBANA: CALLES, LIMPIEZA 0.98 IMAGEN URBABA: BELLEZA DE CALLES, LIMPIEZA 0.35
LA MARINA (NUEVO VALLARTA) 0.89 LA CIUDAD EN GENERAL 0.35
EL MAR 0.80 CENTROS COMERCIALES Y PLAZAS (GO SHOPPING) 0.26
CIUDAD EN GENERAL 0.62 EL TEQUILA (BEBIDA) 0.26
CENTROS COMERCIALES 0.62 SERVICIO DE TRANSPORTE 0.17
ARTESANIAS 0.44 TEMPLOS 0.09
TEMPLO DE GUADALUPE 0.44 CENTRO DE CONVENCIONES 0.09
GALERIAS DE ARTE 0.35 COMERCIOS 0.09
IGLESIA 0.35 INFRAESTRUCTURA: CARRETERAS, 0.09
BARCOS 0.27 VISITAR PUEBLOS CERCANOS 0.09
LUGARES TIPICOS: COMERCIOS, 0.27 TOTAL 100.00
INFRAESTRUCTURA: AEROPUERTO, 0.27
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
LOS ARCOS 0.27 colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
PLAYA MISMALOYA 0.18
PLAYA CONCHAS CHINAS 0.18
PRECIOS 0.18
PLAYA LAS ANIMAS 0.09
UNIVERSIDAD 0.09
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en el sur de Costalegre, 2011

LO QUE MAS GUSTO

NACIONALES %

TOTAL 100.00

LAS PLAYAS 23.49
LA LAGUNA 19.11
CLIMA 17.32
SERVICIOS TURISTICOS: HOSPEDAJE, GASTRONOMIA, OTROS 17.14
LA NATURALEZA'Y PAISAJE 10.11
GENTE: AMABILIDAD, ATENCION, HOSPITALIDAD 2.53
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 2.10
EL PUEBLO 2.03
LA PLAYA 1.91
LA LIMPIEZA 1.60
RECORRIDOS 1.11
ATRACTIVOS 0.55
ARTESANIAS 0.43
ARQUITECTURA 0.12
LA TRANQUILIDAD 0.12
PASEO EN LANCHAS 0.12
COLIMA 0.06
COLIMILLA 0.06
LA BAHIA 0.06

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en el sur de Costalegre, 2011

LO QUE MAS GUSTO

EXTRANJEROS %

GASTRONOMIA 24.07
PLAYAS 22.22
GENTE 21.30
CLIMA 8.33
ATRACTIVOS NATURALES: MAR, PAISAJE, SOL 7.41
COMERCIOS 2.78
GENTE: HOSPITALIDAD 2.78
SERVICIO: HOTEL, RESTAURANTE 2.78
RECORRIDOS 1.85
CENTRO HISTORICO 1.85
RECORRIDOS 1.85
MUSIC 0.93
LIMPIEZA 0.93
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 0.93
TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes en de la ribera

del lago de Chapala, 2011

LO QUE MAS GUSTO

NACIONALES %

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

LAGO 19.54
MALECON 13.84
CLIMA 9.87
GASTRONOMIA 6.29
GENTE: AMABILIDAD, HOPITALIDAD, AMBIENTE, ATENCION 6.23
ANTOJITOS: DULCES, CHARALES, BEBIDAS, PAN, NIEVE 5.96
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 5.03
CENTRO HISTORICO 4.44
PLAZA 3.51

NIEVES 2.78
PASEO EN BARCO 2.52
SERVICIOS: HOTEL (SPA), RESTAURANTE (PIEDRA BARRENADA), BARES, COMERCIO, 2.45
NATURALEZA: AVES, PAISAJE, CERRO, MONTANAS, PLAYAS 2.38
AGUAS TERMALES 2.05
ATRACTIVOS CULTURALES: LA ESTACION, GALERIAS DE ARTE, MUSEO, IGLESIAS, PETROGLIFOS, 1.99
PALACIO MPAL,CENTRO CULTURAL GLEZ, MONUMENTO JESUS PESCADOR

PARQUE CRISTIANIA Y JARDINES 1.79
TEMPLOS 1.59
PAISAJE 1.39
CONVIVENCIA FAMILIAR 0.73
HISTORIA, TRADICIONES 0.66
INFRAESTRUCTURA: CARRETERA, SENALAMIENTOS, ACCESIBILIDAD 0.60
ISLA DE LOS ALACRANES 0.60
LIMPIEZA 0.60
ARTESANIAS 0.53
ISLA MEZCALA 0.53
IMAGEN URBANA: CALLES, FUENTE, JARDINES 0.46
ACTIVIDADES CUTURALES: FIESTAS, BAILES, PALENQUE 0.46
POBLADOS: San Luis Soyatlan, San Juan Cosala, Ajijic 0.40
FIESTAS PATRONALES 0.20
SKY ACUATICO 0.20
PRECIOS 0.13
MERCADO 0.07
MUSICA 0.07
PISTA DE PATINETA 0.07
VIDA NOCTURNA 0.07
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Jocotepec, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %

ANUARIO SETUJAL 2&

Cosas que les gustaron mas a los visitantes en de la ribera MALECON 1931
del lago de Chapala, 2011 2 e
GENTE: AMABILIDAD, HOPITALIDAD, AMBIENTE, ATENCION 8.88
LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS % LAS NIEVES 8.11
EL LAGO Y PLAYA 27.72 GASTRONOMIA 6.95
CLIMA 21.50 SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 5.79
GASTRONOMIA 9.84 EL LAGO 5.41
ATRACTIVOS NATURALES: MONTANA, PAISAJE, ISLAS 7.77 EL CLIMA 5.21
GENTE: AMABILIDAD, HOSPITALIDAD 6.22 LOS TEMPLOS 4.63
PUEBLO EN GENERAL 5.70 SERVICIOS: HOTEL (SPA), RESTAURANTE (PIEDRA BARRENADA), BARES, COMERCIO, 4.25
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 4.92 EL PAISAJE 4.05
CULTURA: FOLKLORE, COSTUMBRES Y TGRADICIONES 3.11 AGUAS TERMALES 3.09
AGUA TERMAL 2.07 CENTRO HISTORICO 2.51
MALECON 2.07 PASEO EN BARCO 2.51
IMAGEN URBANA: PLAZA, CALLES, LIMPIEZA 1.81 PARQUE 1.74
ARTESANIA 1.04 IMAGEN URBANA: CALLES, FUENTE, JARDINES 1.35
AJIJIC 0.78 LA LIMPIEZA 1.35
CAMPO DE GOLF 0.78 INFRAESTRUCTURA: CARRETERA, SENALAMIENTOS, ACCESIBILIDAD 1.16
SERVICIOS: HOTEL (SPA), 0.78 CONVIVENCIA FAMILIAR 0.97
GALERIAS 0.52 FIESTAS PATRONALES 0.58
PASEO EN BARCO 0.52 NATURALEZA 0.58
PLAZA 0.52 ARTESANIAS 0.39
CENTROS COMERCIALES 0.26 PRECIOS 0.39
EVENTOS: CHILI COOK OFF 0.26 CULTURA 0.19
VISITAR A LA FAMILIA 0.26 MUSICA 0.19
COMERCIOS 0.26 MERCADO 0.19
TEQUILA (BEBIDA) 0.26 T 100.00
PR[ECIOS 020 Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
SENALIZACION 0.26 colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
NATURALEZA 0.26
Gosas qus|los gustaron més a los visitantos
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la en JOCOtepec’ 201 1
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado. LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
PLAZA 20.00
MALECON 10.00
NATURALEZA 10.00
SERVICIO: RESTAURANTE 10.00
TEMPLOS 10.00
TRANQUILIDAD 10.00
EL PUEBLO EN GENERAL 10.00
NIEVES 10.00
HUARACHES 10.00

TOTAL 100.00

1 Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
172 colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en San Juan de los Lagos, 2011 en San Juan de los Lagos, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES % LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
CATEDRAL BASILICICA 23.47 BASILICA 32.53
OTRAS IGLESIAS 20.43 GENTE 20.48
VISITAR A LA VIRGEN 13.25 VISITAR OTROS TEMPLOS 14.46
IMAGEN URBANA: CALLES, FUENTES, PLAZAS, JARDINES, PARQUES 10.71 GASTRONOMIA 9.64
GASTRONOMIA 7.40 IMAGEN URBANA: CALLES, PLAZA 6.02
GENTE: AMABILIDAD, AMBIENTE, HOSPITALIDAD, ATENCION, 7.18 VISITAR LA VIRGEN 4.82
ANTOJITOS MEX: DULCES TIPICOS, 4.64 TEQUILA (BEBIDA) 3.61
LOS POCITOS 2.43 VER A MI FAMILIA 2.41
COMERCIOS 1.60 CENTRO HISTORICO 1.20
MUSEO 1.60 CENTROS NOCTURNOS 1.20
CENTRO HISTORICO 1.49 CULTURA 1.20
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 1.10 MUSEO 1.20
ARTESANIAS 1.05 CONOCER OTROS LUGARES: LOS POCITOS 1.20
AREAS VERDES 0.55 TOTAL 100.00

CULTURA 0.55
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
MERCADO ARTESANAL 0.44 colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
OTROS MUNICIPIOS DE LOS ALTOS 0.44
LA LIMPIEZA 0.28
PRECIOS 0.28 - 1l
Cosas que les gustaron mas a los visitantes
SERVICIOS: HOTELES, RESTAURANTES, BARES 0.28
INFRAESTRCTURA: CARRETERAS, 0.22 en Lagos de Moreno, 201 1
MURALES DE PRESIDENCIA 0.17 . a
LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
ATRACTIVOS 0.11
CASA DE LA CULTURA 011 IMAGEN URBANA: CASAS, JARDINES, CIUDAD 26.53
MALECON 011 LIMPIEZA 18.37
CENTRO DEPORTIVO 0.06 ATRACTIVOS 16.33
MONUMENTOS 0.06 AISEE) 10.20
LA GENTE 8.16
TOTAL 100.00
AMBIENTE 6.12
Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la FERIA 4.08
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado. AREAS VERDES 204
CALVARIO 2.04
RECORRIDOS 2.04
TEMPLOS 2.04
MUJERES 2.04

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes
en Lagos de Moreno, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
GENTE 66.67
CENTRO HISTORICO 33.33
TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del
Estado de Jalisco con la colaboraciéon de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Tepatitlan de Morelos, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %

LA GENTE: HOSPITALIDAD, AMABILIDAD 29.82
CENTRO HISTORICO 15.79
ARTESANIAS 9.65

TEMPLOS 9.65
GASTRONOMIA 7.89
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 6.14
ARQUITECTURA 5.26
CULTURA: COSTUMBRES Y TRADICIONES 4.39
PRECIOS 4.39
MUSEO 8151

BALNEARIO 0.88
COMERCIO 0.88
FABRICAS 0.88
PLAZA DE ARMAS 0.88

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes
en Tepatitlan de Morelos, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
SU GENTE Y AMABILIDAD 62.50
TEQUILA (BEBIDA) 25.00
GASTRONOMIA 12.50

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del
Estado de Jalisco con la colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Ciudad Guzman, 2011

H-

ANUARIO SETUJALZ&

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %

LA GENTE: AMABILIDAD, HOSPITALIDAD, AMBIENTE, ATENCION 15.83
CENTRO HISTORICO 13.17
CLIMA 12.85
ATRACTIVOS NATURALES: EL NEVADO, EL VOLCAN, 11.60
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 8.62
PAISAJE 7.21
GASTRONOMIA 5.49
CULTURA: COSTUMBRES, TRADICIONES 4.23
TEMPLOS 3.92
LIMPIEZA 2.51
LA LAGUNA 2.35
SERVICIO TURISTICOS: HOTELES, RESTAURANTES, BARES, ANTROS, 2.35
EL PARQUE ECOLOGICO "LAS PENAS" 2.19
AREAS VERDES 1.57
ATRACTIVOS CULTURALES: CASA JUAN JOSE ARREOLA, MUSEOS,MURALES, PERSONAJES 1.41
ILUSTRES

INFRAESTRUCTURA: CARRETERAS, VIAS DE ACCESO, 1.25
GASTRONOMIA 1.25
UNIVERSIDAD 0.63
IMAGEN URBANA: CALLES, TIENDAS, JARDIN 0.47
ARQUITECTURA 0.31
CATEDRAL 0.31
COMERCIOS Y MERCADO 0.31
VIDA NOCTURNA 0.16

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Ciudad Guzman, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %

ATRACTIVOS NATURALES: PAISAJE 28.57
GASTRONOMIA 14.29
CLIMA 14.29
DULCES TIPICOS 14.29
CENTRO 14.29
CULTURA 14.29

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes Cosas que les gustaron mas a los visitantes

ANUARIO SETUJALZ&

en Mazamitla, 2011 CHREDEN'ERPAO R

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES % LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
ATRACTIVOS NATURALES: BOSQUE, NATURALEZA, PAISAJE, FLORA 31.05 ATRACTIVOS NATURALES: BOSQUES, PAISAJE, NATURALEZA, 25.42
LA GENTE: AMABILIDAD, AMBIENTE, HOSPITALIDAD, MUJERES 11.87 LAS PIEDROTAS 17.23
CLIMA 10.96 SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 9.89
PUEBLO EN GENERAL 10.05 CENTRO HISTORICO 7.34
GASTRONOMIA 6.85 CLIMA 7.34
ARQUITECTURA 6.39 SALTO EL NOGAL 6.78
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 6.39 CULTURA: COSTUMBRES Y TRADICIONES 4.24
CENTRO HISTORICO 4.57 GASTRONOMIA 4.24
SERVICIOS: CABANAS 4.11 GENTE: AMABILIDAD, AMBIENTE, ATENCION 3.67
CASCADA 2.28 HOSPITALIDAD 2.82
ACTIVIDADES: MOTOS Y CABALLOS 1.83 IMAGEN URBANA: CALLES 2.54
CULTURA: COSTUMBRES Y TRADICIONES 1.83 ARQUITECTURA 1.98
IMAGEN URBANA: CALLES, 1.37 TEMPLOS 1.41
TEMPLOS 0.46 PUEBLO EN GENERAL 1.13
SERVICIOS TURISTICOS: CABANAS 0.85
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado. EVENTOS 0.85
LAS FIESTAS 0.56

INFRESTRUCTURA: CARRETERAS, SENALIZACION 0.28

VISITAR COMUNIDADES: ATTACO. 0.28

Cosas que les gustaron mas a los visitantes
en Mazamitia, 2011

100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS % colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
EL PUEBLO 50.00
TRANQUILIDAD 50.00

TOTAL 100.00

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacioén Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la en Tapalpa! 201 1
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado. , .
LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %

ATRACTIVOS NATURALES: CASCADA, NATURALEZA, PIEDROTAS 46.43
CLIMA 14.29
GENTE 10.71
SERVICIO: CABANAS 7.14
COMIDA 7.14
TRANQUILIDAD 7.14
IMEGEN URBANA: PUEBLO 3.57
PIEDRAS 3.57

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Tequila, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
GASTRONOMIA 156.32
EL TEQUILA (BEBIDA) 13.51
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 11.26
CENTRO HISTORICO 9.91
GENTE: AMABILIDAD, HOSPITALIDAD, AMBIENTE, ATENCION, CONVIVENCIA, LAS MUJERES, 9.91
EL MUSEO 8.1
ATRACTIVOS NATURALES: LA TOMA 7.21
TEMPLOS 6.31
CIUDAD EN GENERAL 4.05
CULTURA: COSTUMBRES 3.60
IMAGEN URBANA:PLAZA, ARQUITECTURA, 2.70
PASAJE AGAVERO 1.80
LA RUTA DEL TEQUILA 1.80
EVENTOS CULTURALES 1.35
RECORRIDOS A TEQUILERAS 0.90
SERVICIOS: HOTEL, RESTAURANTES, 0.90
CLIMA 0.45
BARES/CANTINAS 0.45
LIMPIEZA 0.45

100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Tequila, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %

CENTRO HISTORICO: PUEBLO, ARQUITECTURA, OTROS ATRACTIVOS 36.84
EL TEQUILA (BEBIDA) 21.05
CULTURA: HISTORIA 15.79
GENTE 10.53
DIVERSION 5.26
GASTRONOMIA 5.26
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 5.26

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Talpa de Allende, 2011

H-

ANUARIO SETUJALZ&

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %

BASILCA DE TALPA 34.89
VISITAR LA VIRGEN: DEVOCION, FE 23.52
LA PLAZA'Y JARDIN 6.70
LA GENTE: AMABILIDDA, AMBIENTE, HOSPITALIDAD, CONVIVENCIA 6.54
CRISTO REY 6.39
EL MUSEO 6.07
CULTURA: COSTUMBRES , TRADICIONES, MUSICA (DANZAS, BANDAS), ARTESANIA 4.05
GASTRONOMIA 2.49
DULCES TIPICOS 2.34
LA GASTRONIMIA 1.87
ATRACTIVOS NATURALES: BOSQUE, NATURALEZA, PAISAJE, RIO 1.25
CENTRO HISTORICO 1.09
SERVICIOS TURISTICOS: HOTEL, BARES 0.93
COMERCIOS 0.47
LIMPIEZA 0.47
IMAGEN URBANA: CALLES, BANCAS 0.31

INFRAESTRUCTURA: CARRETERA, 0.31

MALECON 0.16
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 0.16

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Talpa de Allende, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
BASILICA DE TALPA 28.57
CRISTO REY 28.57
MUSICA DE BANDA 14.29
TEMPLOS 14.29
PETROGLIFOS 14.29
TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Etzatlan, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
EL MUSEO 18.98
IMAGEN URBANA: CALLES, EMPEDRADO, KIOSKO, PARQUES, PLAZAS 13.47
LA GENTE: AMABILIDAD, HOSPITALIDAD, AMBIENTE. ATENCION, LAS MUJERES 10.82
GASTRONOMIA 8.98
CENTRO HISTORICO 8.37
ATRACTIVOS NATURALES: PAISAJE, LAGUNA, 7.35
IGLESIAS 6.33
CULTURA: COSTUMBRES, TRADICIONES, MUSICA 5.51
INFORMACION TURISTICA: HISTORIA, 2.86
CLIMA 2.65
COMERCIOS 2.65
SERVICIOS TURISTICOS: HOTELES, RESTAURANTES, BARES 2.24
ARTESANIAS 1.84
BALNEARIOS 1.43
ATRACTIVOS CULTURALES: TUMBA DE TIRO, SITIOS ARQUEOLOGICOS, HACIENDAS, 1.02
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 1.02
DULCES 0.82
DIVERSIONES 0.82
LAS NIEVES 0.82
RECORRIDOS 0.61
CARNAVAL 0.41
CASA DE LA CULTURA 0.41
FIESTAS 0.41
PRECIOS 0.20

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Etzatlan, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
IMAGEN URBANA: PLAZA, CALLES, PUEBLO, PANORAMA, MONUMENTOS 25.00
MUSEO 21.43
CULTURA: COSTUMBRES Y TRADICIONES 14.29
CENTRO HISTORICO 10.71
GENTE 10.71
GASTRONOMIA 714
COMERCIOS 3.57
EL CLIMA 3.57
BARES 3.57

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Autlan, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %
AMBIENTE: CALLEJONEADAS 15.99
GENTE: AMABILIDAD, BUEN TRATO, HOSPITALIDAD 15.99
CORRIDAS DE TOROS 11.56
CENTRO HISTORICO 714
CARNAVAL Y BAILES 6.46
IMAGEN URBANA: FUENTES, JARDINES, PLAZAS, 6.12
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 6.12
LA GASTRONOMIA 3.74
BUENOS PRECIOS 3.40
DIVERSION: DISCOS, 3.40
CATEDRAL E IGLESIAS 3.06
CLIMA 3.06
FIESTAS TAURINAS 3.06
EVENTOS CULTURALES 2.72
ATRACTIVOS NATURALES: NATURALEZA, PAISAJE, RIOS 2.38
COMERCIO 2.04
LIMPIEZA 1.36
SERVICIOS TURISTICOS: HOTEL, RESTAURANTES 1.02
CUCSUR (UNIVERSIDAD) 1.02
ARTESANIAS 0.34

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Autlan, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 25.00
CARNAVAL, LAS FIESTAS Y TOROS 20.83
ATRACTIVOS QUE TIENE: PLAYAS, PLAZA 16.67
GENTE 12.50
GASTRONOMIA 8.33
CLIMA 417
AMBIENTE 417
FIESTAS 417
TEMPLOS 417

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les gustaron mas a los visitantes

ANUARIO SETUJALZ&

en Tuxpan, 2011

LO QUE MAS GUSTO NACIONALES %

CULTURA: COSTUMBRES, TRADICIONES, FOLCKORE, HISTORIA, DANZAS 16.24
GENTE: AMABILIDAD, AMBIENTE, VISITAR LA FAMILIA, 13.50
GASTRONOMIA 12.70
TEMPLOS 1217
CENTRO HISTORICO 10.03
BALNEARIOS Y DIVERSIONES 8.82
SEGURIDAD Y TRANQUILIDAD 7.09
ATRACTIVOS NATURALES: AREAS VERDES, CERRO, EL PAISAJE, NATURALEZA, 4.55
ATRACTIVOS CULTURALES 4.41
IMAGEN URBANA: PLAZA, EDIFICIOS, JARDIN 4.41
FIESTAS 3.07
ARTESANIAS 1.34
CLIMA 0.67
CASA DE LA CULTURA 0.40
SERVICIO: BARES 0.40
CENTROS NOCTURNOS Y BARES 0.27
PRECIOS 0.27
COMERCIOS 0.27 ”
LVPIEZA 027 2.5.3 Lo que menos gusto
INFAESTRUCTURA: CARRETERAS 0.13

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado.

Cosas que les gustaron mas a los visitantes

en Etzatlan, 2011

LO QUE MAS GUSTO EXTRANJEROS %
CULTURA: COSTUMBRES Y TRADICIONES 37.50
AREAS VERDES 12.50
AMBIENTE 12.50
CENTRO HISTORICO 12.50
LIMPIEZA 12.50
MUSICA 12.50

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado.
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Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

na : .
& en la Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011
LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %
‘:q TRAFICO 36.40
é SUCIEDAD 17.08
% INSEGURIDAD 9.72
< AMBULANTES 7.10
% CALLES CON BACHES 6.83
CONTAMINACION 3.68 - y .
VIALIDAD pgen Cosas que les disgustaron mas a los visitantes
LN BB 287 en Puerto Vallarta, 2011
CLIMA 2.10 .
AGLOMERACION 1.71 LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %
PRECIOS 1.31 PRECIOS ELEVADOS 13.54
HOMOSEXUALES 1.18 OBRAS 13.02
COMIDA 1.05 TRANSPORTE PUBLICO 11.46
SENALIZACION 1.05 SUCIEDAD EN PLAYAS Y GRAL. 10.16
CALIDAD DE VIDA/POBREZA 0.79 CALLES 10.16
FALTA INFORMACION TURISTICA 0.79 MALECON 8.33
CENTRO HISTORICO 0.53 TRAFICO 4.95
CARRETERAS 0.39 PLAYAS 4.43
BANOS PUBLICOS 0.26 CLIMA 417
CENTROS NOCTURNOS 0.26 CARRETERAS 234
ESTACIONAMIENTOS 0.26 EL HOTEL 234
INF. TURISTICA 0.26 AMBULANTES 2.08
POCA AMABILIDAD 0.26 INSEGURIDAD 2.08
DISCRIMINACION 0.13 COMIDA 1.82
FALTA ILUMINACION 013 SERVICIO 156
HOTELES 0.13 PERSONAS TOMADAS 0.78
LAS MUJERES 0.13 INFRAESTRUCTURA 0.78
SERVICIO 0.13 AEROPUERTO 0.52
CONSTRUCCIONES 0.13 CENTRAL CAMIONERA 0.52
COMERCIO INFORMAL 0.13 CENTRO 0.52
POCAS AREAS VERDES 0.13 FALTA ESTACIONAMIENTO 0.52
AGLOMERACIONES 052
PRIVATIZACION 0.52
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco. SENALIZACION 052
VIALIDAD 0.52
Cosas que les disgustaron mas a los visitantes OSCAMMOON_______ oo
en la Zona Metropolitana de Guadalajara, 2011 HOMOSEXUALES p
LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS % LA CULTURA 0.26
TRAFICO 26.44 PROMOCION 0.26
SUCIEDAD 19.54 ZONA ROSA 0.96
INDIGENTES 11.49 Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
CLIMA 5.75 colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado
FALTA INF. TURISTICA 5.75
TRANSPORTE PUBLICO 4.60
CALLES 3.45
CARRETERAS 2.30
INFRAESTRUCTURA 1.15
e PRECIOS 1.15
ﬁ FALTAN AREAS VERDES 1.15
HOUEETEE

nnnnnnnn Iauisco

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco.
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Cosas que les disgustaron mas a los visitantes Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Puerto Vallarta, 2011 en el sur de Costalegre, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS % LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %

SUCIEDAD 16.01 SUCIEDAD 44.68

TRANSPORTE PUBLICO 14.71 PRECIOS 23.40

AMBULANTES 11.76 PLAYA 6.38

PRECIOS 9.48 CALLES 4.26

TRAFICO 8.82 EL MALECON 4.26

INSEGURIDAD 8.82 LAS OLAS MUY ALTAS 4.26

CALLES 6.21 DESTRUYEN ARQUITECTURA 2.13

CLIMA 5.88 EL MIRADOR 2.13

OBRAS 4.25 HOSPEDAJE 213

PLAYAS 2.94 INDIGENTES 2.13

COMIDA 2.29 INF. TURISTICA 213

MALECON 1.68 VIALIDAD 2.13

POBREZA 1.63 TOTAL 100.00

CARRETERA 1.31

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

LA GENTE 0.98 colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado

AEROPUERTO 0.65

ACTITUD 0.65

LA CIUDAD 0.33 H -4 1l

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

HOMOSEXUALES 0.33

HOSPEDALE 038 en el sur de Costalegre, 2011

FALTA INF. TURISTICA 0.33 p

LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %

VIALIDAD 0.33

FALTAN SERVICIOS 0.33 SUCIEDAD 75.00
oA | FAAIEEES S oy

TOTAL 100.00

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacién de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado
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Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en la ribera del lago de Chapala, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO

NACIONALES %

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado

SUCIEDAD 10.22
TRAFICO 8.59
FALTA DE ESTACIONAMIENTOS 7.77
CONTAMINACION DEL LAGO 6.75
CARRETERAS 6.13
CALLES 5.73
FALTAN INFORMES 5.11

AMBULANTE 4.70
PRECIOS 4.70
CULTURA VIAL 4.50
FALTAN AREAS VERDES 4.09
ACTIVIDADES Y ATRACTIVOS 3.27
INSEGURIDAD 2.25
BANOS PUBLICOS 1.84
COMIDA 1.84
EL MALECON 1.84
IMAGEN 1.84
PLANTA TRATADORA 1.64
TRANSPORTE PUBLICO 1.64
CONTAMINACION VISUAL 1.43
FALTA DE SENALETICA 1.43
SERVICIO PUBLICO/ BOTES DE BASURA 1.43
AGLOMERACION 1.23
CLIMA 1.23
SENALIZACION 1.23
PLAZA 1.02
INFORMACION TURISTICA 0.82
POCA COMERCIALIZACION 0.82
DISTANCIA 0.61

INFRAESTRUCTURA 0.61

INSUFICIENTES SERVICIOS 0.61

OBRAS 0.61

FALTAN BARES 0.41

BORRACHOS 0.41

HOTEL 0.41

AREAS PARA NINOS 0.20
FALTAN RESTAURANTES 0.20
MAL SERVICIO 0.20
MUCHOS BORRACHOS 0.20
NO HAY ACCESO P/ DISCAPACITADO 0.20
TRATO 0.20

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en la ribera del lago de Chapala, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO

EXTRANJEROS %

TOTAL 100.00

TRAFICO 16.83
VIALIDAD 13.86
CONTAMINACION DEL LAGO 11.88
FALTA DE ESTACIONAMIENTOS 11.88
SUCIEDAD 7.92
CALLES 4.95
INSEGURIDAD 4.95
PRECIOS 3.96
CARRETERAS 3.96
JUEGOS PIROTECNICOS 2.97
SENALIZACION 2.97
COMIDA 1.98
EXTRANJEROS 1.98
VENDEDORES AMBULANTES 1.98
MALECON 1.98
TRANSPORTE PUBLICO 0.99
SERVICIO PUBLICO 0.99
FALTA DE ATRACTIVOS 0.99
COMERCIOS 0.99
RECORRIDOS 0.99
GENTE TOMADA 0.99

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado
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Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en San Juan de los Lagos, 2011

ANUARIO SETUJAL 2&

en JOCOtepec’ 201 1 LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %

LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES % SUCIEDAD 42.39
FALTAN INFORMES 11.90 VENDEDORES/COMERCIO 12.98
CARRETERA 8.10 PRECIOS 10.18
CONTAMINACION DEL LAGO 8.10 COMIDA 6.60
ACTIVIDADES Y ATRACTIVOS 7.62 FALTAN AREAS VERDES 4.81
PRECIOS 7.62 LOS PERREROS 414
TRAFICO 6.67 INF. TURISTICA 2.46
EL MALECON 4.29 FALTAN ATRACTIVOS 2.01
SUCIEDAD 3.81 CLIMA 2.01
PLANTA TRATADORA 3.81 MUCHA GENTE 1.79
COMIDA 3.33 INSEGURIDAD 1.45
FALTA AREAS VERDES 3.33 SERVICIO 1.45
FALTA DE SENALETICA 3.33 ESTACIONAMIENTO 1.23
TRANSPORTE PUBLICO 3.33 MEDALLEROS 1.12
CALLES 2.86 MERCADO 1.12
BANOS PUBLICOS 2.86 CALLES 0.78
CLIMA 2.38 CARRETERAS 0.67
PLAZA 2.38 CONTAMINACION 0.56
AGLOMERACION 1.90 TRANSPORTE 0.45
INSEGURIDAD 1.90 BANOS 0.34
POCA COMERCIALIZACION 1.90 TRAFICO 0.34
DISTANCIA 1.43 MAL SERVICIO EN HOTEL 0.22
INFRAESTRUCTURA 1.43 MALECON 0.22
INSUFICIENTES SERVICIOS 1.43 SENALIZACION 0.22
ESTACIONAMIENTOS 1.43 OBRAS 0.11
POCOS BARES 0.95 DESORGANIZACION 0.11
AREAS PARA NINOS 0.48 TRANQUILIDAD 0.11
FALTAN RESTAURANTES 0.48 VIALIDAD 0.11
MUCHOS BORRACHOS 046
TRATO 0.48

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
TOTAL 100.00 colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado cOsas que Ies disgustaron més a Ios visitantes

en San Juan de los Lagos, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS %

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Jocotepec, 2011 SUCEEDAD %929

- CALLES 17.86

LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS % COMIDA 17.86

MALECON 33.33 VENDEDORES AMBULANTES 7.14
RECORRIDOS 16.67 FALTA INF. TURISTICA 3.57
VIALIDAD 16.67 POCAS AREAS VERDES 3.57
GENTE TOMADA 16.67 MERCDO 3.57
COMIDA 16.67 PRECIOS 3.57

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

TOTAL 100.00
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado

192 Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
B colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado
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'SECRETARIA DE
TURISMO

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Lagos de Moreno, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO

NACIONALES %

TOTAL

TRANSPORTE 50.00
MUCHOS BACHES 25.00
NO HAY ESTACIONAMIENTOS 25.00

100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Tepatitlan de Morelos, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO

NACIONALES %

TOTAL 100.00

ESTACIONAMIENTO 36.36
CARRETERAS 18.18
VIALIDAD 9.09
CENTRAL 9.09
CENTRO HISTORICO 9.09
GASTRONOMIA 9.09
SENALIZACION 9.09

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Tepatitlan de Morelos, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO

COMIDA

TOTAL

EXTRANJEROS %

100.00

100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la

colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Ciudad Guzman, 2011

H-
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LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %
TRAFICO 20.10
SUCIEDAD 19.10
CALLES 156.08
CARRETERAS 10.80
FALTA SENALIZACION 10.55
FALTA DE ESTACIONAMIENTOS 4.52
LA GENTE 3.62
TRANSPORTE PUBLICO 3.27
PRECIOS 2.51
VIALIDAD 2.26
OBRAS 1.76
FALTA DE INFORMACION Y GUIAS TURISTICOS 1.51
ATENCION 1.01
FALTA DE SERVICIO 1.01
INSEGURIDAD 1.01
CLIMA 0.50
POCA DIVERSION Y ATRACTIVOS 0.50
COMIDA 0.25
HOTEL 0.25
INFRAESTRUCTURA 0.25
FALTA DE AREAS VERDES 0.25

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacién Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Ciudad Guzman, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS %
CALLES 33.33
VIALIDAD 33.33
CARRETERAS 16.67
SUCIEDAD 16.67
TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado
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'SECRETARIA DE
TURISMO

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Tepatitlan de Morelos, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %
CARRETERAS 30.77
PRECIOS 15.38
MAS ATRACTIVOS Y SERVICIOS 10.26
HOSPEDAJE 7.69
TRAFICO 7.69
CALLES 5.13
TRANSPORTE 5.13
SUCIEDAD 2.56
BORRACHO 2.56
CLIMA 2.56
INF. TURISTICA 2.56
INSEGURIDAD 2.56
LA GENTE 2.56
DISTANCIA 2.56

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacioén Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Tapalpa, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %

CARRETERA 69.29
SUCIEDAD 10.00
CALLES 8.57
CLIMA 4.29
TRAFICO 2.14
VIALIDAD 2.14
SENALAMIENTOS 1.43
PRECIOS 0.71

INFRAESTRUCTURA 0.71

ESTACIONAMIENTOS 0.71

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacioén Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

CHREDENERPAO R

a
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LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS %
CARRETERAS 40.00
CALLES 33.33
FALTAN ATRACTIVOS 13.33
TRANSPORTE 13.33

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes
en Tequila, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %
REPARACION AVENIDA PRINCIPAL 43.48
PRECIOS 21.74
CARRETERAS 17.39
TRAFICO 8.70
LA ENTRADA ESTA MUY DESCUIDADO 4.35
FALTA DE SENALIZACION 4.35

TOTAL 100.00

Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes
en Tequila, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO EXTRANJEROS %

LAS CALLES SUCIAS 100.00

100.00

Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracion de las Delegaciones de Turismo en el Estado
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Cosas que les disgustaron mas a los visitantes Cosas que les disgustaron mas a los visitantes

en Talpa de Allende, 2011 en Etzatlan, 2011

LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES % LO QUE MAS DISGUSTO NACIONALES %
SUCIEDAD 21.84 CARRETERAS 30.09
INSEGURIDAD 20.69 NO HAY SENALETICA 21.24
COMERCIO AMBULANTE 17.24 MERCADO 7.96
CALLES 5.75 FALTA DE ATRACTIVOS 5.31
EL TRAFICO 5.75 PRECIOS 5.31
VIALIDAD 3.45 SUCIEDAD 4.42
AGLOMERACION DE GENTE 3.45 CALLES 4.42
COMIDA 3.45 TRANSPORTE 4.42
FALTA DE ESTACIONAMIENTOS 3.45 INSEGURIDAD 3.54
LOS PRECIOS ALTOS 3.45 BANOS PUBLICOS 2.65
CARRETERAS 2.30 COMIDA 2.65
SENALAMIENTOS 2.30 SERVICIOS 2.65
EL MALECON 2.30 COMERCIOS /AMBULANTES 1.77
FALTAN BANOS PUBLICOS 1.156 CENTRO 0.88
HOSPEDAJE 1.15 FALTA TRANSPORTE PUBLICO 0.88
FALTAN AREAS VERDES 1.15 FALTA DE INF. Y GUIAS TURISTICOS 0.88
PLAZA 1.15 TRAFICO 0.88
Fuente.- Direccién de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la Fuente.- Direccion de Inteligencia de Mercados, Informacion Estadistica y Evaluacion de la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco con la
colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado colaboracién de las Delegaciones de Turismo en el Estado

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes
en Talpa de Allende, 2011

Cosas que les disgustaron mas a los visitantes
en Etzatlan, 2011

LO 